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Utnyttja pressens

slagkraft

Modern marknadsféring handlar om att aktivt anvéanda
alla tillgéngliga verktyg. En av de mest underskattade
kommunikationskanalerna i marknadsféringsmixen &r
redaktionell publicitet, d.v.s. artiklar och pressreleaser.

Redaktionellt material har mycket hog trovardighet.
Pressbearbetning ar darfor ett utmarkt satt att sprida
information och generera férfragningar, dessutom till
lag kostnad. Detta géller inte minst inom business-to-
business dér fackpressen ofta &r en valdigt tacksam
kanal att bearbeta.

| de flesta foéretag finns en uppsjd av nyheter som
skulle lampa sig for publicering. Tyvéarr utnyttjas fa.
Manga blir liggande i byrdlddorna. Hemmablindhet gor
ofta att man inte inser nyhetsvérdet i det man sysslar
med. Likasa ar det ibland svart att frigdra den tid som
krévs for att skriva artiklarna och f& dem placerade.

Ramverk for...

Pyramid har lang erfarenhet av branding inom b2b,
och den vill vi gérna dela med oss av.

Detta dokument summerar fragestéllningar varda
att beakta vid utvecklingen av en brandingstrategi.
Forvanta dig saledes inga fardiga l6sningar. Det finns
inga generella sddana, utan framgangsrika l6sningar ar
resultatet av ett malmedvetet arbete baserat pa ratt
forutsattningar och fakta.

Vi utnyttjar sjalva en kundanpassad version av denna
struktur vid den strategiska projektgenomgangen, sa
anvand garna materialet som en checklista och diskus-
sionsunderlag.

Om det vacker din nyfikenhet och du vill diskutera
marknadsféringsstrategi pa ett djupare plan, ar du alltid
valkommen att kontakta oss pa info@pyramid.se

Men det &r val vart médan. En uppfdljande kalkyl visar
att vardet pa de spaltmillimeter som genererats ofta ar
tiofalt hogre an kostnaden.

Tre huvudtyper av material ar intressanta for fack-

pressen:

e Produktnyheter &r alltid ett spédnnande omrade.
Artiklar och releaser ar ofta latta att fa placerade.

¢ Applikationsbeskrivningar presenterar hur en viss
produkt l&ser ett specifikt problem med ett visst
resultat och &r ocksa av stort intresse for de flesta
tidningar.

e Tekniska artiklar kan forstarka bilden av ett féretag
som féregangare och teknisk ledare. Intresset fér den
har typen av artiklar &r ofta mer begransat och arti-
keln maste ofta erbjudas en viss tidning med ensam-
ratt.
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Publicitet i kommunikationsmixen

Fardigskrivna artiklar

Placering av en artikel
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Publicitet ar ett viktigt konkurrensmedel for alla féretag. Kombinerat med andra aktiviteter
forstarks genomslagskraften. Interaktion mellan olika aktiviteter ger alltid synergieffekter.
Effekten av reklamkampanjer forstéarks nar koordinerade budskap samtidigt férmedlas pa
redaktionell plats, vilket ar mycket kostnadseffektivt. Trovardigheten i redaktionellt material &r
ocksa hégre an pa annonsplats.

Produktion och placering av artiklar har en central roll i arbetet med publicitet.

En egenproducerad artikel ger storre mojlighet till en grundlig presentation av ett &mne
ur féretagets synvinkel. Samtidigt kan féretaget i viss man paverka vad som ségs och hur
det skrivs.

—

Bdrja med att besluta vilket amne som
ska behandlas och i vilken publikation
exponering ar énskvérd.

Ga igenom tidigare nummer av den aktu-
ella publikationen s& att du far en kansla
for vilken typ av artiklar som publiceras och
hur dessa ar upplagda.

Gor en lista dver argument och motiv f6r
publicering av en artikel i &mnet.

Ring upp redaktionen och salj in idén
(anvénd argument/motivlista som stod).

Erbjud dig att géra ett synopsis till en
eventuell artikel och diskutera eventuella
Snskemal fran redaktionen.

Erbjud exklusivitet om det starker/forbatt-
rar mojligheterna for publicering.

Skriv det dverenskomna utkastet och sénd
det till redaktionen for godkénnande.

Sa fort du fatt ett godkénnande pa utkas-
tet startar du produktionen av artikeln och
Sversander den till tidningen.
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Planering

Amne/Rubrik Argument/Motiv

Tidning / Publikation Redaktor Telefon Uppringd datum Intresse

Ja (varfor) Nej (varfor)




Uppfoljning
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Amne/Rubrik Argument/Motiv
Diskuterad grund Tidning Totalt Antal Publicerad Kommunikationsindex
for synopsis /publikation nedlagd tid publiceringar yta (1-5 hogst)
Totalt Totalt antal Total Snitt fér

nedlagd tid

publiceringar

publicerad yta

kommunikationsindex




Pyramid bygger varumarken och skapar uppseendevéckande [6nsam,
gréansoverskridande kommunikation for internationella féretag med héga
ambitioner och entreprendranda.

Hur bar man sig da at for att sta ut, na fram, och géra det med bibehallen
trovardighet. Vi har beprévade metodiker som leder fram till svaret.

Tillsammans kan vi: | Pyramid far du en partner som:

- skapa granséverskridande kommunikation, sparrar dig affarsstrategiskt

bortom det forvéntade fokuserar din organisation

- attrahera en global marknad, dver nationsgranser - marknadsanpassar dina erbjudanden

- med Sppet sinne utnyttja alla media, digitala - positionerar ditt féretag
och analoga - differentierar dina produkter och tjanster

- overbrygga kulturella barridrer och na - bygger starka varumarken
yrkesménniskan - stimulerar din saljkar

- korsbefrukta kunskap och erfarenhet fran olika - attraherar ratt malgrupper
branschomraden - far dina afférer att véxa globalt

- integrera vara kompetenser tvérvetenskapligt - optimerar ditt utbyte av Internet, d.v.s.
och samordna kommunikationen lyfter din tillvéxt och [énsamhet.

Pyramid

Pyramid Communication AB, Box 1026 (Bergaliden 11), SE-251 10 Helsingborg, Sweden
Phone: 010-344 68 00, E-mail: info@pyramid.se, www.pyramid.se



