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johtava viinien ja vakevien
alkoholijuomien branditalo
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Toimintamme jakautuu kolmeen segmenttiin

Finland & Exports Scandinavia Altia Industrial
Liikevaihto Vertailukelpoinen Liikevaihto Vertailukelpoinen Liikevaihto Vertailukelpoinen
kayttokate-% kayttokate-% kayttokate-%
134 14,3 118 8,6 106 10,3
milj. € milj. € milj. €
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Portfoliossamme on ikonisia pohjoismaisia alkoholibriandeja
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Tasapainoinen liiketoimintamme KOSKENKORVA
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Suuret ja vakaat pohjoismaiset markkinat
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Briandiportfoliomme vastaa hyvin
pohjoismaisten markkinoiden trendeihin

folkOfolk

O

Coporniu

L
] amfori (@) esc k . . . viinimaa
o nion @ Premiumisaatio
; FAIRTRADE " e er qe .
Altous~ & - Digitalisaatio
: laadukkaampiin &
& Vastuullisuus tuotteisii
uotteisiin innovatiivinen
A ARG & i inti Helppokayttoisyys
kisityolaisyys - hyvinvointi vaihtaminen ppokayttoisyy markkinointi
ymparisto

ALTTA 26.11.2019



Vastuullisuus on liiketoiminnan keskiossa

. Noin 210 miljoonaa
Let’s drink kiloa suomalaista

better ohraa vuosittain

Altia haluaa tukea modernin ja
vastuullisen pohjoismaisen
juomakulttuurin kehittymista

Noin 50 Y%0:n
lasku CO, paadstdissa REHU

dogd
32-37 %

Noin 60 %:n
polttoaineomavaraisuus
hoyryenergian
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OTETTU

drinks business

GREEN

AWARDS
2018

34-39 %

CO:

26.11.2019 8

ALTIA



Vakaa kannattavuus toiminnan perustana

Kasvua

1,4%
Liikevaihto kiinteilld
oy valuutta-
(milj. euroa) kursseilla

380,7 356,6 359,0 357,3

2015 2016 2017 2018

Vakaat tulovirrat
perustuen alkoholijuomien
vakaaseen kulutukseen

ALTIA

Vertailukelpoinen kiyttokate
(milj. euroa ja % liikevaihdosta)

38.0 40,8 42.4 40,0
]o,-% 11,5% 11,8% ”42%
2015 2016 2017 2018

Selkeat strategiset
hankkeet kannattavuuden
parantamiseksi entisestadn

1) Vapaa kassavirta = Vertailukelpoinen kidyttokate — Kayttopadoman muutos - Bruttoinvestoinnit

Vapaa kassavirta? (milj. euroa) ja
kassavirtasuhde (%)

37,1
30,6 30,6
15,1
80% 75% 88% 38%
2015 2016 2017 2018

Vahva osinkokapasiteetti
vakaan kassavirran kautta
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Taloudelliset tavoitteemme tahtaavat

vakaisiin tuottoihin osakkeenomistajille

Liikevaihdon kasvu

Vertailukelpoinen
kayttokateprosentti

Nettovelka /
vertailukelpoinen kayttokate

Osinkopolitiikka

ALTIA

+2 %

15 %
<2,5x

>00 %

tilikauden tuoksesta

Altian tavoitteena on, etta vuotuinen liikevaihto kasvaa kaksi
prosenttia ajan mittaan (CAGR)

Vertailukelpoinen kayttokateprosentti kasvaa 15 prosenttiin
pitkalla aikavalilla

Yhtion tavoitteena on pitaa raportoitu nettovelka pitkalla
aikavalilla alle 2,5-kertaisena suhteessa vertailukelpoiseen
kayttokatteeseen

Altia pyrkii noudattamaan aktiivista osingonjakopolitiikkaa, ja

se osa tilikauden tuloksesta, jota ei arvioida tarvittavan yhtion
kasvuun ja kehittamiseen, jaetaan osakkeen-omistajille
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Strategiamme ydin: luoda kannattavaa kasvua

Kaupalliset painopistealueet

1 Yhtién pohjoismaisten avainbriindien kasvattaminen Aktiivinen
brandiportfolion
hallinta

9 Merkittivin muutoksen toteuttaminen viineissi

Altia jatkaa aktiivista
3 Strategisten kumppanuuksien vahvistaminen bramelpeiiichon
hallintaa ja kehittamista.
Mahdolliset valikoidut
liilketoimintojen ostot
ja/tai myynnit.

r 4 Laajentaminen uusiin myyntikanaviin

5 Kasvun rahoittaminen ja mahdollistaminen — jatkuvaa kokonaisvaltaista

=7

tehostamista ja suorituskykyi
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BLOSSA

Seuraavat tapahtumat www.altiagroup.fi

13.2. - Tilinpaatostiedote You .
000060

25.3. - Varsinainen yhtiokokous
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https://www.facebook.com/AltiaInc/
https://twitter.com/AltiaFI
https://www.instagram.com/explore/locations/891629469/altia-corporation/
https://www.youtube.com/channel/UCAmW2fYbZkQIEyDg5I5Txtw/feed
http://www.linkedin.com/company/altia-plc
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