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G LE CANAL DE LA COMMUNICATION: MEDIAS ET RESEAUX SOCIAUX

1. Le canal est le moyen technique utilisé par ’émetteur pour transmettre son message au
récepteur. L’analyser permet de répondre a la question: « Par quel(s) moyen(s)?»
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a. Quels sont les trois canaux de communication que tu utilises le plus souvent? Que constates-tu?

b. Effectue une recherche sur Internet et distingue trois grandes périodes dans l'invention des
canaux de communication.

c. Pour chacune des trois situations de communication suivantes, détermine le(s) canal(-aux) le(s)
plus approprié(s) aujourd’hui. Entoure la (les) réponses(s) de ton choix.

c.1 Une campagne publicitaire:

AFFICHE / LIVRE / RADIO / TV / INTERNET / PRESSE ECRITE
c.2 Une histoire compléte de la monarchie belge:

AFFICHE / LIVRE / RADIO / TV / INTERNET / PRESSE ECRITE
c.3 Le (la) Premier(-ére) ministre s’adressant aux Belges:

AFFICHE / LIVRE / RADIO / TV / INTERNET / PRESSE ECRITE

—@’— LE SAVAIS-TU?

Au fil du temps, les canaux de communication se sont multipliés et les utilisateurs des canaux modernes
sont chaque jour plus nombreux. Leur influence ne cesse de grandir.
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2. Par groupes de deux, prenez connaissance des docs 3 et 4 ci-dessous. Vous pouvez
également les consulter directement via les codes QR. Répondez ensuite aux
questions de la page suivante.
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PARTIE

a. Quelles évolutions majeures constatez-vous entre 2016 et 2020?

b. Comparez votre utilisation des réseaux sociaux par rapport a ces chiffres. Etes-vous dans
la moyenne? Développez votre réponse a l'aide d’éléments issus des documents.
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c. Certains chiffres vous choquent-ils? Si oui, pourquoi?

(f NOTION

La cyberdépendance est une utilisation récurrente, persistante, abusive et difficilement contré-
lable des multiples applications d’Internet. Elle entraine une souffrance psychique et parfois
physique. Pour le moment, seul le trouble lié a l'usage abusif des jeux vidéo est reconnu par
I’Organisation mondiale de la santé (OMS) .

d. Quels indices de cyberdépendance pouvez-vous relever dans ces documents?

e. La cyberdépendance a-t-elle augmenté entre 2016 et 20207 Justifiez votre réponse.

' Daprés IFAC, «La cyberdépendance» sur www.ifac-addictions.fr (date de consultation: 26 mai 2020).
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3. Prends connaissance du doc. 5.

Paysage des médias sociaux en 2023
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© Fred Cavazza

a. Selon quel(s) critéres(s) les médias sont-ils regroupés?

b. Quelles sont les six fonctions des médias sociaux? Repére les médias que tu connais et analyse
leur placement dans cette infographie. Réfléchis a l'utilisation que tu en fais. Ensuite, complete la
légende a l'aide des fonctions identifiées.

c. En groupe classe, discutez des fonctions que vous privilégiez lorsque vous utilisez des médias
sociaux.
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