


https://www.berkshirehathaway.com/letters/2007ltr.pdf
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https://static.brandirectory.com/reports/brand-finance-global-500-2025-preview.pdf
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Toimialajakauma Paino

Syklinen kulutus 44,9 %

Ei-syklinen kulutus 15,9 %

Teknologia 14,3 %

Rahoituspalvelut 10,5 %

Viestintä 9,8 %

Terveydenhuolto 4,0 %

Teollisuus 0,7 %

100,0 %

Maantieteellinen jakauma Paino

Pohjois-Amerikka 58,2 %

Länsi-Eurooppa (euroalue) 22,8 %

Länsi-Eurooppa (muu) 12,0 %

Muu Aasia 5,1 %

Japani 1,9 %

100,0 %
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Sijoitus Osake Maa Toimiala Paino
1 Alphabet Inc USA Teknologia, viestintä 3,3 %

2 Apple Inc USA Teknologia 3,2 %

3 L'Oreal SA Ranska Ei-syklinen kulutus, kosmetiikka 2,7 %

4 American Express Co USA Rahoituspalvelut 2,6 %

5 Ferrari NV Italia Syklinen kulutus, autot / luksus 2,3 %

6 Coca-Cola Co USA Ei-syklinen kulutus, elintarvikkeet / juomat 2,3 %

7 Amazon.com Inc USA Syklinen kulutus, teknologia 2,0 %

8 PepsiCo Inc USA Ei-syklinen kulutus, elintarvikkeet / juomat 2,0 %

9 LVMH Moet Hennessy Louis Vuitton SE Ranska Syklinen kulutus, luksusbrändit 1,9 %

10 Burberry Group Iso-Britannia Syklinen kulutus, luksusbrändit 1,5 %

11 NVIDIA Corp USA Teknologia 1,5 %

12 Samsung Electronics Etelä-Korea Teknologia 1,7 %

13 Danone SA Ranska Ei-syklinen kulutus, elintarvikkeet 1,3 %

14 BMW / Bayerische Motoren Werke AG Saksa Syklinen kulutus, autot 1,3 %

15 Visa Inc USA Rahoituspalvelut 1,3 %

16 EssilorLuxottica SA Ranska Syklinen kulutus, optiikka / silmälasit 1,3 %

17 Compagnie Financiere Richemont SA Sveitsi Syklinen kulutus, luksustuotteet 1,2 %

18 Hermes International Ranska Syklinen kulutus, luksustuotteet 1,2 %

19 Microsoft Corp USA Teknologia 1,2 %

20 Hilton Worldwide Holdings USA Syklinen kulutus, matkailu 1,2 %
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