A4

//

A.“

Jagermeifter

KODEKS
MARKETINGOWY FIRMY
JAGERMEISTER






Alkohole wysokoprocentowe to dobra kul-
turowe, a korzystanie z nich ma wielowiekowa trady-
cje: kazdego dnia odpowiedzialnie konsumuja je milio-
ny oséb dorostych na catym Swiecie. W wielu grupach
spofecznych sa za$ wyrazem smaku i radosci zycia.

0d ponad 70 lat nieustannie dgzymy do tego, by pro-
dukowac alkohol najwyzszej jakosci, o niepodrabialnym
smaku. Dzisiaj Jagermeister jest najbardziej znanym
likierem ziotowym na $wiecie. Sprzedawany w ponad
80 krajach, cieszy smakiem miliony oséb pijacych go z
rozmaitych okazji.

W 1934 r. Curt Mast, faczac ze soba 56 réznych natural-
nych sktadnikéw, w tym wybrane ziota, kwiaty, korze-
nie i owoce z kazdego zakatka globu, stworzyt trunek
znany dzisiaj na catym swiecie jako Jagermeister. Od
tamtej pory udato sie nam pofaczy¢ wspaniate tradycje
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rodzinnej firmy z innowacyjnymi i elektryzujgcymi stra-
tegiami marketingowymi. Dzieki temu Jagermeister jest
w czotéwee wsrdd swiatowych marek premium. Marka
Jagermeister odznacza sie silnym charakterem i opowia-
da sie za wyjatkowym, autentycznym smakiem.

Jako rodzinna firma zdajemy sobie sprawe ze spoczywa-
jacej na nas odpowiedzialnosci za osoby spozywajace
nasz trunek, zatem w petni popieramy odpowiedzialne
marketing i reklame naszych produktéw. Przyktadamy
szczegolng wage do tego, by nasze dziatania sprzeda-
zowe, marketingowe, komunikacyjne i reklamowe pro-
mowaly odpowiedzialne spozywanie naszych produk-
téw przez osoby doroste, ktére zgodnie z prawem moga
kupowac alkohol i decydujg sie na jego picie. Jestesmy
przekonani, ze wdrozenie niniejszego kodeksu przyczy-
ni sie do dtugofalowego sukcesu naszej marki.

lung al marcii noastre.






NASZE ZASADY
ZASADA 1

Jagermeister jest przeznaczony dla oséb dorostych, ktére zgodnie z
prawem moga kupowac alkohol i decyduja sie na jego picie.

Osoby niepetnoletnie nalezy obja¢ specjalng ochrong. Picie alkoholu powinno by¢
dobrowolnym wyborem oséb dorostych. W dziataniach marketingowych i komunika-
cyjnych bedziemy mocno popierac przekaz, ze spozywanie alkoholu jest przeznaczo-
ne tylko oséb dla dorostych, ktore zgodnie z prawem moga go kupic.
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NASZE ZASADY
ZASADA 2

Zaangazowanie marki Jigermeister w odpowiedzialne spozywanie
alkoholu jest waznym i integralnym skfadnikiem wszystkich naszych
dziatan reklamowych i marketingowych.

Jako Jagermeister doktadamy wszelkich staran, by promowac przekaz, iz alkohol na-
lezy spozywac odpowiedzialnie. Gdy tylko bedzie to wykonalne i mozliwe, bedziemy
umieszczad hasta ,Pij rozwaznie” w naszych komunikatach. W naszych materiatach
marketingowych i komunikatach spozywanie napojow alkoholowych bedzie przedsta-
wione wylacznie jako odpowiedzialna i umiarkowana przyjemnosc.
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NASZE ZASADY
ZASADA 3

Jagermeister zacheca do odpowiedzialnego podejmowania decyzji
odnosnie picia alkoholu i zniecheca do nadmiernego picia.

Jako Jagermeister odrzucamy wszelkie nieodpowiedzialne, niewtasciwe i nadmierne
spozywanie alkoholu. W naszych dziataniach marketingowych i komunikacyjnych
nie bedziemy twierdzi¢, Ze picie Jagermeistera zwieksza sprawnos¢ umystowa badz
fizyczna.
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NASZE ZASADY
ZASADA 4

Marketing i reklama uprawiane przez Jagermeister powinny
odzwierciedla¢ ogdlnie akceptowane standardy dobrego smaku.
Rownoczesnie nalezy pamietaé, ze moga sie one rézni¢ zaleznie od
nacji.

Nasza firma bardzo ceni spotecznie akceptowane normy, gdyz nasze produkty spozy-
wane sg przez miliony réznych ludzi. Chcemy odgrywac swoja role w wielokulturo-
wym spofeczenstwie oraz szanujemy réznorodno$¢ ludzi, idei i przekonan.

Co za tym idzie, nasze dziatania marketingowe nigdy nikomu nie beda uwfaczac z
powodu ptci, pochodzenia, przekonan, jak i pogladéw religijnych badz politycznych.
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NASZE ZASADY
ZASADA 5

Dziatania marketingowe i reklamowe firmy Jagermeister sa dosto-
sowane do wszelkich ustaw, rozporzadzen i samoregulacyjnych ko-
deksow obowiazujacych w poszczegélnych krajach.

Kodeks marketingowy firmy Jagermeister okresla podstawowe zasady, majace zasto-
sowanie w kazdym kraju, w ktorym dziatamy. W krajach, w ktérych miejscowe ustawy
i rozporzadzenia dotyczace reklam naktadaja dodatkowe wymogi na prowadzenie
dziatalnosci, konieczne jest ich przestrzeganie.
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Praktyki marketingowe i reklamowe dotyczace kaz-
dego kraju, w ktérym dziatamy, beda okresowo kon-
trolowane, by dopilnowa¢ ich zgodnosci z kodeksem
marketingowym firmy Jagermeister. Kontrolowane
beda wszystkie dziatania marketingowe i reklamowe,
w tym nastepujace obszary:

Reklama tradycyjna

Nowe media (strony internetowe, sieci spoteczno-
Sciowe, itd.)

Punkty sprzedazy / materiaty konsumpcyjne
Dziatania promocyjne

Sponsorowanie wydarzen

PR
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Kontakt

W razie jakichkolwiek pytan, uwag badz checi przeka-
zania informacji zwrotnych odnosnie kodeksu marke-
tingowego firmy Jagermeister prosimy o kontakt.

Corporate Communications

Telefon: +49533181-448
Faks: +49 5331 81-411

marketing.code@jaegermeister.de

Mast-Jagermeister SE - JagermeisterstraBe 7-15 - 38296 Wolfenbiittel - Germany



