
  
 

 

COMUNICATO STAMPA 

TELEPASS PUNTA SULL’RC AUTO E TORNA ON AIR CON UNA NUOVA 

CAMPAGNA 

• La nuova campagna, realizzata da Crafted, consolida il format creativo con Max 
Angioni e l’extraterrestre e inaugura una video strategy pensata per evolvere nel 
tempo 

• Pianificazione su CTV, digital e social. L’Intelligenza Artificiale utilizzata in post-
produzione per dare vita al personaggio dell’alieno 

Roma, 14 luglio 2026 – Telepass, leader italiano della mobilità integrata, torna on air con una 

nuova campagna di comunicazione dedicata all’RC Auto, uno dei prodotti di punta di Telepass 

Assicura, l’agenzia assicurativa del Gruppo. Con questa nuova campagna, Telepass rafforza il 

racconto della propria offerta assicurativa e consolida l’evoluzione del proprio ecosistema di servizi 

digitali, sempre più orientato a mobilità, protezione e semplicità d’uso. 

Con questo nuovo capitolo creativo, Telepass sceglie ancora una volta l’ironia per raccontare un 

prodotto tradizionalmente percepito come complesso e renderlo più vicino, comprensibile e 

accessibile al grande pubblico. 

Protagonista della campagna è ancora Max Angioni, che rinnova la collaborazione con Telepass 

insieme al suo ormai inseparabile coprotagonista extraterrestre. Il nuovo film, ideato da Crafted e 

prodotto da Utopia, riprende infatti il racconto iniziato con il precedente spot e lo trasforma in un 

vero e proprio format narrativo destinato a svilupparsi nel tempo. La nuova creatività non nasce 

quindi come un episodio isolato, ma come una video strategy articolata, pianificata su CTV, digital 

e social, capace di vivere attraverso diversi touchpoint mantenendo coerenza narrativa e 

riconoscibilità. 

Nel nuovo episodio, dopo lo scontro con l’automobile raccontato nel primo film, l’alieno rimane 

bloccato sulla Terra e si trasferisce a casa di Max Angioni. Da questa convivenza improbabile 

nasce una serie di situazioni quotidiane e paradossali attraverso cui il comico racconta, con il suo 

stile ironico, i vantaggi della polizza RC Auto Telepass: una soluzione pensata per rendere più 

semplice, diretta e digitale la gestione dell’assicurazione. 

“Siamo partiti da uno spot e abbiamo creato un vero e proprio format creativo declinabile su 

un’infinità di touchpoint. Gestire un alieno su un set non è semplicissimo, per questo ci siamo fatti 

dare una mano dall’Intelligenza Artificiale utilizzandola come tool di postproduzione che ci ha 

consentito di realizzare il personaggio dell’extraterrestre proprio come ce lo immaginavamo.” ha 

aggiunto Silvio Meazza CEO e co-founder di Crafted, agenzia con cui Telepass collabora già da 

diversi anni. 

Aldo Agostinelli, Chief Consumer Revenues Officer di Telepass, aggiunge: “L’evoluzione di 

Telepass passa dalla capacità di offrire ai nostri clienti servizi sempre più vicini alle loro esigenze 

quotidiane. Con l’RC Auto proseguiamo nel rafforzamento della nostra offerta assicurativa 

semplice, digitale e integrata, che amplia il valore della relazione con il cliente oltre la mobilità. 

Questa campagna racconta proprio questo percorso: utilizzare un linguaggio innovativo e 



  
 

 

 coinvolgente per spiegare come anche un prodotto complesso come l’assicurazione possa 

diventare un’esperienza facile, accessibile e immediata”. 

Con l’RC Auto Telepass, il cliente può gestire la propria assicurazione in modo semplice e digitale: 

dal preventivo online, richiedibile in pochi passaggi inserendo targa e dati del proprietario del 

veicolo, alla possibilità di configurare la polizza scegliendo le garanzie più adatte alle proprie 

esigenze. Per i clienti Telepass sono inoltre previste modalità di pagamento flessibili, anche in 12 

rate senza costi extra, e un’assistenza clienti dedicata durante e dopo l’acquisto. 

La campagna conferma la scelta di Telepass di raccontare anche l’assicurazione con un linguaggio 

più accessibile, pop e riconoscibile, portando un prodotto percepito come complesso e tecnico 

dentro una narrazione semplice, ironica e memorabile. 

 

 

Telepass 
Il Gruppo Telepass nasce nel 2017 con l’obiettivo di creare un sistema integrato di servizi per la mobilità in ambito urbano ed 

extraurbano. Oggi Telepass è un ecosistema che offre a privati e aziende un numero sempre maggiore di opzioni, fruibili anche 

in modalità digitale, per una mobilità flessibile, sicura e sostenibile. Un pioniere della mobilità impegnato a facilitare la libertà di 

movimento delle persone, ampliando la sua offerta e garantendo l'accesso ai propri servizi in Europa, perché ogni spostamento 

sia davvero un'esperienza senza confini. www.telepass.com 

 

http://www.telepass.com/

