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PERCORSO DI FORMAZIONE 

Tabella Piano di Studio 

Curriculum: STATUTARIO 

Anno Attività SSD Insegnamento CFU 

I 

CARATTERIZZANTI GIUR-01/A Diritto dei media digitali 9 

CARATTERIZZANTI GSPS-06/A Cambiamento sociale e media digitali 9 

CARATTERIZZANTI IINF-05/A Social media e comunicazione multimediale 12 

CARATTERIZZANTI PSIC-03/A Psicologia sociale e della comunicazione 6 

AFFINI PEMM-01/B Spettacolo e artefatti digitali 9 

AFFINI PSIC-04/A Psicologia dei gruppi e delle communities 9 

ALTRE ATTIVITÀ - Abilità informatiche e telematiche  6 

II 

CARATTERIZZANTI ECON-07/A Marketing digitale 9 

CARATTERIZZANTI STAT-02/A Statistica per le analisi economiche e aziendali 6 

CARATTERIZZANTI GSPS-06/A Sociologia della cultura e dei media* 9 

CARATTERIZZANTI GSPS-05/A Sociologia generale * 9 

ALTRE ATTIVITÀ - A scelta dello studente dello studente 12 

ALTRE ATTIVITÀ - Altre conoscenze utili per l'inserimento nel mondo del lavoro 6 

ALTRE ATTIVITÀ - Prova finale 18 

 TOTALE 120 

 

*lo studente sceglierà due fra questi insegnamenti 
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Curriculum: MEDIA DIGITALI CON RCS ACADEMY - CORRIERE DELLA SERA 

Anno Attività SSD Insegnamento CFU 

I 

CARATTERIZZANTI GIUR-01/A Diritto dei media digitali 9 

CARATTERIZZANTI GSPS-06/A Cambiamento sociale e media digitali * 9 

CARATTERIZZANTI IINF-05/A Social media e comunicazione multimediale * 12 

CARATTERIZZANTI PSIC-03/A Psicologia sociale e della comunicazione * 6 

AFFINI PEMM-01/B Spettacolo e artefatti digitali  9 

AFFINI PSIC-04/A Psicologia dei gruppi e delle communities 9 

ALTRE ATTIVITÀ - Abilità informatiche e telematiche 6 

II 

CARATTERIZZANTI ECON-07/A Marketing digitale 9 

CARATTERIZZANTI STAT-02/A Statistica per le analisi economiche e aziendali 6 

CARATTERIZZANTI GSPS-06/A Sociologia della cultura e dei media ** 9 

CARATTERIZZANTI GSPS-05/A Sociologia generale ** 9 

ALTRE ATTIVITÀ - A scelta dello studente dello studente 12 

ALTRE ATTIVITÀ - Altre conoscenze utili per l'inserimento nel mondo del lavoro * 6 

ALTRE ATTIVITÀ - Prova finale 18 

 TOTALE 120 

 

* Gli insegnamenti contrassegnati con un asterisco appartenenti a questo curriculum sono integrati con 
una serie di testimonianze sviluppate e realizzate in collaborazione con RCS Academy- Corriere della Sera. 

 

** lo studente sceglierà due fra questi insegnamenti 


