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調査概要
調査時期：2020年2⽉
調査対象：全国の15歳以上男⼥（国勢調査の年齢・男⼥別⼈⼝の構成⽐を基に層化抽出を実施）

有効回答者数：2,100名
調査⽅法：インターネットアンケート調査

本調査に関するお問合せ先
公益財団法⼈⽇本デザイン振興会 グッドデザイン賞事務局
東京都港区⾚坂9-7-1 ミッドタウン・タワー5Ｆ Tel. 03-6743-3777

Q.デザインに対する関⼼・興味がどれくらいありますか。[N=2,100]
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[時代変化−男⼥別]
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Q.デザインを特に重視して購⼊する商品分野を教えてください（3つまで）。 [N=2,100]
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[時代変化]
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Q.商品を買う時に気にするポイントはどこですか（いくつでも）。[N=2,100]
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Q.「デザイン」に関係していると思う要素はどれですか（いくつでも）。[N=2,100]
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19.1%

10.0%

7.2%

0.0%

84.3%

56.1%

52.5%

37.7%

19.7%

27.8%

23.3%

15.7%

12.6%

16.1%

13.5%

9.9%

5.4%

0.0%

83.1%

55.4%

54.9%

39.0%

26.2%

24.1%

21.0%

14.9%

15.9%

14.9%

15.4%

11.3%

9.2%

1.5%

70.7%

58.0%

54.1%

32.6%

21.0%

23.8%

21.0%

9.4%

9.9%

11.6%

8.3%

7.7%

6.1%

0.0%

82.4%

63.7%

55.5%

34.6%

19.8%

17.6%

22.0%

11.0%

13.2%

11.0%

10.4%

7.7%

4.9%

0.0%

71.6%

66.4%

62.4%

41.9%

25.8%

20.1%

22.3%

8.3%

13.5%

6.6%

13.5%

11.8%

7.4%

0.0%

69.9%

64.1%

58.9%

40.7%

31.6%

20.1%

25.4%

11.0%

13.4%

6.2%

12.0%

13.4%

2.4%

0.0%

59.9%

73.3%

70.1%

51.9%

34.2%

18.2%

21.9%

11.8%

12.8%

9.1%

16.0%

20.9%

10.2%

0.0%

⾒た⽬

機能性

使いやすさ

独創性

安全性

わかりやすさ

バランス

話題性

新規性

ブランド性

提案性

環境への配慮

社会的課題への提案性

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

15-19歳

20-24歳

25-29歳

30-34歳

35-39歳

40-44歳

45-49歳

50-54歳

55-59歳

60-64歳

65歳以上



Q.デザインが良いと感じるポイントはどこですか（いくつでも）。[N=2,100]

73.4%

56.7%

53.2%

44.0%

34.3%

33.3%

25.7%

23.1%

22.9%

11.6%

9.0%

5.9%

0.2%

⾒た⽬が洗練されている

機能性に優れている

使いやすい

魅⼒が感じられる

⻑く使いたいと感じる

⾝の回りに置きたいと感じる

わかりやすい

他の商品と差別化されている

安全性に優れている

ブランド性が感じられる

環境に配慮がなされている

社会的課題への提案がなされている

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

[男⼥別]

72.3%

55.0%

50.3%

37.7%

28.4%

25.4%

23.5%

24.5%

19.5%

12.4%

7.6%

6.8%

0.3%

74.5%

58.3%

56.1%

50.4%

40.2%

41.3%

27.9%

21.8%

26.3%

10.8%

10.5%

5.1%

0.2%

⾒た⽬が洗練されている

機能性に優れている

使いやすい

魅⼒が感じられる

⻑く使いたいと感じる

⾝の回りに置きたいと感じる

わかりやすい

他の商品と差別化されている

安全性に優れている

ブランド性が感じられる

環境に配慮がなされている

社会的課題への提案がなされている

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

男性
⼥性



[年代別]

65.0%

45.5%

44.8%

50.3%

35.0%

33.6%

25.9%

25.2%

16.1%

16.8%

13.3%

8.4%

0.0%

71.5%

55.2%

50.3%

52.7%

35.8%

33.9%

33.9%

26.1%

19.4%

21.2%

9.7%

7.9%

0.0%

71.2%

49.7%

54.2%

45.8%

34.5%

31.6%

31.1%

28.8%

22.0%

16.4%

6.2%

5.1%

0.6%

59.8%

55.0%

49.8%

34.9%

36.8%

31.6%

28.2%

20.6%

14.8%

7.2%

6.2%

0.0%

52.5%

49.8%

45.3%

35.4%

36.8%

28.7%

21.5%

16.6%

10.8%

8.1%

5.4%

0.0%

79.5%

51.3%

49.7%

50.3%

36.4%

32.3%

28.7%

21.0%

26.2%

11.8%

10.8%

8.2%

1.0%

69.6%

58.0%

48.1%

39.8%

30.9%

27.6%

23.2%

23.8%

21.0%

9.4%

11.0%

7.2%

0.0%

75.3%

53.8%

51.1%

40.1%

29.1%

33.5%

20.3%

19.2%

18.7%

8.2%

6.0%

2.2%

0.0%

66.8%

62.9%

57.6%

38.9%

32.8%

32.8%

22.7%

21.4%

23.1%

7.0%

9.2%

3.9%

0.4%

72.7%

62.7%

54.5%

34.9%

32.5%

33.5%

20.1%

19.6%

29.7%

7.2%

6.7%

2.9%

0.0%

69.5%

67.4%

67.4%

40.1%

40.1%

33.2%

17.6%

21.4%

36.9%

7.5%

12.8%

9.1%

0.5%

⾒た⽬が洗練されている

機能性に優れている

使いやすい

魅⼒が感じられる

⻑く使いたいと感じる

⾝の回りに置きたいと感じる

わかりやすい

他の商品と差別化されている

安全性に優れている

ブランド性が感じられる

環境に配慮がなされている

社会的課題への提案がなされている

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

15-19歳

20-24歳

25-29歳

30-34歳

35-39歳

40-44歳

45-49歳

50-54歳

55-59歳

60-64歳

65歳以上



Q.「デザイン」とはどのようなことだと思いますか。最もあてはまるものを1つお選びください。
[N=2,100]

32.2%

19.3%

32.4%

4.0% 11.5%

0.5%

色やかたちなどの見た目を美しく洗練

させること

独創的な発想で斬新な提案を行うこと

ものごとの機能的かつ効果的な設計を

行うこと

課題や問題を総合的にとらえ解決策を

導き出すこと

暮らしや社会を豊かにするようなもの

ごとを生み出すこと

その他：

[男⼥別]

33.1%

33.3%

19.6%

8.8%

4.4%

0.9%

31.7%

31.1%

19.0%

14.3%

3.7%

0.2%

ものごとの機能的かつ効果的な設計を⾏うこと

⾊やかたちなどの⾒た⽬を美しく洗練させること

独創的な発想で斬新な提案を⾏うこと

暮らしや社会を豊かにするようなものごとを⽣み出すこと

課題や問題を総合的にとらえ解決策を導き出すこと

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

男性
⼥性



[年代別]

21.7%

34.3%

23.1%

14.0%

7.0%

0.0%

23.6%

36.4%

23.6%

10.9%

4.8%

0.6%

24.9%

41.2%

18.6%

11.3%

3.4%

0.6%

25.4%

39.2%

18.2%

12.0%

5.3%

0.0%

31.4%

36.3%

19.7%

9.0%

3.6%

0.0%

32.3%

32.8%

17.9%

11.8%

3.6%

1.5%

34.3%

30.4%

17.7%

11.6%

5.0%

1.1%

35.7%

31.9%

17.6%

11.5%

3.3%

0.0%

37.1%

29.3%

16.2%

11.8%

4.4%

1.3%

40.2%

26.3%

18.7%

12.0%

2.4%

0.5%

45.5%

17.1%

23.0%

11.8%

2.7%

0.0%

ものごとの機能的かつ効果的な設計を⾏うこと

⾊やかたちなどの⾒た⽬を美しく洗練させること

独創的な発想で斬新な提案を⾏うこと

暮らしや社会を豊かにするようなものごとを⽣み出すこと

課題や問題を総合的にとらえ解決策を導き出すこと

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

15-19歳
20-24歳
25-29歳
30-34歳

35-39歳
40-44歳
45-49歳
50-54歳
55-59歳
60-64歳
65歳以上



Q.もっとデザインを取り⼊れてほしい分野はどれですか。あてはまるものをすべてお選びください。
（いくつでも）[N=2,100]

40.70%

39.40%

37.40%

32.90%

24.60%

21.40%

20.50%

15.90%

12.90%

12.30%

11.70%

10.30%

9.80%

7.80%

7.50%

4.90%

1.50%

⽣活プロダクト（⽣活雑貨・⽇⽤品）

⽣活プロダクト（腕時計、メガネ、カバン、⾐料品など⾝に付けるもの）

住宅設備（インテリア、エクステリア、照明、空調機器、エアコンなど）

⽣活プロダクト（調理器具、家電、テーブルウエアなど）

モビリティ（乗⽤⾞、電⾞、⾃転⾞などの移動⽤機器・設備）

情報機器（TV、パソコン、タブレット、携帯電話など）

⽣活プロダクト（スポーツ・レジャー・ヘルスケアなどの趣味・健康⽤品）

住宅・住宅⼯法

⼀般・公共向け取り組み（社会貢献活動・地域おこし・街づくりなど）

産業公共建築・⼯法（⼯場・オフィス・駅・学校・商業施設などの建築）

店舗・公共施設⽤機器

メディア・商品パッケージ（ブランディング・ウェブサイト・広告・印刷物・テレビ…

医療機器・⽣産⽤機器（⼯具、農機具など）

⼀般・公共向けソフト・システム・サービス（アプリ・ウェブサイト等でのサービ…

最先端技術

業務⽤ソフトウェア・システム・サービス・取り組み

その他：

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

[男⼥別]

30.5%

40.1%

32.7%

26.2%

31.0%

25.5%

23.2%

14.8%

11.9%

11.4%

9.9%

10.3%

10.0%

8.8%

9.6%

6.3%

1.3%

50.9%

38.7%

42.0%

39.6%

18.2%

17.3%

17.7%

17.0%

13.8%

13.3%

13.4%

10.4%

9.5%

6.8%

5.4%

3.5%

1.7%

⽣活プロダクト（⽣活雑貨・⽇⽤品）

⽣活プロダクト（腕時計、メガネ、カバン、⾐料品など⾝に付けるもの）

住宅設備（インテリア、エクステリア、照明、空調機器、エアコンなど）

⽣活プロダクト（調理器具、家電、テーブルウエアなど）

モビリティ（乗⽤⾞、電⾞、⾃転⾞などの移動⽤機器・設備）

情報機器（TV、パソコン、タブレット、携帯電話など）

⽣活プロダクト（スポーツ・レジャー・ヘルスケアなどの趣味・健康⽤品）

住宅・住宅⼯法

⼀般・公共向け取り組み（社会貢献活動・地域おこし・街づくりなど）

産業公共建築・⼯法（⼯場・オフィス・駅・学校・商業施設などの建築）

店舗・公共施設⽤機器

メディア・商品パッケージ（ブランディング・ウェブサイト・広告・印刷物・テレビ番組など）

医療機器・⽣産⽤機器（⼯具、農機具など）

⼀般・公共向けソフト・システム・サービス（アプリ・ウェブサイト等でのサービス・システ
ム）

最先端技術

業務⽤ソフトウェア・システム・サービス・取り組み

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

男性
⼥性



[年代別]

26.6%

35.7%

25.2%

18.9%

16.1%

22.4%

17.5%

8.4%

13.3%

10.5%

10.5%

16.1%

6.3%

10.5%

11.9%

7.0%

0.0%

30.9%

39.4%

30.3%

26.7%

24.2%

25.5%

21.8%

14.5%

12.7%

16.4%

10.9%

10.9%

10.3%

14.5%

9.1%

8.5%

1.8%

36.2%

39.5%

34.5%

26.0%

20.9%

22.0%

22.0%

10.2%

11.9%

10.2%

10.7%

9.6%

14.1%

10.2%

5.6%

5.6%

2.3%

41.1%

36.4%

41.6%

33.0%

26.8%

23.9%

24.9%

15.3%

13.9%

8.1%

10.0%

10.0%

10.0%

11.0%

10.0%

6.7%

1.0%

43.5%

43.5%

38.1%

33.6%

24.7%

22.0%

22.4%

17.5%

13.9%

11.7%

13.5%

12.1%

8.5%

7.6%

7.6%

5.8%

1.8%

43.6%

39.0%

39.5%

37.4%

26.2%

30.8%

26.7%

20.5%

13.8%

14.4%

11.8%

12.3%

14.4%

11.8%

9.2%

9.2%

2.6%

40.3%

34.3%

33.1%

31.5%

24.9%

23.8%

14.9%

16.0%

14.4%

10.5%

11.6%

8.3%

10.5%

7.2%

8.8%

2.8%

1.7%

38.5%

43.4%

37.4%

25.8%

23.6%

13.7%

16.5%

14.3%

10.4%

13.7%

9.9%

6.6%

9.9%

2.7%

5.5%

1.1%

1.1%

43.7%

45.0%

37.6%

34.1%

30.1%

19.2%

19.2%

18.8%

11.8%

14.0%

14.0%

10.9%

7.4%

5.2%

5.2%

2.2%

2.2%

42.6%

34.9%

38.8%

41.1%

26.8%

20.1%

19.1%

16.3%

14.8%

10.0%

13.9%

7.7%

7.7%

3.8%

7.2%

3.3%

1.0%

54.5%

40.1%

50.3%

47.1%

22.5%

12.8%

18.7%

19.8%

10.2%

16.6%

10.2%

10.2%

8.6%

3.2%

3.7%

2.7%

1.1%

⽣活プロダクト（⽣活雑貨・⽇⽤品）

⽣活プロダクト（腕時計、メガネ、カバン、⾐料品など⾝に付けるもの）

住宅設備（インテリア、エクステリア、照明、空調機器、エアコンなど）

⽣活プロダクト（調理器具、家電、テーブルウエアなど）

モビリティ（乗⽤⾞、電⾞、⾃転⾞などの移動⽤機器・設備）

情報機器（TV、パソコン、タブレット、携帯電話など）

⽣活プロダクト（スポーツ・レジャー・ヘルスケアなどの趣味・健康⽤品）

住宅・住宅⼯法

⼀般・公共向け取り組み（社会貢献活動・地域おこし・街づくりなど）

産業公共建築・⼯法（⼯場・オフィス・駅・学校・商業施設などの建築）

店舗・公共施設⽤機器

メディア・商品パッケージ（ブランディング・ウェブサイト・広告・印刷物・テ
レビ番組など）

医療機器・⽣産⽤機器（⼯具、農機具など）

⼀般・公共向けソフト・システム・サービス（アプリ・ウェブサイト等でのサー
ビス・システム）

最先端技術

業務⽤ソフトウェア・システム・サービス・取り組み

その他：

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

15-19歳
20-24歳
25-29歳
30-34歳

35-39歳
40-44歳
45-49歳
50-54歳
55-59歳
60-64歳
65歳以上



Q.デザインの⼒が優れていると思う国・地域はどこですか（3つまで）。[N=2,100]

48.2%
37.0%

32.0%
24.0%

22.0%
15.3%

10.2%
9.3%
9.1%

7.2%
4.6%
4.3%

3.1%
2.0%
1.9%
1.9%
1.8%
1.8%
1.4%
1.2%
1.1%
0.6%
0.3%

⽇本
イタリア
フランス
アメリカ

スウェーデン
ドイツ

イギリス
デンマーク
フィンランド
ノルウェー

韓国
シンガポール
スペイン
その他：
オランダ
台湾
中国

ベルギー
オーストラリア

インド
⾹港
ロシア

タイ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

[男⼥別]

48.6%

39.3%

30.5%

26.1%

17.0%

19.4%

11.1%

6.6%

6.4%

7.0%

2.4%

4.3%

3.0%

1.6%

1.0%

1.9%

2.6%

1.8%

1.4%

1.7%

1.2%

0.6%

0.3%

47.9%

34.8%

33.6%

21.8%

27.1%

11.2%

9.3%

12.0%

11.9%

7.4%

6.8%

4.4%

3.1%

2.3%

2.8%

1.8%

1.0%

1.8%

1.3%

0.8%

1.0%

0.7%

0.3%

⽇本

イタリア

フランス

アメリカ

スウェーデン

ドイツ

イギリス

デンマーク

フィンランド

ノルウェー

韓国

シンガポール

スペイン

その他：

オランダ

台湾

中国

ベルギー

オーストラリア

インド

⾹港

ロシア

タイ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

男性
⼥性



[年代別]

65.0%

14.0%

26.6%

28.7%

12.6%

8.4%

13.3%

5.6%

4.9%
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⽇本

イタリア

フランス

アメリカ

スウェーデン

ドイツ

イギリス

デンマーク

フィンランド

ノルウェー

韓国

シンガポール

スペイン

その他：

オランダ

台湾

中国

ベルギー

オーストラリア
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ロシア

タイ
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15-19歳
20-24歳
25-29歳
30-34歳

35-39歳
40-44歳
45-49歳
50-54歳
55-59歳
60-64歳
65歳以上


