
グッドデザイン賞認知率調査
（2017年1月実施）
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[男女別]
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[男女別－時代変化]
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Q.「グッドデザイン賞」を知っていますか。[N=2,100]

55.7%28.4%

3.4% 12.5%

良いデザインを選ぶ賞であることを知っている
聞いたことがある
「Gマーク」は見たことがあるが、「グッドデザイン賞」は知らない
知らない

[男女別]
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Q.「Ｇマーク」のイメージをお選びください（いくつでも）。 [N=1,858]
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[時代変化]
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[時代変化]
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15.0%
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0.7%

センスが良い企業

ものづくりが上手な企業

時代をリードする先進的な企業

社会的に信頼ができる企業

誠実で安心感のある企業

ブランド力がある企業

ユーザーを大切にしている企業

広報宣伝活動が上手な企業

経営者がしっかりしている企業

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

2017� 2014� 2011� 2007� 2005�



����������
��������

����������
����������

��������
��������
��������

����������
����������

����������
��������
��������
��������

��������
��������

��������
��������
��������
��������

��������
��������

�Ô�;
¼�~
\�Æ�v�_

�Ô�ç�µ�­�ž�~
’�0���È	Ž
¼

�©�¿�½�ï���È	Ž
¼


\�Æ�H�?���È	Ž
¼

�è	ô�~�«�¶���È	Ž
¼

�¯�ï�Ð�á�”�»�”���È	Ž
¼

�"�7���È	Ž
¼

�×�ˆ	��~�×�ˆ	����È	Ž
¼

� �ï�Â�æ�ž�~	E�P���È	Ž
¼

�¦�Ñ�Ÿ�µ�~�3�.���È	Ž
¼

�­�­���È	Ž
¼

�©�•���È	Ž
¼�~�p�¢���È	Ž
¼

�ˆ�À�;�•���È	Ž
¼

	E�P�~�Ú�ï�³�ã�ï

�ú�•�¦�Ñ�Ÿ�µ�s�r�¬�ž�$�s�P�™

�“�Ï�•�¬���s�r

�¹�Ñ�Ä�¢�£�ž

�¢�£�Ò�±� �Ä

�'�À�U�æ�O�¿���~�¿�C�~ �$�4�3

�•�¬�Æ
Q�•���¥�-
¶�w�h�Š�w�Æ�ˆ�s�r

�f�w���•

���� ������ ������ ������ ������ ������ ������

�2���®�( �Ú�”�«�¯�›�‘�X�è�t�b�”�´�ß�ï�ç�›�Ž�<�T�’�S
¬�|�X�i�^�M�{�¢�M�X�m�p�‹�£ �<�/�����
�������>

�<�‰	•�� �>

����������

��������

����������

����������

��������

����������

����������

����������

����������

����������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

����������

��������

����������

����������

��������

��������

��������

����������

����������

����������

��������

��������

��������

����������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

��������

�Ô�;
¼�~
\�Æ�v�_

�Ô�ç�µ�­�ž�~
’�0���È	Ž
¼

�©�¿�½�ï���È	Ž
¼


\�Æ�H�?���È	Ž
¼

�è	ô�~�«�¶���È	Ž
¼

�¯�ï�Ð�á�”�»�”���È	Ž
¼

�"�7���È	Ž
¼

�×�ˆ	��~�×�ˆ	����È	Ž
¼

� �ï�Â�æ�ž�~	E�P���È	Ž
¼

�¦�Ñ�Ÿ�µ�~�3�.���È	Ž
¼

�­�­���È	Ž
¼

�©�•���È	Ž
¼�~�p�¢���È	Ž
¼

�ˆ�À�;�•���È	Ž
¼

	E�P�~�Ú�ï�³�ã�ï

�ú�•�¦�Ñ�Ÿ�µ�s�r�¬�ž�$�s�P�™

�“�Ï�•�¬���s�r

�¹�Ñ�Ä�¢�£�ž

�¢�£�Ò�±� �Ä

�'�À�U�æ�O�¿���~�¿�C�~ �$�4�3

�•�¬�Æ
Q�•���¥�-
¶�w�h�Š�w�Æ�ˆ�s�r

�f�w���•

���� ������ ������ ������ ������ ������ ������ ������

�‰
Q

	•
Q



[時代変化]
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日用品・生活雑貨

ヘルスケア・美容関連商品

キッチン関連商品

生活家電関連商品

通信・光学関連商品

コンピューター関連商品

AV関連商品

自動車・自動車関連商品

インテリア・住宅関連商品

オフィス・店舗関連商品

教育関連商品

医療関連商品・介護関連商品

産業機械関連商品

住宅・マンション

駅やオフィスなど公共的な建築

道路や公園など

ソフトウェア

ウェブサイト

企業が行う広告・広報・CSR

地域活性や環境保全のための活動など
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Q. 「Ｇマーク」をどこでまたは何で見かけますか（いくつでも）。 [N=1,660]
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8.4%
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商品自体もしくはパッケージ

カタログ・パンフレット

テレビCM

新聞・雑誌広告

店頭ポスター、POPなどの販促物

ウェブサイト

展示会・見本市・イベント

雑誌の記事やテレビ番組

折り込みチラシや通信販売のカタログ

公共交通車内や公共空間

その他
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雑誌の記事やテレビ番組
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住宅・マンション

駅やオフィスなど公共的な建築
道路や公園など
ソフトウェア
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企業が行う広告・広報・CSR
地域活性や環境保全のための活動など

その他：
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非常に魅力を感じる 魅力を感じる どちらともいえない
魅力を感じない まったく魅力を感じない
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5.1%

44.9%
49.9%

Gマークがついていることを強く意識して購入したことがある
Gマークは直接の理由ではないが、ついていることを認識して購入したことがある
まったく気にしたことがない
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