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Q.デザインに対する関心・興味がどれくらいありますか。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.以下の商品分野のうち、あなたがデザインを特に重視して購入するものを3つまでお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.以下の商品分野のうち、あなたがデザインを特に重視して購入するものを3つまでお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.あなたが商品を買う時に気にするポイントはどこですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.あなたが商品を買う時に気にするポイントはどこですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q. 「デザイン」に関係していると思う要素はどれですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q. 「デザイン」に関係していると思う要素はどれですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q. 「デザイン」が良いと感じるポイントはどこですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q. 「デザイン」が良いと感じるポイントはどこですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q. 「デザイン」とはどのようなことだと思いますか。最もあてはまるものを1つだけお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.もっとデザインを取り入れてほしい分野はどれですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

62.2%

50.7%

46.1%

42.7%

32.1%

31.7%

28.1%

23.6%

22.7%

19.8%

19.7%

19.4%

19.0%

18.3%

15.8%

12.0%

0.9%

生活プロダクト（キッチン・家電）

生活家電・住宅設備

生活プロダクト（生活雑貨・日用品）

生活プロダクト（小物類）

生活プロダクト（趣味・健康用品）

モビリティ（移動用機器・設備）

住宅・住宅工法

メディア・商品パッケージ

情報機器

最先端技術

一般・公共向けソフト・システム・サービス
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Q.もっとデザインを取り入れてほしい分野はどれですか。あてはまるものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.デザインの力が優れていると思う国・地域はどこですか。あてはまるものを3つまでお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.デザインの力が優れていると思う国・地域はどこですか。あてはまるものを3つまでお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.あなたが知っているデザイン賞はありますか。ご存知のものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.あなたが知っているデザイン賞はありますか。ご存知のものをすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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Q.あなたは、デザイン賞を受賞している商品に魅力を感じますか。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]
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40歳以上
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Q.あなたは、日本製品に魅力を感じますか。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

52.0%
35.1%

11.4%魅力を感じる

非常に魅力を感じる

どちらともいえない

魅力を感じない

まったく魅力を感じない

[全体]

[都市別]

54.3%

31.0%

12.7%

1.7%

0.3%

50.0%

37.0%

11.3%

1.0%

0.7%

51.7%

37.3%

10.3%

0.7%

0.0%

魅力を感じる

非常に魅力を感じる

どちらともいえない

魅力を感じない

まったく魅力を感じない

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

北京

上海

深圳

[性別]

[年代別]

49.8%

38.0%

11.3%

0.9%

0.0%

54.2%

32.2%

11.6%

1.3%

0.7%

魅力を感じる

非常に魅力を感じる

どちらともいえない

魅力を感じない

まったく魅力を感じない

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

男性

女性

54.0%

35.7%

9.0%

1.3%

0.0%

51.7%

35.7%

11.0%

1.3%

0.3%

50.3%

34.0%

14.3%

0.7%

0.7%

魅力を感じる

非常に魅力を感じる

どちらともいえない

魅力を感じない

まったく魅力を感じない

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

20-29歳

30-39歳

40歳以上
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Q.あなたが「日本製品」に持っているイメージとして、あてはまるものを以下の中からすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

66.7%

62.4%

48.3%

38.3%

28.8%

27.4%

24.2%

1.2%

品質がよい

機能・性能が優れている

魅力的なかたち（外観）をしている

使いやすい

生活者のニーズに応えている

安全である

環境に配慮している

オリジナリティが備わっている

時代をリードしている

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

[全体]

[都市別]

67.7%

61.3%

48.7%

50.0%

41.3%

39.3%

30.0%

23.7%

22.0%

2.0%

66.0%

62.3%

50.0%

47.7%

38.7%

41.3%

30.0%

28.7%

23.7%

1.0%

67.6%

62.8%

46.4%

45.6%

41.2%

35.2%

24.8%

28.4%

28.0%

0.8%

品質がよい

機能・性能が優れている

魅力的なかたち（外観）をしている

使いやすい

生活者のニーズに応えている

安全である

環境に配慮している

オリジナリティが備わっている

時代をリードしている

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

北京

上海

深圳
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Q.あなたが「日本製品」に持っているイメージとして、あてはまるものを以下の中からすべてお選びください。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

[性別]

[年代別]

67.8%

62.4%

50.0%

48.7%

39.8%

39.8%

26.9%

28.9%

24.9%

1.1%

65.6%

62.4%

46.7%

46.9%

40.4%

36.9%

30.7%

26.0%

23.6%

1.3%

品質がよい

機能・性能が優れている

魅力的なかたち（外観）をしている

使いやすい

生活者のニーズに応えている

安全である

環境に配慮している

オリジナリティが備わっている

時代をリードしている

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

男性

女性

64.7%

63.0%

50.0%

48.0%

40.0%

39.3%

30.0%

30.0%

23.3%

0.7%

62.3%

63.3%

49.7%

47.7%

43.3%

39.0%

30.3%

26.0%

23.3%

1.0%

61.0%

45.3%

47.7%

37.0%

36.7%

26.0%

26.3%

26.0%

2.0%

品質がよい

機能・性能が優れている

魅力的なかたち（外観）をしている

使いやすい

生活者のニーズに応えている

安全である

環境に配慮している

オリジナリティが備わっている

時代をリードしている

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

20-29歳

30-39歳

40歳以上
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Q. 「GOOD DESIGN AWARD」という日本の賞を知っていますか。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

44.4%

26.3%

29.2%
良いデザインを選ぶ賞であることを知っ
ている
賞の内容は知らないが、名前を聞いたこ
とがある
名前を聞いたことがない（今初めて聞い
た）

[全体]

[都市別]

41.0%

26.0%

33.0%

41.3%

28.3%

30.3%

51.0%

24.7%

24.3%

良いデザインを選ぶ賞であることを知っている

賞の内容は知らないが、名前を聞いたことがある

名前を聞いたことがない（今初めて聞いた）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

北京

上海

深圳

[性別]

[年代別]

46.7%

26.2%

27.1%

42.2%

26.4%

31.3%

良いデザインを選ぶ賞であることを知っている

賞の内容は知らないが、名前を聞いたことがある

名前を聞いたことがない（今初めて聞いた）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

男性

女性

54.3%

28.0%

17.7%

41.7%

29.3%

29.0%

37.3%

21.7%

41.0%

良いデザインを選ぶ賞であることを知っている

賞の内容は知らないが、名前を聞いたことがある

名前を聞いたことがない（今初めて聞いた）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

20-29歳

30-39歳

40歳以上
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Q.あなたは、このマークを知っていますか。
[N=中国：北京／上海／深圳 各：300]

44.0%

27.1%

28.9%
良いデザインとして選ばれた証であるこ
とを知っている
マークの意味は知らないが、マークを見
たことはある
マークを見たことがない（今初めて見
た）

[全体]

[都市別]

40.3%

27.3%

32.3%

43.0%

27.0%

30.0%

48.7%

27.0%

24.3%

良いデザインとして選ばれた証であることを知っている

マークの意味は知らないが、マークを見たことはある

マークを見たことがない（今初めて見た）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

北京

上海

深圳

[性別]

[年代別]

48.7%

24.4%

26.9%

39.3%

29.8%

30.9%

良いデザインとして選ばれた証であることを知っている

マークの意味は知らないが、マークを見たことはある

マークを見たことがない（今初めて見た）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

男性

女性

52.0%

31.0%

17.0%

45.3%

26.0%

28.7%

34.7%

24.3%

41.0%

良いデザインとして選ばれた証であることを知っている

マークの意味は知らないが、マークを見たことはある

マークを見たことがない（今初めて見た）

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

20-29歳

30-39歳

40歳以上
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