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LA VOGLIA DI VIAGGIARE DEGLI ITALIANI RESTA ALTA,
MA AUMENTA L’ATTENZIONE ALLA SICUREZZA.
CRESCE L'USO DELL'AI PER PIANIFICARE LE VACANZE
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' confliti armat | principali timori:
62% maltempo in vacanza

4 4 O/o 61% furti o problemi di salute durante il viaggio

'instabilita politica 55% necessita di annullare il viaggio

60% qualita delle strutture sanitarie nella localita di destinazione
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modo di viaggiare

UN UTILIZZO IN RAPIDA ASCESA

26 Italiani SuU 1 Oo (+6% vs 2025)

I'hanno gia utilizzata per pianificare la vacanza:
ottenere informazioni sulla destinazione, chiedere
suggerimenti sull’itinerario e cercare le attrazioni da

visitare
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ASSICURAZIONE VIAGGIO:
UNA SCELTA NON ANCORA
CONSOLIDATA

38%

assicura abitualmente il proprio
viaggio
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e disposto a valutare I'acquisto
di una polizza per il prossimo
viaggio

Le principali barriere all'acquisto :

320 perche non viaggia in
/o destinazioni lontane

per i costi ritenuti
290/ troppo elevati o
0 perche non viaggia
abbastanza spesso

L'edizione 2026 dell’Holiday Barometer Ipsos-Europ Assistance e stata condotta tra il 27 febbraio e il 7 aprile 2026 in 26 Paesi, tra
cui: Stati Uniti, Canada, Brasile, Argentina, Messico, Regno Unito, Italia, Francia, Spagna, Svizzera, Germania, Austria, Portogallo,

Belgio, Polonia, Repubblica Ceca, Malesia, Hong Kong, Singapore, Giappone, India, Arabia Saudita, Emirati Arabi, Corea del Sud, . .
Australia e Nuova Zelanda. In ogni Paese, il questionario & stato somministrato online a un campione rappresentativo di Ricerca condotta in lpSOS

consumatori di eta pari o superiore ai 18 anni.
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Il Belpaese si conferma nella




