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DISCLAIMER

Esta presentacidon contiene proyecciones estimadas. Hemos
basado cualquier proyecciéon estimada principalmente en
nuestras expectativas y proyecciones actuales en relacion

a eventos o tendencias financieras que puedan afectar a nuestro
negocio y/o industria en el futuro. Si bien la administracion
considera que estas proyecciones son razonables, en base a la
informacién que se posee actualmente, existen distintos factores
gue podrian llevar a que nuestros resultados difieran en
significativamente con respecto a lo esperado, de acuerdo a
nuestras proyecciones estimadas. Cifras asociadas a fechas

” 13 ”» [13

futuras, asi como las palabras “meta”, “objetivo”, “creer”,
“‘buscar”, “esperar”, “estimar”, “proyectar”, “planificar’, “deberia”,
“anticipar” y otras palabras similares, buscan expresar
proyecciones estimadas. Estas proyecciones estimadas incluyen
informacion acerca de los resultados posibles o esperados de
nuestras operaciones, estrategias de negocio, planes de
financiamiento, posicion financiera, condiciones del mercado,
potenciales oportunidades de crecimiento y los efectos del

marco regulatorio y la competencia en el futuro.

Es de la esencia de las proyecciones estimadas, que estas
involucren numerosos riesgos e incertidumbres, tanto generales
como especificas, incluyendo el riesgo inherente que tienen las
proyecciones o0 expectativas, que son basicamente que éstas
finalmente no se lleven a cabo. En virtud de los riesgos e
incertidumbres antes descritos, los eventos y/o circunstancias a
futuro y que se presentan en esta presentacion, pueden ocurrir 0
no y en ningln caso son garantias de desempefio de SMU en el
futuro. Por lo tanto, advertimos a los lectores que no deben
basar exclusivamente sus decisiones u opiniones en

estas declaraciones. Las proyecciones estimadas son validas
solamente en la fecha en que se realizan, y SMU no asume
ninguna obligacion para actualizar o modificar cualquiera de

las proyecciones estimadas contenidas en esta presentacion, ya
sea por existir nueva informacién o tratarse de hechos
posteriores u otros factores nuevos.
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Fuerte desempeno en tiendas abiertas en 2023:

» En promedio, ventas muy por sobre plan.

» 50% de aperturas 2023 ya alcanzaron Unimarc Pirque:

ventas/m2 por sobre el promedio del formato. Premium Affordable
ﬁ;.
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Resultados 2; . LJ Crecimiento Omnicanal
25 it )
“COMENZO
Crecimiento \&
Online EL GRAN %

» Ventas a través de plataformas propias de

SMU vy last milers crecieron 28% en 2T24
vs. 2T23. % Exclusivo UNIMARCL yAPp m

» Participacion venta online 2T24: 4,7%.

iBienvenid@ al Gran Cyberazo de Unimarc! Del 3 al 5 de junio,

Preparate para disfrutar de increibles descuentos y ofertas en una amplia
variedad de productos y categorias

(W - DESPACHO GRATIS
(:Q}) POR COMPRAS SOBRE $40.000
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Resultados
25 Experiencia
del Cliente

» Promociones focalizadas

N uevas en productos basicos de
Promociones alta sensibilidad en

precio para clientes.

PRECIO

OFERTA

AHORRO
“"Grande

Ofertas pensadas para tu negocio
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Resultados 23
2 5 Experi_encia
del Cliente

» Mayor cobertura de productos de
| marcas propias con packaging

Crecimiento ‘99991 g Kids | | reciclable certificado.
a uau /‘ baw w-pes m :
Marcas o S | N
o ; RECICLABLE
P ro p I as ! MINISTERIO DEL MEDIO AMBIENTE

» 100+ nuevos productos
lanzados en 1524.

| Productos de Marcas Propias con Ecoetiqueta
. (% Surtido)

TeNT§
Papas
Nativas

50%

Papasiio

Rusticas

2021 2022 2023 1S24 Meta
| 2025

6 SMU ©



Resultados

2 5 Experiencia
del Cliente

Programas de
Fidelizacion

» Primer supermercadista en Chile en
ofrecer niveles de socio como parte de
club de lealtad.

» Descuentos diferenciados segun nivel de
socio.

» 300K+ clientes subieron de nivel en primer
mes de operaciones.

Plan
2T24 ‘ Eéwfégé" Experiencia del Cliente
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los nuevos I \/
UNIMARC %/ N lve

-Presenta-

Conoce tu nivel en UNIMARCeL v App (8

\—> mds compras, mas ahorras
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Resultados 23
25 Eficiencia
& Productividad
Ef " " » Implementacion continua de tecnologias (ej. moédulos de autoservicio, voice picking,
Iclencla ement | . Autos c
planificacion de demanda automatizada) que mejoran eficiencia, productividad y

operacional experiencia del cliente.

» Mayor venta por jornada equivalente, a pesar de menores ventas.

Venta / Jornada Equivalente
(Chile; CLP MM/mes)

Dotaciéon vs. Numero de Tiendas

-2,6%

—

L% [

24

13,0 13,2 “
Jun. 2024

Jun. 2023
1S23 1S24

mmmm Dotacion (miles)

23

=0=N° Tiendas
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Resultados 23

25 Eficiencia
& Productividad

Eficiencia
Energética
» Se duplicaron despachos entre centros de

distribucién y tiendas utilizando electromovilidad en
1S24 vs. 2023.

> Se sumo otro camion eléctrico en 2T24. Despachos CDs a Tiendas con Camiones Eléctricos

0
> Energia renovable representa el 15% del consumo (% despachos)

de electricidad en Chile.

4%
> Licitacion de cliente libre en ejecucion 204
permitiria sumar un 15% adicional del -—l
consumo, alcanzando un total de 30%.
2023 1524

: SMU ©
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25 Organizacion

Comprometida &

Sostenible

Valor
Compartido

» Campana Gift Card Unidos: Apoyando
organizaciones sociales que impactan
positivamente en las comunidades, en
linea con nuestro Modelo de
Diversidad e Inclusion.

» Club de Los Leones Cruz del Sur de
Magallanes trabaja en la rehabilitacion
de personas con discapacidad, y
Fundacion Las Rosas se ocupa de
personas mayores vulnerables.

@ Organizacion Comprometida & Sostenible

Comparte, regala y ayuda

Para celebrar un 18 de Septiembre mas
solidario prefiere nuestra

Gift card Unidos

Unimargc, Club Alvi, Mayorista 10 y Super 10
aportaran un 10% del total recaudado en
apoyo a las siguientes fundaciones.

+

7?“ FUNDACION ‘oy"’"'%,'
@ j/ LAS ROSAS N F

ovas

Para sue compartamos enlre Todos

W unidlos: '
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2724 Ingresos
Resultados

Ingresos Ingresos
Primer semestre; CLP MMM Segundo trimestre: CLP MMM

,7 -0,4% 4‘
-1,9%

1823 1524 2723 2T24
= [ngresos  =O==Margen Bruto = [ngresos ~ =O==Margen Bruto

« Disminucion en ingresos: efecto calendario en abril + debilidad en consumo, pero con recuperaciéon de indicadores
operacionales en mayo y junio.

» Fuerte desempefio en tiendas nuevas contribuye a ingresos, parcialmente compensando menores SSS (-2,5% en 1S24 y
-4,1% en 2T24) relacionado con comportamiento de consumidores: clientes optimizan presupuestos a través de
sustitucién y compras de menores cantidades.

« Menor margen bruto en 2T24 refleja nueva actividad promocional focalizada en productos basicos de alta sensibilidad en
precios para los clientes, afectando el mix de ventas.

11 SMU “
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2724 Clientes, Transacciones y Ticket

Resultados
Numero de Transacciones y Ticket Promedio Numero de Clientes y Gasto Promedio Mensual
(% Var. A/A) (% Var. AIA)
120% 10%
90%
5%
60%
30% 0%
0%
-5%
-30%
-60% -10%
[q] o o™ o o o o™ o o on (e0] o (0] < < < < < <
SRR EEEE R R ERE R R EEE £ TR RLIRYLRRYLRITITTR
— FEENG) — — — — = =
8559858559858 58598s8485988<s8485 T gL EgR IR go2THgLEgRES
—Transacciones (Var. A/A) —Ticket Promedio (Var. A/A) —Clientes (Var. A/A) - Gasto Promedio Mensual (Var. A/A)

Crecimiento consistente afio/afio en niumeros de clientes y transacciones hasta abril 2024, con recuperacion en mayo y junio.

Ticket promedio y gasto promedio mensual por cliente menores afio/afio desde al menos principios de 2023, con recuperacion en
mayo Yy junio 2024.

12 SMU ©



2724 Gastos Operacionales @
Resultados

Gastos Operacionales
Primer semestre; CLP MMM

,7 +4,7% —‘

1S23 1S24

mmm OPEX =0=0OPEX/Ingresos

Gastos Operacionales
Segundo trimestre; CLP MMM

,7 +3,0% 4‘

2723 2T24

mmm OPEX  =O==OPEX/Ingresos

» Iniciativas de eficiencia y productividad ayudan a mitigar presién en gastos operacionales producto de
inflacion anual acumulada (4,2%) y mayor salario minimo (9,5%).

« Gastos de personal crecieron menos que inflacion (3,8% en 1S24 y 2,3% en 2T24), y gastos operacionales
totales crecieron menos que inflacion en 2T24 (es decir, una reduccidn en términos reales).

« (Gastos de servicios (+9,3% en 1S24 y +11,1% en 2T24) afectados por alzas en tarifas de electricidad,

seguridad y aseo.

(1) Gastos operacionales = gastos administrativos + gastos de distribucién (excluyendo
depreciacion y amortizacion).

13

SMU &



27124 EBITDA @
Resultados

EBITDA EBITDA
Primer semestre; CLP MMM Segundo trimestre; CLP MMM

,7 -10,4% 4‘
-21,3%

1S23 1S24 2723 2724

mmm EBITDA =O==Margen EBITDA mmm EBITDA =O==Margen EBITDA

Margen EBITDA Trimestral

« EBITDA afectado por menor dilucién de gastos, s ¥ o o € o o X 2 2 82 X8 e £ 8
: . L . 8 b3 2353 S8 2R O O O 2R I
producto de menores ingresos, a pesar del bajo 85 5 % o 5 ° @ o © 8% 2 & % 05 5 b g o o s
crecimiento en gastos operacionales. - < ©
<
<
» Estacionalidad: Histéricamente el segundo
trimestre es el mas débil en términos de ingresos 9 3 3 3 8 8 g8 8 ¥ @ §E @ ¥ ¥ ¥ Q¥ QB R ERQR QS GR® 3
E Rk ¥ 5K &K S5 K655 8668 58 68K K & E K

y EBITDA.

(1) EBITDA = Ganancia bruta — gastos administrativos — costos de distribucion + depreciacion + amortizacion.
14 SMU @&



2T24
Resultados

Utilidad Neta

Utilidad Neta 1S24 vs. 1523
CLP MMM

40,3

- 3,8
— I

25,7

(17,3) (1,1)
Utilidad Neta Resultado Resultado No Impuestos Utilidad Neta
1S23 Operacional Operacional 1S24

Utilidad Neta 2T24 vs. 2723

QO YN Ty

CLP MMM
18,5
(14,4) 4,9 6,6
o). WS
Utilidad Neta Resultado Resultado No Impuestos Utilidad Neta
2723 Operacional Operacional 2724

« Menor utilidad neta producto del menor resultado operacional, parcialmente compensado por mayor
beneficio por impuesto a la renta.




2T24
Resultados

Rentabilidad

Rentabilidad por Dividendo @

6,7%

6,8%

14,5%
11,6%
4,2%
1,2%
2019 2020 2021 2022

Precio Accion SMU vs. IPSA (Base 100)
180

160
140
120
100

e SMU con dividendos

2023

=== |PSA con dividendos

Jun. 2024

N

Rentabilidad sobre Patrimonio @

2019 2020 2021

16,8%

2022

2023

Jun. 2024

(1) Rentabilidad por Dividendo = Dividendos pagados durante los Ultimos doce meses / precio de la

accion al final del periodo.

(2) Rentabilidad sobre Patrimonio = Utilidad neta para los tltimos doce meses / patrimonio al final del

periodo.

16
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2124

Indicadores Financieros @
Resultados

Deuda Financiera Neta / EBITDA Cobertura de Gastos Financieros Netos

17,5x

14,4X
11,7x

39x g4 37x A0X 9,5x
27X 3y 24x 29 6,4x ’
- a9x 7 59X 5.2x

Pasivos Financieros Deuda Financiera Neta/EBITDA Cobertura de Gastos Financieros Cobertura de Gastos Financieros
Netos/EBITDA Ajustado por Arriendo de Netos Netos Ajustado por Arriendo de
Locales Locales
Dic. 2021 mDic. 2022 mDic. 2023 mJun. 2024 Dic. 2021 mDic. 2022 mDic. 2023 mJun. 2024

(1) Definiciones:
Pasivo financiero neto= otros pasivos financieros corrientes y no corrientes - efectivo y equivalentes
Deuda financiera neta = otros pasivos financieros corrientes y no corrientes — obligaciones por derechos de uso corrientes y no corrientes - efectivo y equivalentes
EBITDA ajustado por arriendo de locales= EBITDA considerando gastos de arriendo no incluidos en gastos de administracion bajo NIIF
Cobertura de gastos financieros netos = EBITDA de los Ultimos 12 meses / (gastos financieros totales — ingresos financieros totales)
Cobertura de gastos financieros netos = EBITDA ajustado por arriendo de locales de los ultimos 12 meses / (gastos financieros totales — gastos financieros por

obligaciones por derechos de uso - ingresos financieros totales)

17 SMU ©



27124 Covenants Bonos
Resultados

Deuda Financiera Neta / Patrimonio @ Cobertura de Gastos Financieros Netos @

6,4x 5,9%

2
1,03x  1,03x 1,03x 1,03x 1,03x 1,03x > 2

O O
0,59X 0,54x  0,53x  0.58x

. B N

Dic. '19 Dic. '20 Dic. 21 Dic. '22 Dic. '23 Jun. '24 Dic. '19 Dic. '20 Dic. 21 Dic. '22 Dic. '23 Jun. '24

0,59x  0,55x

mmm Deuda Financiera Neta / Patrimonio  =0=Covenant Bonos Locales mmmm Cobertura de Gastos Financieros Netos ==O==Covenant Bonos Locales

(1) Deuda financiera neta = Pasivos financieros totales corrientes y no corrientes menos contratos de arrendamiento que -
califican como leasing financiero corrientes y no corrientes menos efectivo y equivalentes al efectivo 18 SMU \‘
(2) Cobertura de gastos financieros netos = EBITDA/gastos financieros netos
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Sélida Posicion de Caja
Resultados

Flujo de efectivo 1S24

Saldo final de caja de

(CLP MMM) CLP 129 MMM, muy
| +23 MMM | por sobre nivel minimo
93 (CLP 50 MMM)
52 —
|| . s
76 — (48) (30) — 129 s « Colocacion de bonos
105 - (29) (45) | en julio suma CLP 7_5
J (42) (3) . MMM al saldo de caja.
2D -\ S o 3o S S * S 2 95
A od\o'?’Q Qe‘ao\o(\ - %eg\)‘o c;\b“‘OO(\ " aeV aﬁ\e(\do ‘\(\\e(e“:’e QPye d\\‘.\de(\do ox° ‘ ,\\)(\.'lg Wt ‘ 9‘0&0‘«\
o o © @2 \oc? 12 0%® 0%® de GO X KO
e fW de((\(\\'b co l>\((\o(\ ™) 29 2P ¢ie @0 5eC
QN
Perfil de vencimientos al 30 de junio de 2024, pro forma (M
(Bonos y bancos - CLP MMM)
m Bonos
147 I
Vencimientos bonos
66 85 series AR, AQy AS
38 - 145 48 48 56 38 38 u Bancos
. 10 10 5 . 0 Refinanciado con
- —~ N N S T Bl e AR A0
™ v o © A > ) N N Q % ) ) Q AS
v Vv v v % v V %) ) O o) > o) > y
5 O T LG~ S S £ & &S
ol
(1)  Pro forma incluye colocacién de bonos serie AS b (UF 2.000.000; 4,14%) el 10 de julio de 2024. “
19 SMU
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