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Disclaimer

Esta presentacibn puede contener proyecciones estimadas.
Hemos basado cualquier proyeccion estimada principalmente en
nuestras expectativas y proyecciones actuales en relacion a
eventos o tendencias financieras que puedan afectar a nuestro
negocio y/o industria en el futuro. Si bien la administracion
considera que estas proyecciones son razonables, en base a la
informacion que se posee actualmente, existen distintos factores
gue podrian llevar a que nuestros resultados difieran en
significativamente con respecto a lo esperado, de acuerdo a
nuestras proyecciones estimadas. Las palabras “creer”, “buscar”,
“‘esperar”, “estimar”, “proyectar”, “planificar”, “deberia”, “anticipar’ y
otras palabras similares, buscan expresar proyecciones estimadas.
Estas proyecciones estimadas incluyen informacion acerca de los
resultados posibles o0 esperados de nuestras operaciones,
estrategias de negocio, planes de financiamiento, posicién
financiera, condiciones del mercado, potenciales oportunidades de
crecimiento y los efectos del marco regulatorio y la competencia en
el futuro.

Es de la esencia de las proyecciones estimadas, que estas
involucren numerosos riesgos e incertidumbres, tanto generales
como especificas, incluyendo el riesgo inherente que tienen las
proyecciones 0 expectativas, que son basicamente que éstas
finalmente no se lleven a cabo. En virtud de los riesgos e
incertidumbres antes descritos, los eventos y/o circunstancias a
futuro y que se presentan en esta presentacion, pueden ocurrir 0
no y en ningun caso son garantias de desempefio de SMU en el
futuro. Por lo tanto, advertimos a los lectores que no deben basar
exclusivamente sus decisiones u opiniones en estas declaraciones.
Las proyecciones estimadas son validas solamente en la fecha en
que se realizan, y SMU no asume ninguna obligacion para
actualizar o modificar cualquiera de las proyecciones estimadas
contenidas en esta presentacion, ya sea por existir nueva
informacion o tratarse de hechos posteriores u otros factores
nuevos.
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Crecimiento Omnicanal

Nuevas
Aperturas

» Tres nuevas tiendas Unimarc y Unimare Las Vizcachas
una conversion a S10, ademas

de un Maxiahorro en Perd, en g e — 7 N/
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Campi=gmin
Dmnicenal

E-commerce

» Crecimiento en ventas y en
penetracion.

» Mejoras en la experiencia de
clientes, incluyendo
promociones atractivas,
como el Cyber Day.

Crecimiento Omnicanal

W EL GRAN/
CYBERAZO

Exclusivo Internet

Hasta @ . RO
6 % Productos N Conforls: =
oo Seleccionados i

iLo quiero!

Descubre las cyber ofertas
En este gran Cyberazo Unimarc

BEBIDAS LIMPIEZAY
CARNES LICORES MAS
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Resultados 23
25 oo
Innovadora
Actividad
Promocional

» Aprovechando nuestra expertise
en implementacion de
promociones, como eje central de
nuestra estrategia comercial

» Profundizando el concepto de la
Ruta del Ahorro

» Sinergias entre los formatos

Experiencia del Cliente

ELGRAN

CHELAZO

UNIMARC

espartedela
REh T




Experiencia del Cliente

Resultados 23
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Crecimiento
Marcas
Propias

» 80+ productos lanzados en
1S23

> Solido desempefio de
productos y marcas
existentes
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Efcienca &
Producaividad

AR 11

B o

> Implementacion continua de tecnologias y modelos
operativos que mejoran la eficiencia, productividad, y
experiencia de clientes

» Moddulos de autoservicio

» Herramienta de planificacion de demanda Blue
Yonder

» Voice picking en nuevos centros de distribucion

» Nuevo programa piloto: Gestion digital de géndolas
para monitorear quiebres de stock, precios e
inventarios.
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Resultados 23

Organizacion
comprometida &

sostenible

Valor
Compartido

» Mi Compromiso PYME: Fortaleciendo
nuestro compromiso con pequenos
proveedores locales sumandonos a
esta iniciativa liderada por Union
Emprendedora y EY.

» Campana Gift Card Unidos: Apoyando
organizaciones sociales gque impactan
positivamente en las comunidades, en
linea con nuestro Modelo de
Diversidad e Inclusion.

@ Unidlos <
~
/'77 Fava que compartamos enlre Todes
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SMU © 2123 Ingresos

Resultados
Ingresos Ingresos
Primer Semestre; CLP MMM Segundo Trimestre: CLP MMM

,7 +5,4% 4‘

,— +4,9% —

1822 1S23 2722

2723

N |[Ngresos =O==Margen Bruto

N [Ngresos =O==Margen Bruto

« Crecimiento en ingresos a pesar de la alta base de comparacion.
Recuperacion en trafico y nuevas aperturas contribuyen al
crecimiento de Unimarc.

* Expansion en el margen bruto refleja mejoras en la eficiencia
comercial.
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SMU © Resultados ame-Store Sales

Same-Store Sales

Same-Store Sales
Primer Semestre; % Variacion

Segundo Trimestre; % Variacion

16.2% 15.4%

3.8% 3.4%

1822 1823 2T22 2T23

» Alta base de comparacion para SSS en 2022,

especialmente en los formatos de precio (+26,9% en
2T22)

(1) Ventas de locales equivalentes (Same-store sales o “SSS”) refleja el porcentaje de cambio en
los ingresos de las ventas que estaban operando durante los mismos meses durante ambos
periodos financieros en comparacion. Para ser incluida en el célculo, una tienda debe llevar
por lo menos 13 meses consecutivos desde la fecha de apertura o reapertura. 10




SMU © Results(-jrgg Gastos Operacionales @

Gastos Operacionales
Primer Semestre; CLP MMM _ .
—1 +13,1% —\ * Aumento en gastos operacionales debido a aumentos en la
inflacion acumulada anual (12,5%) y aumentos en el salario
minimo (16,7%)

* Aumentos en remuneraciones y servicios explican un 57%y
un 10% del alza en OPEX, respectivamente

Aumento en Gastos Operacionales 1S23 vs 1S22: CLP 35 MMM
1522 1523

Participacion por cuenta
Gastos Operacionales

Segundo Trimestre; CLP MMM

,7 +12,6% 4‘

Remuneraciones;
57%

Otros; 33%

2722 2723

Servicios;

mmm OPEX  =O=OPEX/Ingresos 10%

(1) Gastos operacionales = gastos administrativos + gastos de distribucién (excluyendo
depreciacién y amortizacién). 11




2123

EBITDA ©
SMuU © Resultados

EBITDA
Primer Semestre; CLP MMM

,7 +3,4% 4‘

1822 1S23

mmm EBITDA =O==Margen EBITDA

* Crecimiento en EBITDA a pesar de la alta
base de comparacion en 2022.

* Margen EBITDA en linea con el objetivo
anual de 9%

* Margen EBITDA en 2T refleja la
estacionalidad del negocio

(1) EBITDA = Ganancia bruta — gastos administrativos — costos de distribucién + depreciacion +
amortizacion.

EBITDA
Segundo trimestre; CLP MMM

,7 +3,0% 4‘

2722 2T23

mmm EBITDA =O==Margen EBITDA

Margen EBITDA trimestral

9 8%
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SMU & Utilidad
Resultados
Utilidad 1S23 vs. 1S22 Utilidad 2T23 vs. 2T22
CLP MMM CLP MMM
71.5
18.0
.
40.3
2 .
18.0 5 23 14.3
) 0,6 —
0.6) 21.7 [ ] (3.9) [ ] 18.5
Utilidad 1S22 Venta de OK Venta de OK Mayor Utilidad Mayor Menor ajuste Otros Utilidad 1S23 Utilidad 2T22 Mayor Utilidad Mayor Menor ajuste  Utilidad 2T23
Market (Antes Market antes de Impuesto a las por inflacion a antes de Impuesto a las por inflacion a
de Impuestos) (Impuesto) Impuestos (Ex. Ganancias impuestos Impuestos Ganancias impuestos
OKM) (27% de mayor  diferidos (27% de mayor  diferidos
utilidad antes utilidad antes
de impuestos) de impuestos)

Comparacion afo a afio afectada por:
* Venta de OK Market en 1S22 (CLP 20,5 MMM)

» Menor correccion monetaria de impuestos diferidos en 1S23 y 2T23.

13




- 2723 Rentabilidad
SMU © Resultados

Rentabilidad por Dividendo @ Rentabilidad sobre Patrimonio @

16.8%
14.5%

2019 2020 2021 2022 jun-23 2019 2020 2021 2022 jun-23

Precio accion SMU
$180
$160
$140
$120
$100
$80

$60
01-07-2022 01-11-2022 01-03-2023 01-07-2023

(1) Rentabilidad por Dividendo = Dividendos papados durante los Gltimos doce meses / precio de la
accion al final del periodo.

14

(2) Rentabilidad sobre Patrimonio = Utilidad neta para los tltimos doce meses / patrimonio al final del
periodo.




2123 Indicadores Financieros @

Resultados
Deuda Financiera Neta / EBITDA Cobertura de Gastos Financieros
17.5x 18.4X
3.9x 3.4X 3.4X%
27X 23x  2.3x 9.5x
4.9x 6.4X 6.5x
PAsIVOS FINANCIEROS DEUDA FINANCIERA COBERTURA DE GASTOS COBERTURA DE GASTOS
NETOS/EBITDA NETA/EBITDA AJUSTADO POR FINANCIEROS NETOS FINANCIEROS NETOS AJUSTADO
ARRIENDO DE LOCALES POR ARRIENDO DE LOCALES
mDic. 2021 mDic. 2022 m=Jun. 2023 E Dic. 2021 m®Dic. 2022 m=Jun. 2023

(1) Definiciones:
Pasivo financiero neto= otros pasivos financieros corrientes y no corrientes - efectivo y equivalentes
Deuda financiera neta = otros pasivos financieros corrientes y no corrientes — obligaciones por derechos de uso corrientes y no corrientes - efectivo y equivalentes
EBITDA ajustado por arriendo de locales= EBITDA considerando gastos de arriendo no incluidos en gastos de administracion bajo NIIF
Cobertura de gastos financieros netos = EBITDA de los Ultimos 12 meses / (gastos financieros totales — ingresos financieros totales)
Cobertura de gastos financieros netos = EBITDA ajustado por arriendo de locales de los Ultimos 12 meses / (gastos financieros totales — gastos financieros por
obligaciones por derechos de uso - ingresos financieros totales)
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A
SMU & Covenants Bonos
Resultados
Deuda Financiera Neta / Patrimonio Cobertura de Gastos Financieros @
6.4x 6.5x

1.03x 1.03x 1.03x 1.03x 1.03x
o O

0.59x 0.59x 0.55x 0.54x 0.49%

Dic. '19 Dic. '20 Dic. 21 Dic. '22 Jun. '23 Dic. '19 Dic. '20 Dic. 21 Dic. '22 Jun. '23

mmm Deuda Financiera Neta / Patrimonio  =O=Covenant Bonos Locales mmm Cobertura de Gastos Financieros O—Covenant Bonos Locales

(1) Deuda financiera neta = Pasivos financieros totales corrientes y no corrientes menos contratos de arrendamiento que califican como leasing financiero corrientes y no
corrientes menos efectivo y equivalentes al efectivo
(2) Cobertura de gastos financieros = EBITDA/gastos financieros netos

16
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SMU © Sélida Posicion de Caja
Resultados
Flujo de Efectivo 1523 » Saldo de caja a junio:
(CLP MMM) | -36 MMM CLP 89 MMM, menor
en 36 MMM vs. dic.
132 pero muy por sobre el
l 2555 I minimo objetivo (CLP
125 (28) e 50 MMM).
oy 39 g |
(a7) - » Uso de efectivo en
1S23 incluye
Efectivo Dic. Flujo Pago de Pago de CAPEX Pagode  Amortizacién de Otros Efectivo Jun. amortizaciones de
2022 Operacional Arriendos Intereses Dividendos Deuda Neta 2023 bonos y deuda
bancaria por CLP 47
MMM
Perfil de vencimientos al 30 de Junio, 2023
(Bonos y Bancos - CLP MMM)
141
92
m Bonos
37 ” I 46 46 36 m Bancos
[ 10 10 10 10 5
g g ™ o o A > o} N N Q9 ) Q
U {Z % 1% % {V Vv % ) S o) &5 »
& < SO G A R AT A .
5y
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