ZITATE

Wir wollen mit Protofy dazu beitragen,
dass es eine groBere Vielfalt in der
digitalen Wirtschaft gibt. Fiir uns ist

es keine Option, dass wir uns digitalen
Erfolg aus anderen Landern diktieren
lassen. Wir wollen, dass sich unsere
traditionell vielfaltige Wirtschaft auch
in der digitalen Welt in vielen Facetten
zeigt.”

sunsere Prototypen zeigen, wie eine
digitale Geschaftsidee funktionieren
kann. Unsere Partner:innen sparen
sich mit uns den Umweg, selbst zu
scheitern. Wir machen es ihnen leich-
ter, digital erfolgreich zu sein.”

PERSONLICHE FAKTEN

MORITZ MANN

e 34 Jahre alt, verheiratet

« Digital Native, Early Adopter

e prasent, analytisch, diplomatisch, selbstbewusst
war in seiner Jugend Leistungssportler (Radsport)
und Deutscher Meister im Team-Zeitfahren

« stieg direkt nach seinem Master in ,International Manage-
ment” als Intrapreneur bei PokerStrategy.com ein

e grundete mit 25 Jahren sein erstes eigenes Unternehmen
Feelgood

* nutze die strategischen Learnings aus seiner ersten
Grundung fur Protofy und STADTSALAT

o liebt gutes Essen und treibt bis zu funf Mal pro Woche
Sport

e besaB friiher neun Fahrrader, heute noch drei

KURZVITA

2011 M. Sc. International Management,
ESCP Business School

2011 Intrapreneur,
PokerStrategy.com / Etruvian
Griinder & Geschaftsfihrer,

2012 - 2014 Feelgood GmbH & Co. KG
Griinder & Geschaftsfihrer,

2015 - heute Protofy GmbH & Co. KG

2015 - heute Grinder & Gesellschafter,

STADTSALAT GmbH

Moritz Mann ist Digital Enthusiast, Geschaftsfiihrer des Ham-
burger Unternehmens Protofy und Griinder und Gesellschaf-
ter von STADTSALAT. Nach seinem Master in International
Management griindete er mit 25 Jahren Feelgood und schei-
terte damit, weil sie zu spat validierten.

Daraus ging seine Agentur Protofy hervor, die sich darauf
spezialisiert hat, Produkte so schnell wie moglich an den
Markt zu bringen. Bei Protofy fihrt Mann ein Team aus knapp
40 Mitarbeiter:innen an, mit denen er gemeinsam digitale
Produkte entwickelt. Diese werden anhand von Nutzerfeed-
back optimiert und dem Markt angepasst. Zur Testung dieser
Idee entstand zeitgleich sein Unternehmen STADTSALAT, mit
dem er innerhalb von vier Tagen an den Markt ging. Inzwi-
schen ist STADTSALAT in drei deutschen GroBstadten etab-
liert.

Der ehemalige Radsportprofi will inspirieren, ein bestmoég-
liches Umfeld fir Wachstum in allen Bereichen schaffen und
zeigen, dass jeder sich selbst das beste Setting aufbauen
kann, wenn er nur will.



