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Hela kandis-Sverige bakar
Host 2026




Hela kandis-Sverige bakar
- Akta feelgood-TV

Hela kandis-Sverige bakar ar ett varmt, underhallande och folkkart
underhallningsprogram dar nagra av Sveriges mest omtyckta
kandisar kliver ur sina vanliga roller och in i baktéltet.

Har mots personlighet, prestation och passion i ett tavlingsformat
som engagerar hela familjen — fran soffan till sociala medier.

Programmet kombinerar:
» Kanda ansikten som publiken redan har en relation till
 Tydlig dramatik och emotionella 6gonblick , |

* Mat, bakning och hantverk — ett innehall som férenar _
generationer

Dettta dr feelgood-tv nar den dar som allra bast: inspirerande,
inkluderande och latt att alska.
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TV4 och TV4 Play (malgrupp A3-994r)
203 TRP* Bruttokontakter: ca 20 870 000

¥

s menwkullstandig associationsratt

‘ 5 Ratt att nyttja associationsratten i kampanj- och saljdrivande syfte pa alla
plattformar i samband med att programmet sands.

Galler fran 14 dagar innan premiar till och med 14 dagar efter sdasongsavslutning.
Exklusivitet i en (1) produktkategori

Sponsormatning

Maoijlighet till kop av specific spotar i Hela kandis-Sverige bakar**

1665 000 kronor

*90% leveransgaranti pa totalt antal TRP ** Enligt géllande bokningsregler for specific spotar



Ytterligare mojligheter

Trailersponsring

Sponsorer och partners har méjlighet att bli avsandaren for
programmets episodtrailers. Varumarket syns i en tva
sekunders sekvens i slutet av trailern

— en premiumplacering som ger maximal synlighet och starker
kopplingen till programmets varumarke.

En chans att bygga extra rackvidd och skapa uppmarksamhet
hos tittarnal!

Programsamarbete

Om sponsorn har produkter/tjanster som matchar ett specifikt
produktionsbehov finns det maojlighet att leverera produkter till
produktionen.
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TOTALRACKVIDD

« Rackvidden pa TV4 & TV4 Play

Host (v.33-40) 2025

K3+

Al15-64

A3+ 31.7

b
”

Rackvidd

Rackvidd visar hur stor andel av malgruppen som nas av ett
program. En hég rackvidd ar avgorande for att skapa stort
genomslag, starka varumarket och driva férsaljning.

Kalla: Total-TV rackvidd, MMS (1 min)




Tittarsiffror TV4

Hela kandis-Sverige bakar host (v.33-40) 2025
Inkl. repriser
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Episod 1 Episod 2 Episod 3 Episod 4 Episod 5 Episod 6 Episod 7 Episod 8

Kalla: MMS



392,293
400,000

368,991

300,000

2033 210,63

200,000

100,000

Episod 1 Episod 2

Kalla: MMS Rating Indv KO(8), Rating indv KOSoFar
*Snitt &r baserat pa KOSoFar

Tittarsiffror TV4PIa5y

Hela kdndis-Sverige bakar host (v.33-40) 202
KO(8) & KOSoFar 31/12-25

339,216

217,50

Episod 3
B A3+ KO(8)

316,809

214,26

Episod 4

305,514
277857
265,089
221,32
I 207,59 207,74
Episod 5 Episod 6 Episod 7
B A3+ KOSoFar

264,396

221,69

Episod 8



Sponsring okar kannedomen om varumarket
och ger effekt hos tittarna

+46% +71% +17% +69% +142%

Varumarkeskannedom Engagemang Positiv kdnslomassig Relevans Action
koppling

Kélla: RAM Penetrace. Baseras pa sponsorskapsmatningar som genomforts under 2025, totalt 53 sponsorer fordelade 6ver 12 matningar om vardera ca 300 ip, dvs totalt
omfattas 15 590 intervjuer. A15-844r. Utfall sammanfattar det genomsnittliga effektlyftet for tittare som har exponerats for billboarfilmen och de som inte har gjort det.
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