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IDOL

— Plattformen dar engagemang blir effekt wr e

Idol &r en kulturell kraft som gang pa gang visar hur drommar kan
forvandlas till verklighet. o

| tva decennier har vi skapat stjarnor, samlat familjer framfor tv:n
och blivit en sjalvklar del av svensk popularkultur.

Det ar har talang méter mod, dar 6gonblick féds som vi pratar om
i aratal, och dar publiken far vara med och forma framtidens
musikscen. Idol ar ett fenomen som fortsatter att vaxa, utvecklas
och berara.

Som sponsor blir ni en del av resan: nara artisterna, nara publiken
och nara de 6gonblick som manniskor faktiskt bryr sig om. . o 2
|dol erbjuder kraftfull rackvidd, stark digital narvaro och kreativa {@ !
aktiveringar som gor verklig skillnad. ;

Idol &r mer an ett TV-program. Det ar en plattform
dar varumarken kan vaxa, synas och skapa effekt.




Start: Q3 2026 16 avsnitt, primetime

Estimerat antal tittare per episod (malgrupp A3-99ar)
TV4:720 000 TV4 Play: 382 000

Billboard (1 version)
TV4 och TV4 Play (malgrupp A3-994r)
650 TRP* Bruttokontakter: ca 66 826 000

Fullstandig associationsratt

Ré&tt att nyttja associationsratten i kampanj- och saljdrivande syfte pa alla
plattformar i samband med att programmet sands.

Galler fran tecknat avtal till och med 31 december 2026.

Event
Mojlighet till aktivering pa plats vid inspelning & LIVE-séndning

Biljetter och hospitality till 8 livesandningar

| . - 10 VIP-biljetter per livesandni
Sponsorskapserbjudande . . 10 VIP-biletter til doffinalen

‘ » 20 laktarbiljetter till Idolfinalen
2026 _

Exklusivitet i en (1) produktkategori
Sponsorskapsmatning (1 version)

Mojlighet till kop av specific spotar i Idol**

*90% leveransgaranti pé totalt antal TRP **Enligt gallande bokningsregler for specific spotar




Ytterligare mojligheter

Trailersponsring

Sponsorer och partners har mojlighet att bli avsandaren for
programmets episodtrailers. Varumarket syns i en tva
sekunders sekvens i slutet av trailern

— en premiumplacering som ger maximal synlighet och
starker kopplingen till programmets varumarke.

En chans att bygga extra rackvidd och skapa
uppmarksamhet hos tittarnal

Sociala medier

For sponsorer och partners finns mojlighet att medverka i
kreativt innehall pa programmets sociala mediekanaler
— dar fansen redan ar som mest aktival

Genom néra samarbete med TV4s sociala medieavdelning
utformar TV4 inlagg som lyfter varumarket och starker
kopplingen till programmet. Tillsammans skapar vi innehall
som inte bara syns — utan dven engagerar.

Programsamarbete

Om sponsorn har produkter/tjanster som matchar ett -

- specifikt produktionsbehov finns det méjlighet att

leverera produkter till produktionen.



Sociala medier

Tavlingar

| samrad med sponsor/partner producerar vi ett
tavlingsinlagg som publiceras pa Idols Instagram eller
TikTok under vald period. '

Inlagget publiceras i samarbete med sponsor/partner.

o TikTok

@tvdidol y

TV 4 star f6r produktion och vinstdragning,
sponsor/partner bidrar med pris och vinsthantering.

i d
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Sociala medier

Fér- och eftersnack(s)

Innan och efter live-framtradandena intervjuas
deltagarna / jurymedlemmar av en influencer i
snack(i)shérnan, med en sponsor/partner som tydlig
avsandare. .

Ett format som lever parallellt med programmet som en
redaktionell forlangning.

- Synlighet pa mikrofon i snack(i)shérnan
- Ca 20 live-poster under sdsong (fore alt. efter live)

det &r okej om duinte
kollar idolfinalen ikvall
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Youtube

Live-framtradanden

Ett av det absolut bast presterande innehall for Idol ar
Youtube-posterna fran live-framtradanden -
— de avgdrande insatserna, som fans aterbeséker och R

som lever lange. \

- lav 2 avsidndare pé liveframtradanden (50%SoV)
- Ca 40 poster/sponsor
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RACKVIDD >. L

Instagram:
« 210K foljare (+18 %)
« 3,98Miengagemang (+38,8 %)

TikTok:
« 348K foljare (+13 %)
* 4,33Miengagemang (+5,4 %)

.

ALDER

Instagram:
* 18-24:42,5%
o 25-34:28,7 %

TikTok:

e 18-24:37,5 %
e 25-34:31,5 %
o 35-44:15,3 %




Meran TV

9 av 10 personer kanner
till varumarket IDOL

Kalla: Kantar Media, Orvesto konsument 2024:3. Bas: Alla 16-80ar



TOTALRACKYVIDD IDOL

- Rackvidden pa TV4 & TV4 Play okar!

=
INEY 4::’;17,8
A30-64 47580,2
A15-49 3;;:52

2024 = 2025

Rackvidd

Rackvidd visar hur stor andel av malgruppen som nas av ett
program. En hog rackvidd ar avgorande for att skapa stort
genomslag, starka varumarket och driva férsaljning.

Killa: Total-TV rackvidd, MMS (1 min)
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Tittarsiffror TV4 2025
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Tittarsiffror TV4Play 2025

KO(8), A3+
KO(SoFar) t.o.m. 31/12, A3+
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Sponsring okar kainnedomen om varumarket
och ger effekt hos tittarna

+24% +200% +33% +57%

Kannedom Sokt mer information Positiv installning

Kalla: Nepa-snittvarden for 46 sponsorskap over 14 olika matningar/programformat under 2024. Jamférelse mellan de som har sett programmet
och de som inte har sett det. Siffrorna géller den procentuella skillnaden mellan de olika grupperna.
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