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2027



Sveriges masterkock VIP

- Kanda ansikten, okanda kokskunskaper

Sveriges Masterkock VIP ar tillbaka! For sjatte gangen kliver nagra av
Sveriges mest valkdnda och folkkara profiler in i masterkockskéket for
att visa vad de gar for bakom spisen.

Har bjuds tittarna pa matgladje, tavlingsnerv och harlig underhallning
nar deltagarna utmanas i koket. Det blir allt fran imponerande
matlagning till ovantade misséden, med bade skratt och starka kanslor
langs vagen.

Nytt for sdsongen ar att Sveriges Masterkock VIP vaxer till hela 10
avsnitt! Det innebar annu mer matlagning, fler utmaningar och fler
tillfallen for tittarna att lara kdnna profilerna pa ett helt nytt satt.

F6r sponsorer ar Sveriges Masterkock VIP en maojlighet att synas i ett
folkkart underhallningsformat dar mat, inspiration och starka
personligheter star i centrum. Ett sammanhang som Sppnar for
naturliga kopplingar till varumarken inom exempelvis mat, dryck, kok
och hem.




SVERIGES

Masterkock
VIP

Sponsorskapserbjudande
2027

Start: prel Q3 2027 10 avsnitt, primetime )

Estimerat antal tittare per episod (malgrupp A3-99 ér) \ Nl
TV4: 450 000 TV4 Play: 290 000 ¢ " O

Billboard (1 version) Vo
TV4 och TV4 Play (malgrupp A3-99 ér) :
Kontakter: ca 18 804 000 (183 TRP*) \

Fullstandig associationsratt 'e® “' QA

Ratt att nyttja associationsratten i kampanj- och sél Jdrlvanée syfte p3 \ |

alla plattformar i samband med att programmet sands. ' \ | '
\ )

Géller fran den 1 juni 2027 till och med 14 dagar efter sasongsavslutnmgk &
\

Exklusivitet i en (1) produktkategori X \

)
Sponsorskapsmatning (1 version) j
;Ar.:.

*90% leveransgaranti pa totalt antal TRP



Totalrackvidd

Rackvidden for Sveriges Masterkock VIP pa
TV4 & TV4 Play vecka 30-37 2026

A3+ 31
A15-64 27
A30-64 31
A15-49 20

2026
Rackvidd

Rackvidd visar hur stor andel av malgruppen som nas av ett
program. En hog rackvidd ar avgérande for att skapa stort
genomslag, starka varumarket och driva férsaljning.

Kalla: Total-TV rackvidd, MMS (1 min)
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Tittarsiffror TV4 Snitt
577
Sveriges masterkock VIP 2026, vecka 30-37 inklusive repriser*
651,000
613,000 626,000 608,000
600,000 —— ——567,600——— 559,000
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400,000 —— — — _— D _— _ —
200,000 —— SR — — — — —_— —
0
Episod 1 Episod 2 Episod 3 Episod 4 Episod 5* Episod 6 Episod 7 Episod 8

*Ingen repris
Source:: MMS.

A3+ TV4




Tittarsiffror TV4Play it

Sveriges masterkock VIP 2026, vecka 30-37 3972’
KO(8) & KOSoFar 1/10-26

500,000 497,198
445,565
415,613
389,471
400,000 373,902
348,762 344,032
310,493 " °
300000 —— - 287,566 291,197 282 369 288,243 991048 298,656 295,185
200,000 —— — ————— 3 _ - _— - _ = _— L B i | i I i
100,000 —— a —————— - _ - e 4 = a EEEEE—— i T S J | i L
0
Episod 1 Episod 2 Episod 3 Episod 4 Episod 5 Episod 6 Episod 7 Episod 8

A3+ KO(8) A3+ KOSoFar

Kalla: MMS Rating Indv KO(8), Rating indv KOSoFar
*Snitt i KOSoFar



Februari

2027

Tidslinje — Sveriges masterkock VIP 2027

PROGRAMINSPELNING

Februari

PRODUKTION
BILLBOARD

Leverans av material

SANDNINGSPERIOD
Prel Q3 2027

UPPFOLJNING

BILLBOARD

ASSOCIATIONSRATT

Oktober
2027
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Sponsring okar kannedomen om
varumarket och ger effekt hos tittarna

+46% +7/1% +17%. +69% +142%

Varumarkeskdannedom Engagemang Positiv kanslomassig Relevans Action
koppling

S/ EmEme

Kélla: RAM Penetrace. Baseras pa sponsorskapsmatningar som genomforts under 2025, totalt 53 sponsorer férdelade dver 12 matningar om vardera ca 300 ip, dvs totalt
omfattas 15 590 intervjuer. A15-84ar. Utfall ssmmanfattar det genomsnittliga effektlyftet for tittare som har exponerats for billooarfilmen och de som inte har gjort det.
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