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Sveriges masterkock

Matgladje, passion och drommar i Sveriges
mest dlskade mattavling

Sveriges Masterkock har under mer an 15 ar varit en sjalvklar del i de
svenska hemmen. Programmet samlar en trogen publik som féljer
passionerade hemmakockar som far chansen att forverkliga sina
drémmar.

Har mots matgladje med kreativitet, tavlingsnerv och starka
personligheter i ett format som engagerar, inspirerar och beror.

Sveriges Masterkock samlar en bred publik kring gemensamma
upplevelser, bade i tv-rutan och pa digitala plattformar.

2026 utvecklades formatet med langre sandningar, fler 3
tavlingsmoment och ett storre fokus pa deltagarnas resa. Ett koncept . —* -~
som lever kvar i 2027. Tittarna far komma narmare deltagarna ' =
samtidigt som tavlingen blir mer engagerande dn nagonsin.

Det har ar feelgood-tv nar den ar som bast: inspirerande, folkkar och
fylld av passion, dar bade maten och manniskorna star i centrum.



Start: Q12027 15 avsnitt, primetime
Estimerat antal tittare per episod (mélgrupp A3-99 ér)
TV4: 630 000 TV4 Play: 410 000
Billboard (1 version)

TV4 och TV4 Play (malgrupp A3-99 ér)
Kontakter: ca 49 863 000 (485 TRP*)

Fullstandig associationsratt

Ratt att nyttja associationsratten i kampanj- och saljdrivande syfte pa al
plattformar i samband med att programmet sands.

Géller fran 14 dagar innan premiar till och med 14 dagar efter sasongsavslutning.

SVERIGES

M a Ste r kOC k Sponsorskapsmatning (1 version)
Sponsorskapserbjudande e —
2027 -

Exklusivitet i en (1) produktkategori

*90% leveransgaranti pa totalt antal TRP



Ytterligare mojligheter

Trailersponsring

Sponsorer och partners har mojlighet att bli avsandaren for programmets - e
episodtrailers. Varumarket syns i en tva sekunders sekvens i slutet av trailern '-" 4

— en premiumplacering som ger maximal synlighet och starker koppllngen till
programmets varumarke.

En chans att bygga extra rackvidd och skapa uppmarksamhet hos tittarnal

Programsamarbete ' e

Om sponsorn har produkter/tjanster som matchar ett specifikt - ' o
produktionsbehov finns det maojlighet att leverera produkter till produktionen. =



Mer an TV ) 4 | i

* 8

’:?‘l.
9 av 10 personer kanner till

Kalla: Kantar Media, Orvesto konsument 2025:1 Crossmedia. Bas: Alla- -a' 3



Totalrackvidd Sveriges masterkock ...
- Rackvidden p& TV4 & TV4 Play vecka 10-24 2026 '

K 45,09

T 36,04

A15-64 42,27

P 3189

A30-64 47,41

P 38,22

— 24,10

2026 m 2025

A15-49 36,95

Réckvidd

Rackvidd visar hur stor andel av malgruppen som nas av ett
program. En hog rackvidd ar avgoérande for att skapa stort
genomslag, starka varumarket och driva forsaljning.

Killa: Total-TV rackvidd, MMS (1 min)



Tittarsiffror TV4 Snitt

727
Sveriges masterkock Q1 2026, vecka 10-24 inklusive repriser*
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*Ingen repris
Source:: MMS.



Tittarsiffror TV4Play it

Sveriges masterkock Q1 2026, vecka 10-24 514’
KO(8) & KOSoFar 22/6-26
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m A3+ KO(8) A3+ KOSoFar

Kalla: MMS Rating Indv KO(8), Rating indv KOSoFar
*Snitt i KOSoFar




Kalla: MMS

Tittarsiffror utveckling TV4Play

Sveriges masterkock 2024-2026
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4
Sponsring 6kar kannedomen om varumarket ® @
och ger effekt hos tittarna

+46% +7/1% +17% +69% +142%

E
Varumarkeskannedom Engagemang Positiv kanslomassig Relevans Action .
koppling \

Kalla: RAM Penetrace. Baseras pa sponsorskapsmatningar som genomfdrts under 2025, totalt 53 sponsorer fordelade 6ver 12 matningar om vardera ca 300 ip, dvs totalt
omfattas 15 590 intervjuer. A15-84ar. Utfall sammanfattar det genomsnittliga effektlyftet for tittare som har exponerats for billboarfilmen och-de som inte har gjort det.
A



Tidslinje — Sveriges mésterk.ock‘2027
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