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Liehoviny si kultirnym dediéstvom a po-
tesenie z nich je tradicia, ktorad sa tiahne stéaro-
¢iami — kazdy den ich zodpovedne konzumujd miliény
dospelych a v mnohych spolocnostiach su vyjadrenim
radosti zo Zivota.

U7 viac ako 70 rokov sa neustale snazime vyrabat lieho-
viny najvyssej kvality a nezamenitelnej chuti. Jagerme-
ister je dnes najuspesnejsi bylinny likér na svete. Preda-
va sa vo viac ako 80 krajinach sveta a miliony fudi si ho
vychutnavaju pri réznych prilezitostiach.

Curt Mast v roku 1934 skombinoval 56 réznych prirod-
nych ingrediencii, ako napriklad vybrané byliny, kvety,
korene a plody z kazdého kuta sveta, a vytvoril napoj,
ktory dnes pozname pod nazvom Jagermeister. Odvte-
dy sa nam dari spajat bohaté tradicie rodinného pod-
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niku s inovaénymi a pUtavymi marketingovymi straté-
giami. Jagermeister sa tak stal jednou z najispesnejSich
prémiovych znaciek na svete. Znacka Jagermeister je
velmi charakteristickd a symbolizuje jedine¢nu, auten-
ticka chut.

Ako rodinny podnik si uvedomujeme zodpovednost za
[udi, ktori konzumuji nase produkty, preto nam zale-
Zi na zodpovednom marketingu a propagacii nasich
vyrobkov. Osobitnu pozornost venujeme tomu, aby sa
v nasich obchodnych, komunikaénych a reklamnych
aktivitach propagovalo zodpovedné vychutnavanie na-
Sich produktov dospelymi osobami, ktoré dosiahli vek
opravnujuci ich kupit si tieto produkty a pozivat ich.
Sme presvedCeni, Ze uplatfiovanie tohto kddexu prispe-
je k dlhodobému uspechu nasej znacky.






NASE ZASADY:
ZASADA 1

Jagermeister je uréeny pre dospelych, ktori sa ho rozhodli pozivat a
dosiahli vek opraviiujuci na jeho kupu.

Neplnoleté osoby musia byt pod osobitnou ochranou. Konzumacia alkoholu je dob-
rovolné rozhodnutie dospelej osoby. V marketingovych a komunikaénych aktivitach
dorazne podporujeme posolstvo, Ze konzumécia alkoholu je uréena len pre dospelych,
ktori dosiahli minimalny zakonny vek.
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NASE ZASADY:
ZASADA 2

Délezitou a neoddelitePnou zlozkou vsetkych reklamnych a marke-
tingovych postupov je zavazok znacky Jagermeister k zodpovednej
konzumacii.

V spolo¢nosti Jagermeister sa snaZime propagovat posolstvo, Ze alkohol by sa mal
konzumovat zodpovedne. Do nasej komunikacie zaradime vyhlasenia o zodpovednom
piti vZdy, ked to bude uskutocnitelné a mozné. Konzumacia alkoholickych napojov
bude v nasich marketingovych a komunikaénych dielach zobrazena vyluéne ako zod-
povedné a striedme potesenie.
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NASE ZASADY:
ZASADA 3

Jagermeister podporuje zodpovedné rozhodnutie o konzumacii alkoho-
lu a odradza od nevhodnej konzumacie.

V spolo¢nosti Jagermeister odmietame kazdd nezodpovednu, nevhodnd alebo nad-
mernt konzuméciu alkoholu. V nasich marketingovych a komunikaénych aktivitach
nebudeme tvrdit, Ze konzumacia Jagermeistra posilfiuje dusevné schopnosti alebo
telesnu vykonnost.
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NASE ZASADY:
ZASADA 4

V marketingu a reklame znacky Jagermeister by sa mali prejavovat
vseobecne prijimané standardy vkusu, pricom uznavame, ze tieto Stan-
dardy si v kazdom narode iné.

V spolo¢nosti Jagermeister si velmi vazime spoloCensky prijimané Standardy a zvyk-
losti, kedZe nase produkty prindsaju radost miliénom roznych fudi. Chceme sa po-
dielat na multikulttrnej spolo¢nosti a cenime si roznorodost ludi, myslienok a pre-
svedCen.

V nasich marketingovych aktivitach preto nikdy nebudeme nikoho hanit z dévodu

pohlavia, narodnosti alebo presved¢enia, ani z dovodu nabozenskych alebo politic-
kych nazorov.
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NASE ZASADY:
ZASADA 5

Marketing a reklama znacky Jagermeister sa riadi vsetkymi pravnymi
predpismi a nariadeniami, ako aj pravidlami stanovenymi v jednotli-
vych statoch.

V marketingovom kddexe znacky Jagermeister si stanovené zakladné zasady platné
v kazdej krajine, v ktorej pdsobime. V Statoch, kde podnikanie upravuju dodato¢né

poZiadavky stanovené v miestnych pravnych predpisoch a requldcii reklamy, musia byt

splnené aj takéto doplnkové podmienky.
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DODRZIAVANIE KODEXU
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Marketingové a reklamné postupy v kazdej krajine, v
ktorej posobime, budu predmetom pravidelného pre-
skimania s cielom zabezpedit stlad s marketingovym
kédexom znacky Jagermeister. V ramci pravidelnych
revizii sa preskimaju vsetky marketingové a reklamné
postupy vratane nasledujcich oblasti:

tradi¢na reklama,

nové média (webové lokality, socidlne siete atd.),
materidly z predajni alebo miest spotreby,
propagacné ¢innosti,

sponzorstvo poduijati,

styk s verejnostou.
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Kontakt

Kontaktujte nas, ak mate nejaké otazky, pripomienky
alebo spétnu vazbu k marketingovému kédexu znacky
Jagermeister.

Oddelenie firemnej komunikacie

Telefon: +49533181-448
Fax: +49 5331 81-411

marketing.code@jaegermeister.de

Mast-Jagermeister SE - JagermeisterstraBe 7-15 - 38296 Wolfenbiittel - Germany



