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yJunsere Welt und
unsere Leidenschaft
sind Kinder und ihre
Familien. Fur sie sind
wir, wer wir sind.
Und far sie tun wir,
was wir tun."”

Familie Habermaass
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Was erwartet Sie heute?

Strategischer Wandel - Warum eigentlich?

Wer ist die HABA FAMILYGROUP?
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Gestern, heute und morgen
Die HABA FAMILYGROUP bleibt ein
Familienunternehmen
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Warum ist der Wandel wichtig?

Die Welt andert sich. FUr uns steht die Familie im Mittelpunkt.
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Das Leitbild gibt Orientierung fur unser tagliches Handeln:
Unsere Mission
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Starke Marken fur unsere Kunden:
Wir sind Wegbereiter und Wegbegleiter fur Familien

» Wir sind Spielgeféhrte. w

» Wir sind Alltagshelfer. 'JAKOO FiTZ

einfach Kind sein

» Wir sind Bildungspartner. Wehrfritz d Digitalwerkstatt pfOJS'.:SE!

fardern « bilden = erleben
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Gemeinsam unter einem Dach

Wir realisieren Synergien durch das
gemeinsame Handeln.

» Wir haben eine klare Kundenfokussierung
uber alle Kanale.

» Wir haben einen hohen Anspruch an uns
selbst und streben nach mehr.

Wir geben allen den Raum und den
Auftrag, eigenverantwortlich zu handeln.
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So stellen wir uns intern auf:

Unsere Struktur .
| o | MITARBEITERIN
MITARBEITERIN SRR

. FUHRUNGSKRAFTE W JEQJL MITARBELTER
MITARBEITER | | MITARBEITERIN |

" FOHRUNGSKRAFTE
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Von Bad Rodach in die ganze Welt:
Unsere Standorte weltweit

Bad Rodach (Hauptsitz)

Berlin
Eisleben
Paris (Frankreich)
Breslau (Polen)
Skaneateles (USA)
Hongkong (China)
Zhongshan (China)

12



NN

FAMILYGROUP

Die HABA FAMILYGROUP in Zahlen

Gesamt: 356,3 Mio. EUR

Mdbel & Ausstattung: 31,2 %
Kleidung: 28,0 %

Spielwaren: 22,3 %

Kreativitat & Lernen: 8,2 %

Bewegung & Sport: 8,2 %
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Sonstiges: 2,2%

Umsatzverteilung nach Kunden
Endverbraucher: 44,1 %

Bildungseinrichtungen: 33,4 %

Fachhandel: 15,3 %

Geschaftskunden: 7,2 %

13 *Geschéaftsjahr 2020
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Wir wachsen weiter Richtung Zukunft

Die HABA FAMILYGROUP ist gut aufgestellt fir ein
2.5 signifikantes, stetiges und nachhaltiges Wachstum.

Wir sind fihrend im Angebot von Spiel- und Lernerfahrungen
fur Kinder — mit einem sinnvollen Mix aus Analog und Digital

» Wir stehen flur Premiumprodukte zum Vererben
» Wir weiten unseren Markt auf Europa aus

Wir stehen Kindern und ihren Familien mit durchdachten
Produkten als praktischer Helfer im Alltag zur Seite

14
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LErfolg ist, mit seinen
Mdglichkeiten einen
Beitrag flur die
Gesellschaft zu leisten
und Gutes zu tun."

Klaus Habermaass
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Ein Ort, an dem alles madglich ist:
The Playground — unsere kreative Jobwelt

Regional als starker Arbeitgeber

16
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Nachhaltigkeit - unser Schlissel zum Erfolg
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Okologisches Handeln in den Bereichen
Gebaudetechnik, Recycling und Naturschutz

» Okonomische Herangehensweise an
Lieferantenbeziehungen, Materialbeschaffung
sowie alle unsere Produkte und Dienstleitungen

» Soziale Verantwortung, um uns als international

tatiges Familienunternehmen entwickeln zu
kdnnen

Nachhaltigkeitsbericht als fester Bestandteil
unserer Unternehmensstrategie

17
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Unser erster Nachhaltigkeitsbericht g
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- Die HABA FAMILYGROUP
=4 investiert in die Zukunft.
| a Wir begeben uns auf
einen internationalen
Wachstumskurs und
bleiben dabei fest =1
~ verwurzelt in der Region.
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Perfekt unperfekt, authentisch und echt:

Das Logo der HABA FAMILYGROUP
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Spielen wahrend der Arbeitszeit? Das geht nur bei uns.
Die HinfUhrung zum neuen Namen
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Innerhalb von 48h
wurden 2121 km von
Mitarbeitern weltweit

erlaufen.

O PAGE
06:43 min/km
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