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Bauturile spirtoase sunt o valoare culturala,
iar savurarea acestora este o traditie veche de secole:
ele sunt consumate in mod responsabil de milioane de
adulti din intreaga lume, in fiecare zi, iar in multe soci-
etati acestea sunt o expresie a poftei noastre de viata.

Timp de peste 70 de ani, am depus in mod constant
eforturi sa producem bauturi spirtoase de cea mai buna
calitate, cu o aroma inconfundabila. Astazi, Jagermeis-
ter este cel mai de succes lichior de plante din lume. Este
comercializat in peste 80 de tari si apreciat de milioane
de oameni intr-o mare varietate de ocazii.

Tn 1934, Curt Mast a creat ceea ce lumea cunoaste as-
tazi drept Jagermeister, combinand 56 de ingrediente
naturale diferite, inclusiv plante, flori, rddacini si fructe
atent selectate din toate colturile lumii. De atunci, am
reusit sa combinam marile traditii ale unei afaceri de
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familie cu strategii de marketing inovatoare si atractive.
Acest lucru a facut din Jagermeister una

dintre cele mai de succes marci premium la nivel mon-
dial. Marca Jagermeister are un caracter puternic si se
distinge printr-un gust unic si autentic.

Fiind o afacere de familie, suntem constienti de respon-
sabilitatea pe care o avem fata de persoanele care ne
consuma produsele si, prin urmare, suntem dedicati
marketingului si publicitatii responsabile pentru pro-
dusele noastre. Suntem deosebit de atenti pentru a ne
asigura ca activitatile noastre de vanzari, marketing,
comunicare si publicitate promoveaza consumul res-
ponsabil al produselor noastre de catre adultii cu varsta
legala pentru a cumpara alcool, care aleg sa consume
bauturi alcoolice. Suntem convinsi ca implementarea
acestui cod va contribui la succesul pe termen lung al
marcii noastre.






PRINCIPIILE NOASTRE
PRINCIPIUL 1

Jagermeister este destinat adultilor cu varsta legala pentru a cumpara
alcool, care aleg sa consume bauturi alcoolice.

Minorii trebuie protejati prin luarea unor masuri de protectie speciale. Consumul de
alcool trebuie sa fie o alegere facuta in mod liber de catre adulti. In cadrul activita-
tilor de marketing si comunicare, vom sprijini cu fermitate mesajul ca alcoolul este
destinat numai adultilor care au implinit varsta legala minima.
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PRINCIPIILE NOASTRE
PRINCIPIUL 2

Angajamentul Jagermeister fata de consumul responsabil este o
componenta integranta si importanta a tuturor practicilor de publi-
citate si marketing.

La Jagermeister, depunem eforturi sa promovam mesajul consumului responsabil de
alcool. Vom incorpora afirmatii privind consumul responsabil de alcool in comunicarile
noastre oricand este fezabil si posibil. In activitatea noastrd de marketing si comuni-
care, consumul bauturilor alcoolice va fi descris exclusiv ca o placere responsabila si
moderata.
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JAGERMEISTER =
DESCURAJAM CON
ABUZIV.



PRINCIPIILE NOASTRE
PRINCIPIUL 3

Jagermeister incurajeaza luarea responsabila a deciziilor privind con-
sumul bauturilor alcoolice si descurajeaza consumul abuziv.

La Jagermeister, nu suntem de acord cu consumul iresponsabil, abuziv sau excesiv

de bauturi alcoolice. Activitatile noastre de marketing si comunicare nu vor pretinde
ca prin consumul de Jagermeister performanta mintala sau fizica va fi imbunatatita.
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PRINCIPIILE NOASTRE
PRINCIPIUL 4

Marketingul si publicitatea pentru Jagermeister trebuie sa reflecte
standardele de bun gust general acceptate, recunoscand totodata ca
aceste standarde pot diferi de la o tara la alta.

La Jagermeister, respectam standardele si conventiile acceptate la nivel social, de-
oarece produsele noastre sunt apreciate de milioane de oameni diferiti. Vrem sa ne
indeplinim rolul intr-o societate multiculturala si onoram diversitatea oamenilor, ide-
ilor si convingerilor.

Prin urmare, activitatea noastra de marketing nu va denigra nicio persoana pe baza
sexului, etniei sau credintei sale, nici a convingerilor sale religioase sau politice.
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PRINCIPIILE NOASTRE
PRINCIPIUL 5

Marketingul si publicitatea pentru Jigermeister respecta toate legile,
reglementarile si codurile nationale autoimpuse.

Codul de marketing Jagermeister stabileste principiile fundamentale aplicabile tuturor
tarilor in care ne desfasuram activitatea. in tarile in care legislatia locala si reglemen-
tarile privind publicitatea au prevederi suplimentare pentru desfasurarea activitatii
comerciale, trebuie indeplinite si prevederile respective.
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CONFORMITATEA CU CODUL




Practicile de marketing si publicitate ale fiecarei tari in
care ne desfasuram activitatea comerciala vor fi revi-
zuite periodic pentru a asigura conformitatea cu Codul
de marketing Jagermeister. Aceste revizuiri periodice
vor analiza toate practicile de marketing si publicitate,
inclusiv urmdtoarele domenii:

W Publicitate clasica

Tipuri noi de media

(site-uri web, retele de socializare etc.)
B Punct de vanzare/materiale de consum
B Activitati promotionale

m Sponsorizare de evenimente

[ ]

Relatii publice
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Contact
Daca aveti intrebari, comentarii sau feedback privind
Codul de marketing Jagermeister, nu ezitati sa ne
contactati.

Corporate Communications

Telefon: +49533181-448
Fax: +49 5331 81-411

marketing.code@jaegermeister.de
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