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INHOUD FOOD-SPECIAL

&C's Fokking Makkelijk Feest is Een no-nonsense kookspecial
waarin alles draait omm maximaal effect en minimale moeite. Dit
is dé gids voor iedereen die wel indruk wil maken, maar niet
drie dagen in de keuken wil staan. Dit doen we samen met de
topchefs van 24 Kitchen. Miljuschka Witzenhausen, Jamie

Oliver, Hugo Kennis and more, to the rescue!

Samen bieden we de perfecte food inspiratie voor de feest- en
winterdagen: van de “kerst zonder stress’-keukenchecklist",
instagram waardige tafeldecoratie tot last-minute oplossingen
voor keukenrampen. We geven de lezers allerlei tips voor een

stressvrij en vooral feestelijk diner.

Verschijningsdatum: 29 oktober 2025
Oplage indicatie: 40.000 exemplaren
Deadline aanleveren advertentiemateriaal: 25 september
Deadline aanleveren advertorialmateriaal: 18 september

Deadline Editors Pick: 16 september




DOELGROEP

20()/ Bron: NMO Print & Merken Monitor 2022

van onze

volgers is man

Vrouw
20 - 45 jaar
Leeftijd
16% ‘ 27% ’ 33% ’ 15%
15-24 25-34 35-49 50-64
Huishouden Opleiding
Huishouden met kinderen | Tweepersoonshuishoudens | Alleenstaand
8% | 40% | 52%
() (1) ()
58% 25% 14% laag midden hoog
Interesses

Beauty Fashion Food Travel Home Parenting Entertainment
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PRINT ADVERTORIALS
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Advertorial
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EDITORIAL SPONSORING
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Dolce Gusto
Food take-over incl. &C
concept/styling/fotografie etc.
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EDITORIAL SPONSORING

Brabantia
Food take-over incl. &C
concept/styling/fotografie etc.

@ Brabantia




BRANDED CONTENT CAMPAGNES

Advertorial

Vrienden of familie over de vloer? Beemster heoft je back: met deze borrelhappen
maak je gegarandeerd een goede beurt.

Voo 24 wike
Sarnidingid: 10 minuten

Ooknodis

Beemster Kaas
Food take-over o.b.v. eigen beeld

Dikke kans
dat je dese
kaassalade
nuvoor efke
horvelf moét
maken

Van cen borrelplank
maken heb jij wel
kaas gegeten
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&C THE BRANDSTUDIO

Campagne: LactoFREE day!
Samenwerking: Arla, Dentsu

Doelstelling: De &C doelgroep inspireren en
informeren over Arla lactofree en met
recepten-inspiratie laten zien hoe makkelijk én
lekker het is

Inzet: Een social first 2-delige videoserie met
doorvertaling naar online advertorials en socials op

kanalen &C en influencers

Concept: We krijgen een kijkje in de keuken van
twee bekende food influencers Sanne van Lierop
en Leonie ter Veld. Hoe ziet hun menu eruit op een
thuiswerkdag? Je zal zien dat lactosevrij eten alles
behalve saai of smakeloos is. Denk maar aan een
heerlijke smoothie bowl, broodje roomkaas met
perzik en bijvoorbeeld een Mexicaanse gepofte
zoete aardappel, afgetopt met creme fraiche.

Nieuwsgierig geworden?
Hier bekijk je de video’s en recepten van Sanne en Leonie

LIFESTYLE

Thuiswerkdag bij
L eonie ter/Veld: dit
lelkers ect ze.op een

lactosewrije dag

Instagram

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



http://www.andc.tv/brandstudio
https://www.andc.tv/food-en-home/BRS-advertorial-lactose-metamorfose-dit-eet-instafoodie-sanne-van-lierop-op-een-dag
https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-thuiswerkdag-bij-leonie-ter-veld-dit-lekkers-eet-ze-op-een-lactosevrije-dag
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&C THE BRANDSTUDIO

JISARONNO VELVET

Campagne: “My Dolce Vita Story”

Samenwerking: Disaronno Velvet Stepiffil - Doice Vita
story draait volledigiom

Italiaanse mode - &C x
Doelstelling: Meer consideration en engagement Disaronno

realiseren voor Disaronno Velvet en positioneren
als hét perfecte zomerdrankje.

F s

Inzet: Een 2-delige videoserie met doorvertaling — e e
naar online advertorials en socials. B S e et disaronno,officil { £5 ;""
1 | " o .

Concept: Na een zomerse fashion-shoot in &C's “*"

zomerboek in 2023, hebben we dit jaar een video
samenwerking opgezet met Disaronno. We gingen
langs bij Giaro Giarratana en Stephanie Abu-Sbeih,
om hun passie voor de ltaliaanse ‘Dolce Vita'
lifestyle te portretteren; of dit nu met Italiaans eten, -
koffie, drankjes 6f fashion te maken heeft. momente Sok voor mezal. =
In deze tweedelige videoserie vertellen de creators
over hun connectie met Italié. Giaro is
half-Siciliaans, en heeft er toevallig net een huis
gekocht. Stephanie is dol op de elegantie van de
Italiaanse mode.

Dit is de La Dolce Vita Story | LEASN MORE |
van Giaro -

© 26
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Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-dit-is-de-la-dolce-vita-story-van-de-half-italiaanse-giaro
https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-vrouwelijk-en-met-een-edge-stephanies-dolce-vita-story-draait-volledig-om-mode
http://www.andc.tv/brandstudio

L+ PEUNENBURG
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LOTUS BAKERIES

Campagne: KoekKoek
Samenwerking: Peijnenburg, Initiative

Doelstelling: De vernieuwde Peijnenburg koek
(zonder suikers) positioneren als een lekker en
verantwoord tussendoortje (en dus niet meer perse
als ontbijtkoek alleen).

Inzet: Een social-first campagne met de inzet van
TikTok, Reels, Shorts, Interactieve Stories. Vanuit
hier werd er ook verwezen naar de 3 online
advertorials.

&C THE BRANDSTUDIO

Concept: Samen met Fleur Overgaag zijn we de
straat op gegaan in div. steden in Nederland om op
een fun, engaging en relevante manier kennis te
laten maken met de nieuwe, verantwoorde
Peijnenburg koek. Lekker cheeky, met een Tweof fieaf Zorenel

tussendoortjes snaaien we per

heerlijke knipoog. dag weg

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



http://www.andc.tv/brandstudio
https://docs.google.com/file/d/1i6dRJqEqzyr9Yw_NRyUeWM-D8mo6NL9z/preview

N@XA=ZPURINA

Campagne: Culicats
Samenwerking: Purina, StudioM (GroupM)

Doelstelling: Awareness creéren onder
katteneigenaren en tegelijkertijd hen prikkelen om
de nieuwe Gourmet productlijn uit te proberen.

Inzet: Een 3-delige videocampagne met
doorvertaling naar online advertorials en socials.
Aanvullend ook een doorplaatsing in print.

Concept: Liefde gaat door de maag. Dat is voor je
kat niet anders dus zoals jij jezelf in de watten legt,
wil je je kat ook verwennen met culinaire
hoogstandjes. Wij gaan aan tafel bij 3 influencers en
hun kat en beleven de liefdevolle “culinaire”
beleving. En natuurlijk zijn we ook benieuwd; “wat
maakt hun band zo bijzonder?” en “wat is hun
mooiste herinnering samen?”

&C THE BRANDSTUDIO

Bekijk alle afleveringen op:
https://www.andc.tv/culicats

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



https://www.andc.tv/culicats
http://www.andc.tv/brandstudio

PLUSPROPOSITIES / INSERT EN PREMIE WERF

Plusproposities

in combinatie met 1/1 pagina

Adverorial

ie
durﬂ"

De lente is hét seizoen voor een
knetterfisse start. Goed moment voor

een nieuwe garderobe dus.

Intel

Dit is niet tost et

Chantal

Maar wat is hier wel aan de hand? €]5
\ shoptegoed

BIJ GUTS & GUSTO BIJ BESTEDING VANAF €50,-

Guts & Gusto (incl. coverpas)

Advertorial

| ekker feuten
..met niet zomaar een theetje

MOMENTJE VOOR JEZELF
Mimeren over het leven gaat over het algemeen
nétwat lekkerdar met een kop dampsnde thee in &
handen. En al nelemaal als er tjcens dat sipen aan
je favoriete mok ook nog heel w
voorbijkomen. Op de duur geproduceerds
theezakjes van het merk YogiTea vind je citaten die
e inspireren. Kun {j lekker mindful
trekken terwil je onderussen ontzetiend geinspi
reerd raakt. Goed voor e i, je kopoie en de wereld.
Dat nogmen wij nou een echte win-win-win

levenswijsheden

WIN EEN WARME WINTER
Mooi nisuv jij kunt szt srvan verzekeren
jarmpies bij 21. Ga naar
een van de Yogi Tes® thee-
rui maoi in de kast bl ven.

pakketten. Kan die win

BENIEUWD GEWORDEN?

en Bolgische supermrkien, natuu
en drogisterien

YYogi Tea maakt 2l meer dan veertig jaar
kwal tatieve thee die n et alleen heerlijk
. ) - smaskt, maar cok neg sens 100%
Classic Chai bicogs<cn en v van adeitizven is, et
Chai Classic ruim vijftig smakan zit er atijd we' ean
Té speziato Chai Classic favoriet voor je bil en al'e blends zjn
Chai Classic gebaseerd op de ayurvedische filosofie
en ziin gecregerd om lichaam en geest
te ondersteunen. Het merk 1s daarnaast
ook nog eens hartstikke duurzaam en
dst zie je terug in alles: van het proces
1ot de 100% biolegisch afbreekbare
theezakjes. Worden we blij van.
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Yogi Tea (incl. theezakje)



SPECIFICATIES SPECIALS

TITEL &C UITGEVER &C Media - &C’s Fokking Makkelijk Feest
VERSCHIININGSFREQUENTIE 1x per jaar

OMVANG min. 192 pagina’s

FORMAAT 192 x 250 mm (bxh)

ADVERTENTIE-EXPLOITATIE &C Media

PRIJS LOS NUMMER € 7,45

ANNULERINGSTERMIIJN zie algemene voorwaarden &C Media

DRUKPROCEDE Plano offset (omslag), Offset rotatie (binnenwerk)

PAPIERSOORT 216 gr/m2 Magno plus silk FSC (omslag)

70 gr/m2 Galerie brite plus FSC (binnenwerk). Zon,zee zomerboek: 200 gsm Magno
silk plus (omslag) 60 gr/m2 Homen TRND 2.0 (binnenwerk)

DRUK full colour

UITVOERING garenloos gebrocheerd

AANLEVERSPECIFICATIES BLADSPIEGEL 192 x 250 mm (bxh)
AANLEVERSPECIFICATIES BLADSPIEGEL OPENINGSPREAD 192 x 250 (bxh)

5 mm afloop rondom toevoegen. Graag spreads aanleveren als losse pagina’s
Graag zonder snijtekens en andere markeringen aanleveren

ADVERTENTIES Advertenties dienen als ‘single page’ PDF/X 1.4 geleverd te worden
(1 pagina per bestand). Lever voor een spreads dus 2 documenten aan. Ook voor
advertenties die bestaan uit een hele en een of meer deelpagina’s (bijv. uitklapper),
dient u per (deel)pagina een apart document aan te leveren.

KLEURPROFIEL PSO coated V3

ADVERTENTIEMATERIAAL Digitale bestanden in het bestandsformaat

Certified PDF tijdschriften Nederland.

Een insert is pas definitief als deze door &C Media is goedgekeurd.

ALGEMENE VOORWAARDEN TE DOWNLOADEN VIA ANDCMEDIA.NL/SALES
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