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E-COMMERCE <-> ALL IN-COMMERCE MARKEDSANALYSE <-> NEUROMARKETING LEKSIKON <-> TRANINGSSITE Al <-> Al Teams

MERE <-> BEDRE

Mennesker bliver ikke udkonkurreret af kunstig

Hjemmesider startede med at vaere visitkort med
intelligens (A.l) men af mennesker+A.l.

strom i. Herefter har de udviklet sig til at vaere
leksikoner, hvor alt kan proppes ind, og sa ma de
besegende selv finde ud af resten

Fra at analysere og gatte pa, hvad folk vil ha’ til at
teste deres reaktion pa idéer, brands og reklamer i
real time. Fremtidens marketing manipulerer
laengere og laengere ind i sindet. Ved hjaelp af MR-
scanninger, eye-tracking, sensorer pa kroppen der
maler blodtryk og impulser designes uimodstaelige
oplevelser bade i fysiske rum og online.

Gransen mellem indhold og handel vil fortsatte
med at udviskes. Flere websteder vil integrere
shoppingfunktioner direkte i ALT indhold, sasom
billeder, videoer og opslag pa sociale medier,
hvilket forgrener e-handelsoplevelsen.

Succes er ikke “mere” men “bedre”.
Al tager det kedelige og grove sa vi bliver frisat til at

lave det nye og sjove.
Forvent at jobmatching, personlighedstests og
teamsammensaetning bliver A l-baseret.

Fra at male alting i mere, storre, flere eller hurtigere,
til at male pa bedre,
pa kvalitet, og reel positiv pavirkning pa os selv og
vores omverden.

| fremtiden vil hjemmesiden blive til en relation, et
traeningssite eller et interface for kun at fa den

Fra at navigere til en shop et sted, sa vil shoppen
viden, jeg har brug for nu.

vaere hele websitet.
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VISIONZR <-> VISIONARE

TECH OVERLOAD <-> SECOND BRAIN DYNAMISK <-> FORUDSEENDE

AUTOMATISK <-> AUTOMAGIC

INDE-FRA-UD <-> UDEFRA-IND

Dynamiske hjemmesider er flotte, tydelige og
tilpasser sig alle skarme og lokationer
Forvent at det naeste der kommer (vha. A.l og
immersive teknologier) bliver super-skraeddersyede,
interaktive og adfeaerds-forudseende services.

Just as a GPS in traffic functions as an extension of
the driver’s brain - a "second driver's brain,”*
Al/tech will function as a second brain in your

industry. It will help, support, sponsor, and guide
and be able to retrieve data and visualize
correlations in real-time

Hvor vi fer skulle vaelge mellem ikke-skalerbar
service med "magi” eller automatisk service uden
"magi”, vil vi se foreningen af begge i
"automagiske” lesninger.

Vi vil opleve skraeddersyet service med magi, der
korer flydende og automatisk, hvilket giver os den
eftertragtede "wow-oplevelse.”

Mange menneskers standardindstilling er "at nogen
vil gore noget.” Vi er gode til at kritisere og snakke
om problemer, men vi ser ikke os selv som de
egentlige forandringsskabere.

Offentlige institutioner, myndigheder og
virksomheder skal vaenne sig til at borgere og
kunder boykotter gammeldags interfaces og
mailsystemer, og i stedet designer og bygger det,
de onsker sig selv,
Organiserede grupper vil idéudvikle og co-create
lesninger, der kan adapteres af det etablerede.

| fremtiden er vi langt mere visionaere sammen

Hvad vi mangler i individuelt drive, vil vi finde i
fallesskabets evne til at rykke i flok.
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Hvad kom ferst? Bilen eller kerekortet?




E-COMMERCE <-> ALL IN-COMMERCE MARKEDSANALYSE <-> NEUROMARKETING LEKSIKON <-> TRANINGSSITE Al <-> Al Teams

MERE <-> BEDRE

Mennesker bliver ikke udkonkurreret af kunstig

Hjemmesider startede med at vaere visitkort med
intelligens (A.l) men af mennesker+A.l.

strom i. Herefter har de udviklet sig til at vaere
leksikoner, hvor alt kan proppes ind, og sa ma de
besegende selv finde ud af resten

Fra at analysere og gatte pa, hvad folk vil ha’ til at
teste deres reaktion pa idéer, brands og reklamer i
real time. Fremtidens marketing manipulerer
laengere og laengere ind i sindet. Ved hjaelp af MR-
scanninger, eye-tracking, sensorer pa kroppen der
maler blodtryk og impulser designes uimodstaelige
oplevelser bade i fysiske rum og online.

Gransen mellem indhold og handel vil fortsatte
med at udviskes. Flere websteder vil integrere
shoppingfunktioner direkte i ALT indhold, sasom
billeder, videoer og opslag pa sociale medier,
hvilket forgrener e-handelsoplevelsen.

Succes er ikke “mere” men “bedre”.
Al tager det kedelige og grove sa vi bliver frisat til at

lave det nye og sjove.
Forvent at jobmatching, personlighedstests og
teamsammensaetning bliver A l-baseret.

Fra at male alting i mere, storre, flere eller hurtigere,
til at male pa bedre,
pa kvalitet, og reel positiv pavirkning pa os selv og
vores omverden.

| fremtiden vil hjemmesiden blive til en relation, et
traeningssite eller et interface for kun at fa den

Fra at navigere til en shop et sted, sa vil shoppen
viden, jeg har brug for nu.

vaere hele websitet.
B FUTURIST &) FuTURisT &) FUTURIST

& FuTuRIST

&) FUTURIST

N ™

{ e

P

» - J ’ E‘
VISIONZR <-> VISIONARE

TECH OVERLOAD <-> SECOND BRAIN DYNAMISK <-> FORUDSEENDE

AUTOMATISK <-> AUTOMAGIC

INDE-FRA-UD <-> UDEFRA-IND

Dynamiske hjemmesider er flotte, tydelige og
tilpasser sig alle skarme og lokationer
Forvent at det naeste der kommer (vha. A.l og
immersive teknologier) bliver super-skraeddersyede,
interaktive og adfeaerds-forudseende services.

Just as a GPS in traffic functions as an extension of
the driver’s brain - a "second driver's brain,”*
Al/tech will function as a second brain in your

industry. It will help, support, sponsor, and guide
and be able to retrieve data and visualize
correlations in real-time

Hvor vi fer skulle vaelge mellem ikke-skalerbar
service med "magi” eller automatisk service uden
"magi”, vil vi se foreningen af begge i
"automagiske” lesninger.

Vi vil opleve skraeddersyet service med magi, der
korer flydende og automatisk, hvilket giver os den
eftertragtede "wow-oplevelse.”

Mange menneskers standardindstilling er "at nogen
vil gore noget.” Vi er gode til at kritisere og snakke
om problemer, men vi ser ikke os selv som de
egentlige forandringsskabere.

Offentlige institutioner, myndigheder og
virksomheder skal vaenne sig til at borgere og
kunder boykotter gammeldags interfaces og
mailsystemer, og i stedet designer og bygger det,
de onsker sig selv,
Organiserede grupper vil idéudvikle og co-create
lesninger, der kan adapteres af det etablerede.

| fremtiden er vi langt mere visionaere sammen

Hvad vi mangler i individuelt drive, vil vi finde i
fallesskabets evne til at rykke i flok.

& FUTURIST & FUTURIST &) FUTURIST

&) FUTURIST .
—

&) FUTURIST -




. | f’t X /‘i.a-\-
Q'-u t*‘ 'i m

Nar Vﬂfﬂﬂﬂ aendrer SIQ ..
. .’“’:! i{?w - ) 4




hmmm ..
.. 100ksS like
windows 98




2215+810




E-COMMERCE <-> ALL IN-COMMERCE MARKEDSANALYSE <-> NEUROMARKETING LEKSIKON <-> TRANINGSSITE Al <-> Al Teams

MERE <-> BEDRE

Mennesker bliver ikke udkonkurreret af kunstig

Hjemmesider startede med at vaere visitkort med
intelligens (A.l) men af mennesker+A.l.

strom i. Herefter har de udviklet sig til at vaere
leksikoner, hvor alt kan proppes ind, og sa ma de
besegende selv finde ud af resten

Fra at analysere og gatte pa, hvad folk vil ha’ til at
teste deres reaktion pa idéer, brands og reklamer i
real time. Fremtidens marketing manipulerer
laengere og laengere ind i sindet. Ved hjaelp af MR-
scanninger, eye-tracking, sensorer pa kroppen der
maler blodtryk og impulser designes uimodstaelige
oplevelser bade i fysiske rum og online.

Gransen mellem indhold og handel vil fortsatte
med at udviskes. Flere websteder vil integrere
shoppingfunktioner direkte i ALT indhold, sasom
billeder, videoer og opslag pa sociale medier,
hvilket forgrener e-handelsoplevelsen.

Succes er ikke “mere” men “bedre”.
Al tager det kedelige og grove sa vi bliver frisat til at

lave det nye og sjove.
Forvent at jobmatching, personlighedstests og
teamsammensaetning bliver A l-baseret.

Fra at male alting i mere, storre, flere eller hurtigere,
til at male pa bedre,
pa kvalitet, og reel positiv pavirkning pa os selv og
vores omverden.

| fremtiden vil hjemmesiden blive til en relation, et
traeningssite eller et interface for kun at fa den

Fra at navigere til en shop et sted, sa vil shoppen
viden, jeg har brug for nu.

vaere hele websitet.
B FUTURIST &) FuTURisT &) FUTURIST

& FuTuRIST

&) FUTURIST

N ™

{ e

P

» - J ’ E‘
VISIONZR <-> VISIONARE

TECH OVERLOAD <-> SECOND BRAIN DYNAMISK <-> FORUDSEENDE

AUTOMATISK <-> AUTOMAGIC

INDE-FRA-UD <-> UDEFRA-IND

Dynamiske hjemmesider er flotte, tydelige og
tilpasser sig alle skarme og lokationer
Forvent at det naeste der kommer (vha. A.l og
immersive teknologier) bliver super-skraeddersyede,
interaktive og adfeaerds-forudseende services.

Just as a GPS in traffic functions as an extension of
the driver’s brain - a "second driver's brain,”*
Al/tech will function as a second brain in your

industry. It will help, support, sponsor, and guide
and be able to retrieve data and visualize
correlations in real-time

Hvor vi fer skulle vaelge mellem ikke-skalerbar
service med "magi” eller automatisk service uden
"magi”, vil vi se foreningen af begge i
"automagiske” lesninger.

Vi vil opleve skraeddersyet service med magi, der
korer flydende og automatisk, hvilket giver os den
eftertragtede "wow-oplevelse.”

Mange menneskers standardindstilling er "at nogen
vil gore noget.” Vi er gode til at kritisere og snakke
om problemer, men vi ser ikke os selv som de
egentlige forandringsskabere.

Offentlige institutioner, myndigheder og
virksomheder skal vaenne sig til at borgere og
kunder boykotter gammeldags interfaces og
mailsystemer, og i stedet designer og bygger det,
de onsker sig selv,
Organiserede grupper vil idéudvikle og co-create
lesninger, der kan adapteres af det etablerede.

| fremtiden er vi langt mere visionaere sammen

Hvad vi mangler i individuelt drive, vil vi finde i
fallesskabets evne til at rykke i flok.

& FUTURIST & FUTURIST &) FUTURIST

&) FUTURIST .
—

&) FUTURIST -




Mere

Leksikon
Menneske

fech overload
Automatisk
Visionar
Inderra-ud
t-Commerce
pynamisk
Markedsanalyse

Bedre
[reningssite
Menneske + Al
second brain
Automagisk
Visiongre
Udefra-ind
All-In-commerce
Foruaseende
Neuromarketing



E-COMMERCE <-> ALL IN-COMMERCE MARKEDSANALYSE <-> NEUROMARKETING LEKSIKON <-> TRANINGSSITE Al <-> Al Teams

MERE <-> BEDRE

Mennesker bliver ikke udkonkurreret af kunstig

Hjemmesider startede med at vaere visitkort med
intelligens (A.l) men af mennesker+A.l.

strom i. Herefter har de udviklet sig til at vaere
leksikoner, hvor alt kan proppes ind, og sa ma de
besegende selv finde ud af resten

Fra at analysere og gatte pa, hvad folk vil ha’ til at
teste deres reaktion pa idéer, brands og reklamer i
real time. Fremtidens marketing manipulerer
laengere og laengere ind i sindet. Ved hjaelp af MR-
scanninger, eye-tracking, sensorer pa kroppen der
maler blodtryk og impulser designes uimodstaelige
oplevelser bade i fysiske rum og online.

Gransen mellem indhold og handel vil fortsatte
med at udviskes. Flere websteder vil integrere
shoppingfunktioner direkte i ALT indhold, sasom
billeder, videoer og opslag pa sociale medier,
hvilket forgrener e-handelsoplevelsen.

Succes er ikke “mere” men “bedre”.
Al tager det kedelige og grove sa vi bliver frisat til at

lave det nye og sjove.
Forvent at jobmatching, personlighedstests og
teamsammensaetning bliver A l-baseret.

Fra at male alting i mere, storre, flere eller hurtigere,
til at male pa bedre,
pa kvalitet, og reel positiv pavirkning pa os selv og
vores omverden.

| fremtiden vil hjemmesiden blive til en relation, et
traeningssite eller et interface for kun at fa den

Fra at navigere til en shop et sted, sa vil shoppen
viden, jeg har brug for nu.

vaere hele websitet.
B FUTURIST &) FuTURisT &) FUTURIST

& FuTuRIST

&) FUTURIST

N ™

{ e

P

» - J ’ E‘
VISIONZR <-> VISIONARE

TECH OVERLOAD <-> SECOND BRAIN DYNAMISK <-> FORUDSEENDE

AUTOMATISK <-> AUTOMAGIC

INDE-FRA-UD <-> UDEFRA-IND

Dynamiske hjemmesider er flotte, tydelige og
tilpasser sig alle skarme og lokationer
Forvent at det naeste der kommer (vha. A.l og
immersive teknologier) bliver super-skraeddersyede,
interaktive og adfeaerds-forudseende services.

Just as a GPS in traffic functions as an extension of
the driver’s brain - a "second driver's brain,”*
Al/tech will function as a second brain in your

industry. It will help, support, sponsor, and guide
and be able to retrieve data and visualize
correlations in real-time

Hvor vi fer skulle vaelge mellem ikke-skalerbar
service med "magi” eller automatisk service uden
"magi”, vil vi se foreningen af begge i
"automagiske” lesninger.

Vi vil opleve skraeddersyet service med magi, der
korer flydende og automatisk, hvilket giver os den
eftertragtede "wow-oplevelse.”

Mange menneskers standardindstilling er "at nogen
vil gore noget.” Vi er gode til at kritisere og snakke
om problemer, men vi ser ikke os selv som de
egentlige forandringsskabere.

Offentlige institutioner, myndigheder og
virksomheder skal vaenne sig til at borgere og
kunder boykotter gammeldags interfaces og
mailsystemer, og i stedet designer og bygger det,
de onsker sig selv,
Organiserede grupper vil idéudvikle og co-create
lesninger, der kan adapteres af det etablerede.

| fremtiden er vi langt mere visionaere sammen

Hvad vi mangler i individuelt drive, vil vi finde i
fallesskabets evne til at rykke i flok.

& FUTURIST & FUTURIST &) FUTURIST

&) FUTURIST .
—

&) FUTURIST -




,ro

S A
. g
MERE « > BEDNE

lilj,'l:‘ £H 'il'l"}uv-{

{CH OVERIDAD < SECON] BRAN

- - - - - - - _ - - Ce. & - - - - - - - - .- - - - - e -
— - - - - -~ - . - - : - - - - - - - - ’ - - - - - - - -
- -~ - - - - - - ¢ - . -~ - - - e~ - - - - - - -
- - haad - - b oad ot - - w - L | » ol - - - — - - - - v - — v e
- - e - - - e - _ - - - - - - -l - - - -l - - fw e-
- . . - - = » = - . . = - - » - - ~e - -
- - - - ey - - e’ s d e e - - -e - - N - - - - - - -
” - . - r »



5

MERE <> BEDRE

Al <-> Al Teams

Mennesker bliver ikke udkonkurreret af kunstig
intelligens (A.l) men af mennesker+A.l.

Al tager det kedelige og grove sa vi bliver frisat til at
lave det nye og sjove.

Forvent at jobmatching, personlighedstests og RIOAD <+ SECOND BRAN

teamsammensaetning bliver A.l-baseret.
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