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Der Markenname UHU im Kontext der Vogelarten-Namen
bei Biiro- und Schreibwaren

Sandra Reimann

1. Einfithrung

Die Marke UHU mit dem Hauptsitz in Bithl (Baden) in der Herrmannstrafle ist
heute fast weltweit bekannt. Das liegt vor allem an einem Produkt, dem UHU Al-

leskleber. Die Geschichte des dahinterstehenden Unternehmens, das heute den Na-
men UHU GmbH & Co. KG tragt, ist mehr als 100 Jahre alt.

,Im Jahre 1905 kauft der Apotheker August Fischer die kleine Chemische Fabrik Lud-
wig Hoerth (gegriindet 1884) in Bithl. Er fithrt zunachst die Produktion von Tinten,
Stempelkissen, Farben und Klebstotfen weiter. [...] 1932 kommt es zur entscheidenden
[nnovation, als August Fischer die Entwicklung des ersten gebrauchsfertigen, glas-
klaren Kunstharz-Klebstoffes der Welt gelingt. Er verklebt zuverlissig alle zur dama-

ligen Zeit bekannten Materialien, sogar die ersten Kunststotfe wie zum Beispiel Bake-
[1t®.°

Das Unternehmen hat mittlerweile in vielen Teilen der Welt Niederlassungen und
ist seit 1994 100% -ige Tochter der Bolton Group. Von 1971 bis 1989 war UHU Teil
der englischen Beecham Gruppe. Dennoch wird die Verbundenheit zu Baden be-
tont: Eine ,Vielzahl unserer innovativen Produkte ist ,Made in Germany‘ - herge-
stellt an unserem Traditionsstandort in Bithl“'.

Ausgehend von diesem bekannten Badener Markennamen werden folgend die in
der Schreibwarenbranche gehiuft auftretenden Namen nach Vogelarten in den
Blick genommen. Es interessieren vor allem die Motive der Benennung und die
Namenbildung. Die Unternehmen stammen aus Wiirttemberg (Stuttgart: Mara-
bu), Bayern (Niirnberg: Schwan, Tukan, Milan), Hessen (zunichst Frankfurt am
Main: Adler), Niedersachsen (Hannover: Pelikan; Goslar: Greif) und Branden-
burg (Falkenberg).

2. UHU - von der Vogelart iiber den Markennamen
zum Appellativ fiir Alleskleber

Der Name UHU wurde, laut Homepage des Unternehmens, fiir das 1932 ent-
wickelte Produkt, eine neue Art von Klebstoff, gewihlt. Der vollstindige Name
lautet UHU Der Alleskleber. Der Chef des Unternehmens, August Fischer, orien-
tierte sich bei der Namenwahl an der Konkurrenz, nimlich an den in seiner Bran-

1 Die Zitate sind folgender Internetseite entnommen: http://www.uhu.de/information/
ueber-uhu/firmenhistorie.html (Zugriff: 13.02.2010).
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che, Papier-, Biiro- und Schreibwaren, gehauft auftretenden Namen nach Vogel-
artenbezeichnungen. Dass der Uhu gewihlt wurde, hat wohl mehrere Griinde: Er
war zur Zeit der Benennung noch im angrenzenden Schwarzwald heimisch? und
obendrein die ,grofite [...] Eulenart®. Die Bezeichnung fiir den Vogel ist ,eine laut-
nachahmende Reduplikationsbildung des Vogelrufs“’, es handelt sich also um ein
Onomatopoetikum. Nach Auskunft von Hans-Jiirgen Schmeitz, Bereichsdirektor
Unternehmenskommunikation/Marketingservices des Unternehmens, gab es zur
damaligen Zeit ,nicht so viele grofle Vogel“!, die man in den Namen tibernehmen
konnte, und ein kleiner, wie die Meise, sollte es nicht sein. Die Namen Pelikan,
Schwan, Marabu, Adler und Greif, auf die unter anderen noch eingegangen wird,
waren in den 30er Jahren des 20. Jahrhunderts schon vergeben. Spekulationen zum
Benennungsmotiv sind auch bei UHU zu verzeichnen, wie beispielsweise dieser
Zeitungsartikel zeigt:

~August Fischer, ein bewanderter Schwarzwald-Kenner, habe sich vom Ruf eines ver-
liebten Uhus tiberwiltigen lassen — so sagt es die Legende. Vielleicht, so spekulierte
spater ein Autor, dachte August Fischer: Die Balz und der Klebstoff - fligten nicht beide
zusammen, was zusammengefiigt werden soll?“

Aus sprachwissenschaftlicher Sicht liegt bei UH U eine ,lexikalische[n] Ubernah-
me“® vor. Dass UHU wie beispielsweise die Produktnamen OMO und IM] als
Palindrom vorwarts wie rickwarts lesbar 1st,” was sich vorteilhaft bei der Werbe-

gestaltung auswirken kann, spielte nach Aussagen des Unternehmens bei der Na-
menwahl keine Rolle. Wirft man einen Blick auf die mit dem Vogel verbundenen
Assoziationen, die zumindest nachtraglich auch eine werberelevante Rolle spielen
konnen, so zeigt sich ein vielfiltiges Bild: Im Volksglauben ist der Uhu insgesamt
sechr negativ konnotiert, einschlieflich der ,unheimliche[n] Rufe [...], die er des
Nachts von sich horen lasst®. Sie haben zur Bildung so mancher Mythen beigetra-
gen:

»Mit seinen Feueraugen, seinem Stohnen, seiner ganzen bedrohlichen Erscheinung galt
der Uhu, wo immer er erschien, namentlich in auffilliger Weise bei Tag, im Altertum als
das allerschlimmste Omen und bedeutete den Alten Hunger, Krieg, Tod und Verbre-
chen[...]. Man haflte und fiirchtete ithn und nagelte thn an das Haustor, um das Haus vor
Blitz und Zauberei zu schiitzen. [...] Der Uhu war der Trauer- und Totenvogel, der sogar

—

* Siche auch Florian LANGENsSCHEIDT: Deutsches Markenlexikon. Kéln 2007, S. 10681.

' Beide Zitate aus Wolfgang PFEIFER: Etymologisches Worterbuch des Deutschen. Mun-
chen 71997, S. 1481 f.

* Teletonische Auskunft am 29.06.2009.

> Britta STurr: Was die Welt zusammenhilt. Das [sic!] Uhu, der Allerweltsklebstoff — er
stammt von August Fischer, einem strebsamen schwibischen Apotheker. In: Die Welt,
02.10.2009, S. W3.

® Christoph PLaTen: Okonymie. Zur Produktnamen-Linguistik im europiischen Binnen-
markt. Tibingen 1997, S. 40.
" Vgl. Elke RONNEBERGER-S1BOLD: Warennamen. In: Namenarten und ihre Erforschung.

Ein Lehrbuch fir das Studium der Onomastik. Hg. von Andrea BrRENDLER/Silvio
BRENDLER. Hamburg 2004, S. 598.
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Griber als Aufenthalt liebte und stets schrecklichstes Unheil bedeutete. [...] Wenn er
sich bei den Romern auf ein Haus setzte und seinen Ruf horen lieff, bedeutete es den
Tod, und wenn er von einer Opferstitte ein Stiick Holz auf das Dach fallen lief, zeigte
er damit eine Feuersbrunst an.“*

Einige positiv erscheinende Eigenschaften des Uhus sind auch iiberliefert: Fleisch,
Blut und Hirn beispielsweise wurden in der Volksmedizin verwendet’ und er galt
als Wetterprophet. Befasst man sich mit der Eule allgemein, so tiberwiegt auch hier
weltweit die negative Konnotation, was unter anderem auf die , Lichtscheue der
Fulen, ihr[en] leise[n] Flug und ihr unheimliches Geschrei“ zuriickzufiihren ist.
Die Fule wird andererseits ,im alten Griechenland als kluger Vogel“ und als
Gliickbringer betrachtet:

,Mit Bezug auf diese Sicht der Eule als ,Vogel der Weisheit* wurde deshalb in den ge-
lehrten Zirkeln und Gesellschaften des 18. und 19. Jahrhunderts die Eule als Sinnbild
der Weisheit und Gelehrsamkeit hiufig zum Symbol oder Emblem erhoben. Noch heu-
te ist die Eule als ,Wappentier* der Buchhindler verbreitet.“'

Hinsichtlich der Verwendung in Werbung und Graphik in jiingerer Zeit wird ,die
Eule als Buchvignette in Holzschnitt [... oder beispielsweise] als Schutzzeichen fiir
den Bertelsmann-Lesering“'! gezeigt. Auch das Briefpapier des Deutschen Muse-
ums in Miinchen enthilt eine Eule als Logo."

Was den Alleskleber UH U betrifft, so hat der Name heute eine Deonymisierung
erfahren, das heiffit, UHU steht fiir Klebstoff schlechthin, egal welcher Marke er
zuzuordnen ist. Genauso ist es Tempo (fir alle Papiertaschentiicher), Knirps (fiir
alle zusammenklappbaren Schirme) und 7esa (fiir alle durchsichtigen Klebestrei-
fen) ergangen.' Dieser Vorgang muss kein Vorteil sein: Der Name ist zwar nun in
aller Munde, jedoch kann die Verwendung als Appellativ - ,ich muss noch UHU
kaufen“, und zwar im Sinne von Klebstoff — zur Folge haben, dass die Marke zu-
nehmend in den Hintergrund tritt und dem Absatz vergleichbarer No-Name-Pro-
dukte Platz macht.

¥ Zitate aus Ernst GaTTikeR: Die Vogel im Volksglauben. Eine volkskundliche Sammlung
aus verschiedenen europiischen Lindern von der Antike bis heute. Wiesbaden 1989,
S.3291f.

* Vgl. Conrad Gesner: Vogelbuch oder Aufifiihrliche beschreibung, vnd lebendige, ja auch
eygentliche Controfactur vnd Abmahlung aller vnd jeder Vogel, wie dieselben vnter dem
weiten Himmel allenthalben gefunden vnd gesehen werden. Darinn nicht allein aller V6-
geln Art, Natur vnd Eygenschafft, sondern auch ihre Nutzbarkeit vnd Giite, so wol inn,
als ausserhalb der Artzney, angezeigt vnd gelernet wirt. Frankfurt a. M. 1600, 5. 340.

® Die letzten Zitate und dem Uhu/der Eule zugeschriebene Eigenschaften entstammen
GATTIKER (wie Anm. 8), S. 333-345.

"' Walter Pre1ss: Angewandte Graphik. Miinchen 1977, S.1771.

'? Zur Symbolik der Eule vgl. auch Sigrid DitTricH/Lothar DiTTrICH: Lexikon der Tier-
symbole. Tiere als Sinnbilder in der Malerei des 14.-17. Jahrhunderts. Petersberg 72005,
S.108-121.

" Vgl. Nina JanicH: Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. Tibingen 1999, 5.48. Zum Status
-appellative[r] Lexik“ siche PLATEN (wie Anm.6), S. 122.
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EINES EALLES
KLERT UMHU WwWiRKLICH ALLES!

Abbildung 1: Anzeige fiir UHU Alleskleber von 1955.

Der noch heute verwendete Slogan Im Falle eines Falles klebt UHU wirklich
alles! wurde Anfang der 1950er Jahre erstmals eingesetzt.' Die Abbildung"™ zeigt
eine frithe Anzeige; sie stammt von 1955 und wurde von dem Grafiker und Karika-
turisten Gebhard Brinkmann gestaltet.

3. Pelikan, Schwan und Marabu — Familiennamen und -wappen
als Benennungsmotive

Die Marken Pelikan, Schwan und Marabu, die bereits im 19. Jahrhundert - teilwei-
se schon in der ersten Hilfte — existierten, gehen auf die dahinter stehenden Unter-
nehmensfamilien zuriick, stellen jedoch in keinem Fall einfache Nachbenennungen
'm Sinne der traditionellen Rufnamenweitergabe innerhalb einer Familie (Grof-
vater, Vater und erstgeborener Sohn heiflen z.B. Karl) dar.

4 Telefonische Auskunft von Christoph SkKOWRONEK, Manager Unternehmenskommuni-
kation des Unternehmens, am 06.12.2010.

5 Dirk ScHinDpELBECK: Uhu, elektronisch abrufbar unter der URL: http://dirk-schindel-
beck.de/archives/5152 (Zugnritt: 23.02.2010).



257

3.1. Pelikan

Pelikan — das Unternehmen begann 1832 in Hannover, noch unter anderem Na-
men, mit der ,Herstellung von Kiinstlerfarben“'® — erhielt seinen Namen aus dem
Familienwappen von Giinther Wagner, dem Inhaber des Geschifts seit 1871. Wie
aus der Benennungsmotivation hervorgeht, wusste Wagner um die Bedeutung und
Notwendigkeit des werbenden Effekts von Name und visuellem Markenzeichen.

_Deshalb beschloss Giinther Wagner die Einfiihrung eines Firmenzeichens, das er am
28.11.1878 beim Amtsgericht Hannover anmeldete und als eines der altesten Markenzei-
chen ins Handelsregister eintragen liefi.

Das Motiv der Bildmarke, ein Pelikan und seine drei Jungen im Nest, ist auf das Wappen
der Familie Wagner zuriickzufiithren. Die Abbildung eines Pelikans war damals keines-
wegs exotisch oder ungewohnlich. Als weit verbreitetes Symbol fiir den Opfertod und
die Nichstenliebe Christi war das Tier auf Altardecken, Kirchenfenstern oder auf
Schlusssteinen in Kirchengewdlben zu finden. Die Wurzeln seiner ikonografischen Be-
deutung sind in einer Legende zu finden, die im Physiologus, einer frithchristlichen
Schrift, beschrieben ist. Nach ihrer Geburt werden die jungen Pelikane von ihren Eltern
getotet. Nach drei Tagen erweckt die Mutter ithre Kinder wieder zum Leben, indem sie
sich mit ihrem Schnabel die Brust aufreifit und die Jungen mit ihrem Blut betropft.“"

Wort- und Bildmarke sind im Laufe der Jahre aus Griinden der Wettbewerbsfihig-
keit weiterentwickelt worden, der Pelikan wurde immer starker stilisiert, das Mar-
kenzeichen grafisch insgesamt vereinfacht.” Der Pelikan war auch aut Plakaten -
mitunter bekannter Kiinstler — zu sehen, die im Rahmen dreier erfolgreicher
Wettbewerbe des Unternehmens eingereicht wurden, mit denen fiir die Produkte
geworben werden sollte."

3.2. Schwan

Der erste Teil der heute existierenden Marke Schwan-STABILO geht auf den Fa-
miliennamen des Unternehmenschefs Gustav Adam Schwanhiaufler (1840-1908)
zurick. Er ibernahm die Bleistift-Fabrik Groflberger und Kurz 1865, zehn Jahre
nach Griindung der Firma in Niirnberg. Der Schwan wurde ab 1875 zwar als Mar-
kenzeichen genutzt, jedoch noch nicht als Markenname. Erst als sein Sohn, Eduard
Schwanhiufler, der sich in seiner Dissertation mit der Bleistiftindustrie beschif-
tigte, 1893 in das Unternehmen eintrat und dieses ab 1908 zusammen mit seinem
Jingeren Bruder August leitete, wurde Schwan ein Namenbestandteil der Firma.
Die Namenwahl war nahe liegend. Zum Benennungsmotiv ist in der Jubili-
umsschrift zum 50-jihrigen Bestehen des Unternehmens zu lesen:

** Michael Weisser: Deutsche Reklame. 100 Jahre Werbung 1870-1970. Ein Beitrag zur
Kunst- und Kulturgeschichte. Miinchen 1985, S. 211.

"7 Kathleen ALLNER: Pelikan. Fin Unternehmen schreibt Geschichte. Hannover 2008,
S.13.

* Vgl. Pre1ss (wie Anm. 11), S. 199f.
” Vgl. Weisser (wie Anm. 16), S. 211 ff. Vgl. auch LANGENSCHEIDT (wie Anm. 2), S. 803.



258

,Die Wahl des Tiersymbols fiel leicht, dringte sich als Abkiirzung des Familiennamens
formlich auf. Der Schwan mit seinem weiflen Gefieder und seinem eleganten Hals steht
fiir Reinheit und Schonheit. Er gilt auch als Symbol fiir Luther und ziert statt eines
Hahns die Tiirme evangelisch-lutherischer Kirchen — fiir die protestantische Familie
Schwanhiufler auch ein wichtiger Aspekt. Nach einer Legende kiindigte der als Ketzer
verbrannte Jan Hus (tschechisch: Gans) an, dass nach thm ein Schwan, nimlich Luther,
kommen werde.

Wichtig war vor allem, dass der Schwan als ,schones Tier* das Produkt aufwertete.
Schwanhiufler lieff 1thn seit 1875 als Bildmarke schiitzen. Und ab etwa 1900 firmierte

sein Unternechmen als Schwan-Bleistift-Fabrik. In unterschiedlichsten Formen - realis-
tisch gemalt oder grafisch reduziert — erscheint der Schwan seitdem in der Werbung und
als Markenzeichen. Legendir ist das Schwanen-Auge: ein in die Kappe des Stifts ge-
prigter Schwan in einem Kreis.“*°

Der Name geht also aus dem Bestimmungswort des Kompositums Schwanhdufler
hervor. Der Namenbestandteil STABILO entstand 1925 im Zuge der Erfindung

eines als besonders stabil bezeichneten Farbstifts, des STABILO-Diinnkernfarb-
stifts:

,In Vortrigen erklarte Dr. Erich Schwanhiufler spater die besondere Entwicklungsleis-
tung seines Vaters Dr. August Schwanhaufler: ,Eine Mine ist nicht umso spezifisch halt-
barer, je dicker sie ist, sondern es verhalt sich umgekehrt. Je stabiler eine Mine in sich
selbst ist, desto geringer kann ihr Durchmesser gehalten werden.® Stabilitat wurde seit
dem Diinnkernfarbstift gleichsam zum Markenzeichen der Schwanhaufers.“**

1976 wurde die Marke in Schwan-STABILO umbenannt; die Wort-Bild-Marke
zeigt die Abbildung eines Schwans zwischen den beiden Wortern. Der Unterneh-
mensname lautete nun Schwan-STABILO Schwanhéduser GmbH und Co. KG. Der
bisherige Name Schwan- Bleistift-Fabrik wurde endgiiltig als tiberholt angesehen:
Es wurden nicht nur seit Jahrzehnten eine ganze Palette an weiteren Stiftarten her-
gestellt, sondern es gab auch eine Kosmetiklinie, die 1927 mit der Entwicklung des
Augenbrauenstifts Schwan Eyebrow Pencil begann.*

3.3. Marabu

[n Stuttgart eroffnete Albert Martz 1859 ein Einzelhandelsgeschift fiir Archi-
tekten- und Kinstlerbedarf; dort wurden auch Kiinstlerfarben und Zeichengerate
hergestellt. Das Sortiment wurde bis heute u.a. um Zeichengerite, Kiinstler-, Gra-
fik- und Siebdruckfarben erweitert. Das Unternehmen erhielt 1909 den Namen
Marabu. Motivation bei der Namenwahl waren die mittlerweile in der Branche
schon haufiger auftretenden Vogelarten-Bezeichnungen sowie vermutlich die ers-

20 Mechthild HEmpe: Millions of Colors — 150 Jahre Schwan-STABILO (1855-2005). Eine
Unternechmensgeschichte im Zeichen des Schwans. Jubilaumsschrift. Kéln 2005, S. 20.

' HEmPE (wie Anm. 20), S. 42.

2 Vgl. Homepage der Firma: http://www.schwan-stabilo.com/meilensteine_150/index2_
flash.html (Zugriff: 14.02.2010).
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ten beiden Laute und Schriftzeichen des Firmengriinders, wie es in der Firmen-
chronik zum 150-jahrigen Bestehen des Unternehmens heifit.

_Am 26. August 1909, und somit 50 Jahre nach der Unternehmensgriindung, wurde das
Warenzeichen Marabu beim kaiserlichen Patentamt in Berlin eingetragen. [...] Ungesi-
chert ist die Uberlieferung, warum der nicht eben attraktive Vogel Marabu als Namens-
geber gewihlt wurde. Es heifit, die Familie habe einen Namen gesucht, in welchem der
Anlaut des eigenen Namens enthalten ist. Und ein Vogelname war wohl auch deshalb
attraktiv, weil andere Vertreter der Farbenbranche gleichfalls auf Vogel setzten wie bei-
spielsweise Pelikan, Uhu oder Schwan-Stabilo.“**

Anzumerken ist im Hinblick auf das Zitat jedoch, dass die Marke in Biihl, UH U,
erst in den 1930er Jahren thren Namen bekam und eine Orientierung daran nicht
moglich war. Spitestens bei der Marke Marabu, also zu Beginn des 20. Jahrhun-
derts, ist vermutlich die Tradition immer auch ein Benennungsmotiv, es handelt
sich gewissermaflen um eine produktspezifische, markeniibergreifende Nach-

benennung.

4. Greif, Tukan und Milan -
Vogelbezeichnungen in der Branche als Vorbild

Die folgenden Namengebungen sind zuallererst von bereits vorhandenen Vogelbe-
zeichnungen in der Branche beeinflusst. Bei der Suche nach einem passenden Na-
men spielten in einem zweiten Schritt die positiven Eigenschaften des gewihlten
Vogels eine Rolle.

4.1. Greif

Die Greif-Werke Goslar, 1902 von Carl Bruer gegriindet, produzierten ,Vervielfil-
tigungsmaschinen und Zubehér, also Dauerschablonen, Farben, Spirit Carbon,
Korrekturlack, ferner Kohle- und Durchschreibpapier, Klebstoff Greifolin, Stem-
pelkissen und -farben, Fiillhalter, Farbbinder®. 1965 kaufte die Firma Pelikan das
Unternchmen. Dass die Tradition der Vogelbezeichnungen auch bei der Benen-
nung der Greif-Werke Goslar eine Rolle spielte, davon geht Jiirgen Dittmer vom
Pelikan-Archiv und langjihriger Mitarbeiter der Greif-Werke aus. Zudem wird der
Bezug zu einem Gebaude im Ort angenommen:

»Unseres Wissens und Erachtens [nach] hat der Name Greif nichts mit einem ihnlich
gearteten Orts- oder Familiennamen zu tun. Da die ,Vogel‘ Schwan und Pelikan 1902
bereits benutzt waren, nehmen wir an, dass Herr Bruer den Greif als Marke genommen
hat. [...] Es gibt in Goslar [einen] Torpfosten, [der] auf ein mittelalterliches Gebaude am
Breiten Tor fiihr(t]. [Er ist ...] mit einem Greifen verziert, ob das vielleicht die Initial-
zundung bei B. ausgeldst hat, vermogen wir nicht zu sagen.“?*

“ Rainer LACHELE: Marabu - Eine Unternehmensgeschichte mit Farbe. Tamm 2009, S. 19.

: geide Zitate aus der E-Mail von Jiirgen DiTTMER, Mitarbeiter der Greif-Werke, vom
0.12.2009.
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Der Greif findet sich dariiber hinaus wie der Adler (siehe Kap. 5) als Bestandteil in
Wappen; der Eule dhnlich steht er symbolisch auch in Verbindung mit Biichern:

,Um 1587 taucht erstmals das spatere Wappentier der Buchdrucker auf, der Greif, ein
Fabeltier mit gefligeltem Lowenleib mit Adlerkopf und Krallen, das schon in der Heral-
dik seinen Platz hatte.“%’

Ferner wird der Greif als ,sehr klug“ und mit ,seherischen Fihigkeiten® ausgestat-
tet beschrieben. Er wurde den Gottern Artemis und Apollo zur Seite gestellt und
»galt im Mittelalter als Symbol fiir Christus“?.

4.2. Tukan und Milan

Die Vogelarten Tukan und Milan 16sten sich als Name fiir eine Produktpalette von
rund 35 Schreibwaren-Groffhindlern in ganz Deutschland ab; dabei handelt es
sich also um eine Handelsmarke.?” Ab den 1960er Jahren hat man den Namen 7%-
kan benutzt, rund 20 Jahre spater erfolgte die Umbenennung in Milan: Da die
Rechte am Namen Tukan der Firma Pelikan gehorten, hatte diese stets Mitsprache-
rechte. In den 1980er Jahren wurde der Name Milan beim Deutschen Patentamt in
Miinchen angemeldet und als Wort- und Bildmarke eingetragen. Auffallend ist je-
doch, dass die Vogel vollig unterschiedlich sind: Wahrend der Tukan ,ausschlief3-
lich in den Urwildern Mittel- und Siidamerikas“ beheimatet ist und durch seinen
~gewaltige[n, kriftig bunten] Schnabel, dessen Volumen fast die iibrige Korper-
grofSe erreichen kann“*®| besticht, ist der Milan ein unscheinbar wirkender Greif-
vogel.”” Im Volksglauben ist der Milan vor allem negativ konnotiert:

»Als Schicksalsvogel galt der Milan den Alten als ,diri ominis et inauspicatus®, und als
besonders unheilvoll erschien es, wenn ein solcher Vogel sich auf einem Gebiude nie-
derlieff. [...] Zeigte sich vollends eine Schar Milane angesichts einer bevorstehenden
Schlacht, so galt das Erscheinen dieser Aasvogel als sicheres Zeichen einer Niederlage.
[...] Ber den Alten glaubte man beobachtet zu haben, dafl Gegenden, aus denen die Mi-
lane wegzogen, bald darauf von der Pest befallen wurden.“*°

Zum Namenwechsel erklart Klaus Sickinger vom Einkaufsverband InterES in
Nurnberg: Man habe damals tiberlegt, welcher Vogel noch frei war. Das Tier sei
zwar trist braun-grau - da sei der Tukan schon attraktiver. Das Ziel, beim Endver-

2 PrE1ss (wie Anm. 11), S. 197.

** Karen Duve/Thies VOLKER: Lexikon berithmter Tiere. 1200 Tiere aus Geschichte, Film,
Marchen, Literatur und Mythologie. Frankfurt a. M. 1998, S. 268.

” Vgl. zur Handelsmarke und deren Abgrenzung zur Herstellermarke RONNEBERGER-SI-
BOLD (wie Anm.7), S.558ff., insbesondere S. 560, sowie Helmut MAucCHER: Der Wert
der Marke gestern — heute — morgen. In: Faszination Horfunkwerbung — im Wandel. Das
Historische Werbetunkarchiv der Universitat Regensburg. Hg. von Sandra REIMANN.
Regensburg 2006, S. 17-23.

* Doris FREuDIG/Rolf SAuErMOsT: Lexikon der Biologie. Bd. 14. Miinchen 2004, S. 75.

* Vgl. Doris FrReupiG/Rolf SAuermosT: Lexikon der Biologie. Bd.9. Heidelberg 2002,
451,

O GATTIKER (wie Anm. 8), S. 476.
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braucher Unverwechselbarkeit hervorzurufen, sei jedoch strikt im Auge behalten
worden.” Ein Prozess gegen den AC Milan, der einmal in Deutschland Fanartikel
aus der Schreibwarenbranche, wie Bleistifte, verkaufen wollte, wurde gewonnen.

5. Erste Position im Alphabet und positive Eigenschaften
des Vogels — die Adler-Fahrradwerke

Heinrich Kleyer, 1853 in Darmstadt geboren, beginnt sein Geschift Mitte der
1880er Jahre mit dem Bau von Fahrridern in Frankfurt am Main:

,Adler-Fahrrider riefen 1894 auf der Weltausstellung in Chicago Bewunderung hervor,
gehorten zu den fithrenden internationalen Marken. Der Werbeslogan ,Radler, fahr Ad-
ler! war lingst ein gefliigeltes Wort. Doch das geniigte dem Entrepreneur noch lange
nicht. Im Jahr 1898, als das hunderttausendste Adler-Fahrrad gefeiert wurde, produ-
zierte Kleyer als Erster in Deutschland Schreibmaschinen. Ab 1900 baute er auch Auto-
mobile, hinzu kamen Motorrider.“??

Der Historiker und Archivar Frank Lammel®® vermutet als Motivation des Fir-
meninhabers zur Umbenennung der Heinrich Kleyer Werke in Adler-Fahrrad-
werke AG 1895 zum einen die erste Position im Alphabet, zum anderen die mit
dem Adler, dem , K6nig der europiischen Vogelwelt“, verbundenen positiv konno-
tierten Assoziationen. Beispielsweise wurde Ganymed von einem Adler, dem
»gottlichen Vogel“, zu Zeus in den Olymp gebracht. Er wird in Homers Ilias ferner
als ,erhabenstes Zeichen der Vogel®, als , grofite[r] und stirkste[r]“ genannt.

»Auf den Schilden der rémischen Soldaten war als Zeichen der Macht ein Adler abgebil-
det. Als christliches Symbol bedeutet der Adler Kraft und Gerechtigkeit Gottes, wird
aber auch manchmal als Zeichen fiir menschlichen Hochmut und menschliche Arro-
ganz gedeutet.

Im Mittelalter wurde der Adler zum Symbol des Glaubens und der Theologie schlecht-
hin, da er in die héchsten Hohen fliegt und strebt.“**

Dariiber hinaus lasst sich der (Doppel-)Adler als Fabeltier und in kimpferischer
Haltung in der Heraldik finden.” In der Werbung wird der Adler auch eingesetzt:
beispielsweise in einem Fernsehspot fiir den Magenbitter Fernet-Branca ~ der Ad-
ler schwingt sich durch die Liifte, der Text des Off-Sprechers lautet: Fernet-Branca
/ man sagt, er habe magische Krifte — oder in einem Spot fiir Kodak-Filme, in dem
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! Telefonat mit Klaus SICKINGER, Prokurist und Einkaufschef beim Einkaufsverband In-
: terES in Nirnberg, am 04.08.2009.
* Frank LAMMEL: TA Triumph-Adler. Ein Jahrhundert Wirtschafts- und Industriekultur:
. Werden undﬁ Sein einer groffen Marke. Hamburg 2009, S. 35.
; T?lefonat mit Frank LAMMEL 1m Juli 2009.

Zitate aus Heinz-Maria Lins: Tiere in der Mythologie und ihre religiose Symbolkraft.
. Frankfurt a. M. 1990, S. 75{.
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ein Vergleich mit den scharfen Augen des Tiers gezogen wird: jedes Detail erspihen
wie Adleraugen.”*

Die Fusion der Adlerwerke mit den Triumph Werken AG - sie produzierten
ebenfalls Biromaschinen, urspriinglich wurden jedoch auch Fahrrider hergestellt
—begann Ende der 1950er Jahre: 1957 kaufte der frinkische Industrielle Max Grun-
dig die beiden Firmen. Die Produktion der Zweirider wurde aufgegeben. 1969 er-
folgte der Verkauf an den US-Mischkonzern Litton Industries.” Ende des 20. Jahr-
hunderts kehrte die Marke TA Triumph-Adler vollstindig zu seinen Wurzeln, der
Birokommunikation, zuruck.*®

6. Ortsname des ersten Standorts — Falken(berg)

[n der Eisenbahnerstadt Falkenberg in Brandenburg, in der nach dem Krieg viele
Flichtlinge eine Arbeit suchten, gab es zunichst eine Genossenschaft, in der
Schuhe und Kartonagen angefertigt wurden. Wie aus einer Chronik hervorgeht,
lasst sich ,[d]er Name ,Falken® [...] auf die[se] erste Fertigung in Falkenberg
zuriick[fithren] und ist in Peitz bei der Betriebsgriindung zum 1. Januar 1967 iiber-
nommen worden“”. In den 1950er Jahren — unter dem Namen VEB Falken-Pro-
duktionsstatten — wurden bereits Hartpappenordner, Schnellhefter und ihnliche
Produkte hergestellt. Heute gehort Falken mit seinem Sortiment an Biiroartikeln
zur Herlitz Group.*® Auf die Symbolik des Falken und die positiven Assoziationen
sel aus germanistisch-mediavistischer Sicht wenigstens hingewiesen, beispielswei-
se beim Falkenlied des Kirenbergers — der Falke als Symbol fiir den Geliebten -
oder ,Kriemhilds Falkentraum® im Nibelungenlied. Der Falke als Jagdvogel war
cin Prestigeobjekt, es handelte sich dabei um eine teure, aber sehr geschitzte Form
der Jagd mit dem Falken als Hilfsgefahrten.*

7. Schluss

Ausgehend von dem Badener Markennamen UH U war das Ziel des Beitrags, Be-
nennungsmotive und die damit in Verbindung stehende Form der in der Schreib-
warenbranche gehauft auftretenden Vogelarten-Namen zu ermitteln. Ergebnis ist

* DVD Tierische Vertihrer. Tiere in der Werbung. Hg. vom Deutschen Werbemuseum e.V.
Frankturta. M. 1992.

" LAMMEL (wie Anm. 32), S. 112.

W LAMMEL (wie Anm. 32), S. 81 ff.

" Georg BAUMGART: Chronik 1967-2007 der Falken Office Products GmbH. Peitz 2007,
S.6.

* Vgl. Homepage der Herlitz Group: http://www.herlitz.de/produkte/buero/falken.html
(Zugniff: 13.02.2010).
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eine Vielfalt an Motiven, wie das Familienwappen (Pelikan) und Teile des Famili-
ennamens (Schwan, Marabu), die Anfangsposition im Alphabet (Adler) oder ein
Ortsname (Falken). Die erfolgreiche Marke Pelikan, die wohl am Beginn der Vo-
gelbezeichnungen in der Branche steht, diirfte zusitzlich stets Vorbildfunktion
innegehabt haben. In den meisten Fillen handelt es sich um Namen, die - fiir Mar-
kennamen — relativ friith, bis zum Beginn des 20. Jahrhunderts, ausgewahlt wur-
den. In spaterer Zeit ist die, wie ich es nenne, ,produktspezifische, markeniiber-
greifende Nachbenennung” (vgl. Kap.3.3.), die ausschlaggebende Antriebsfeder
zur Benennung nach einer Vogelart (Greif, Tukan, Milan). Auch beim Namen
UHU hat sich das Unternehmen an Pelikan orientiert; die lokale Komponente
kommt mit dem an Biihl angrenzenden Schwarzwald ins Spiel, wo das Tier zur Zeit
der Namensuche noch heimisch war.
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