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BRANCHERAPPORT

Inleiding.

In dit brancherapport delen we waardevolle inzichten over bruto
mediabestedingen, trends en ontwikkelingen in de elektronicabranche.
Er is gekeken naar de bestedingen van adverteerders van telecom,
navigatie, foto en video, computers en beeld en geluid.

Daarnaast bieden we waardevolle inzichten in de doelgroep, zoals
sociodemografische gegevens, mediagebruik, interesses en nemen we
je mee door de customer journey.

Bruto mediabestedingen.
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Trends en ontwikkelingen.
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Customer journey.
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Doelgroepinzichten.

Ruim 2,1 mio mensen geven gemiddeld meer uit aan elektronica dan hun omgeving. Hiervan is 64% man. De doelgroep heeft
vaker een midden tot hoog inkomen, qua opleiding valt op dat ze veelal laag- of hoogopgeleid zijn.
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Mediumgebruik.

Welke mediumtypen worden relatief veel geconsumeerd?

*Hoe hoger de index, hoe beter een mediumtype scoort binnen de doelgroep
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Meer weten?

In onze volledige brancherapporten vindt u nog meer
waardevolle inzichten en wordt er uitgebreider stilgestaan bij

bijvoorbeeld de bruto mediabestedingen. Dit rapport kunt u

opvragen via: talpamedia@talpanetwork.com

Bronnen: Nielsen, GfK NOM NPMM-DGM 2025-1, GXL, RAM, CBS, ING, GfK,
NielsenlQ, Adformatie, Power Reviews.
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