Finance.

Inleiding.
In dit brancherapport delen we waardevolle inzichten over bruto
mediabestedingen, trends en ontwikkelingen in de financiéle branche. Er
is gekeken naar de bestedingen van adverteerders van banken &
financieringen, verzekeringen en overige financiéle dienstverleningen.
Daarnaast bieden we waardevolle inzichten in de doelgroep, zoals
sociodemografische gegevens, mediagebruik, interesses en nemen we
je mee door de customer journey.

Bruto mediabestedingen.
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Trends en ontwikkelingen.
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Infliatie 2024.

In 2024 kwam de inflatie uit
op 3,3%, een lichte daling ten
opzichte van 2023, toen de
prijzen nog met 3,8% stegen.
De prijsstijgingen blijven
daarmee merkbaar volgens
het CBS.

Koopkracht onder druk.

Hardnekkige inflatie en hoge
rente drukken de koopkracht,
vooral bij lage inkomens.
Hogere energie- en
voedselprijzen vergroten
financiéle stress. De
overheidssteun verzacht dit
deels.

Digitalisering veranderd
financiéle sector.

Digitalisering en Al vergroten
effici&ntie en maatwerk,
maar brengen ook risico’s
zoals discriminatie,
ondoorzichtige algoritmes en
meer cyberkwetsbaarheid.

Financiéle risico's
klimaat.

De financiéle sector loopt
achter met verduurzaming.
Klimaatrisico's zoals
funderingsschade en
overstromingen worden nog
nauwelijks meegenomeniin
woningwaarderingen, wat
huishoudens financieel kan
raken.

Internationalisering en
financiéle criminaliteit.

Grensoverschrijdende
dienstverlening en
digitalisering vergroten de
kans op fraude en
witwassen. Malafide
buitenlandse aanbieders en
finfluencers misleiden
consumenten steeds vaker
via digitale kanalen..

Customer journey.
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Doelgroepinzichten.

Ruim 8,2 mio Nederlanders hebben een sterke interesse in finance. Hiervan is 55% man. Daarnaast is de doelgroep
overwegend 25 jaar of ouder en scoort wat hoger dan gemiddeld NL qua inkomen en opleidingsniveau.

Leeftijd Geslacht Inkomen.
25-34
13-24 15% mo mo 35%
o, o o 31% ° . .

S5% 1T 45% el

35-49 Laag Midden Hoog

23% m Sterke interesse finance m NL13+
45+ Opleiding. Sociale klasse.

29%
38% 40%
129 15% 55% van de mensen
50-64 — met een interesse in
28% Laag Midden Hoog finance valt in de
m Sterke interesse finance ~ mNL13+ sociale klasse ABI.

Mediumgebruik.

Welke mediumtypen worden relatief veel geconsumeerd?

*Hoe hoger de index, hoe beter een mediumtype scoort binnen de doelgroep

B Financiéle planners

108 108 106 104 99 o5 o5 -

Radio Online Video

B Sterke interesse finance

N3 n2 m 109
92 88 86
I I I l . . . ]
Radio Online Video Social

Media

Televisie Digital Vlogs

Audio

Social Internet

Media

Televisie Digitall Vlogs

Audio

Magazines

Internet

Magazines

Talpa weekbereik per mediumtype - Interesse in finance

O ™ %9 Q

Beide doelgroepen consumeren relatief veel
media, zowel traditionele media als TV en
radio maar ook digitale media. Van de
online mediumtypen worden vooral online
video en digital audio (incl. podcasts)
relatief vaak geconsumeerd.
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Meer weten?

In onze volledige brancherapporten vindt u nog meer

waardevolle inzichten en wordt er uitgebreider stilgestaan bij
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bijvoorbeeld de bruto mediabestedingen. Dit rapport kunt u

opvragen via: talpamedia@talpanetwork.com
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vol sterke merken
kunnen wij voor elke
doelstelling, elke
doelgroep en elk
budget de juiste
mediamix verzorgen
om zo tot een
succesvol resultaat te
komen.
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