Streaming.

Inleiding.

In dit brancherapport delen we waardevolle inzichten over bruto
mediabestedingen, trends en ontwikkelingen in de streamingsector.

Er is gekeken naar de bestedingen van streamingdiensten voor video en
audio. Daarnaast bieden we waardevolle inzichten in de doelgroep, zoals
sociodemografische gegevens, mediagebruik, interesses en nemen we je
mee door de customer journey.

Bruto mediabestedingen.
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Trends en ontwikkelingen.
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Marktaandeel VOD Omzet streamingdienst Netflix met kop en schouders Groei vlakt af door Nieuwe, goedkopere vormen
nadert lineaire tv. stijgt explosief in 2024. op hummer 1. hoge prijsstijgingen. van abonnementen.
Steeds meer Nederlanders Voor het eerst behaalden Netflix blijft de grootste De groei van De streamingdiensten
nemen een streaming- streamingdienstenin streamingdienst, met bijna streamingabonnementen introduceren, in reactie op de
abonnement, terwijl ze al een Nederland meer dan één de helft van alle vlakt af. Door de stijging van beperkte groei-
abonnement op lineaire tv miljard euro omzet: 1,2 miljard Nederlandse huishoudens als de prijzen moeten mogelijkheden, nu ook meer
hebben. euro, een stijging van 21% abonnee. Viaplay (5,2%), huishoudens keuzes maken betaalbare abonnements-
In 2024 had lineaire tv een t.0.v. van 2023, vooral door Videoland (4,5%) en Disney+ over welke en hoeveel vormen, waaronder
marktaandeel van 40% en prijsverhogingen. (3,7%) volgen op afstand. streamingdiensten ze willen varianten met reclame.
VOD 36%. gebruiken.
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Customer journey.
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flinke toename te zien in

BELANGRIJKE KEUZEASPECTEN

1. Aanbod & originele content 64% het aantal streaming-
diensten, waardoor
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Doelgroepinzichten.

Ruim 12,1 miljoen mensen maken gebruik van online videodiensten, van wie 5,2 miljoen een hoog streamingsverbruik hebben
van 14 uur of meer per week. Deze groep is overwegend van 13-59 jaar en scoort vrijwel gelijk aan gemiddeld NL qua inkomen
en opleidingsniveau.
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Opleiding. Sociale klasse.
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Mediumgebruik.

Welke mediumtypen worden relatief veel geconsumeerd?

*Hoe hoger de index, hoe beter een mediumtype scoort binnen de doelgroep
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Talpa weekbereik per mediumtype — 20-59 jaar
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Meer weten?

In onze volledige brancherapporten vindt u nog meer
waardevolle inzichten en wordt er uitgebreider stilgestaan bij

bijvoorbeeld de bruto mediabestedingen. Dit rapport kunt u

opvragen via: talpamedia@talpanetwork.com
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