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Bruto mediabestedingen & seasonality
Trends en ontwikkelingen
* Insights doelgroep

* Funnel en match Talpa Media




Uitleg rapport.
Video on demand.

Voor deze branche zijn alle bruto mediabestedingen van de

poroductklasse ‘abonnee/streaming tv' en ‘abonnee/streaming audio’

meegenomen.







In 2024 is er €100 mio besteed. De meeste bestedingen zijn
afkomstig van de productklasse ‘abonnees/streaming tv’.

Hiermee zijn de totale bruto mediabestedingen gestegen t.o.v. 2023 (+12%). Deze stijging komt vanuit de productklasse
abonnee/streaming tv (+15%). Bij de productklasse abonnee/streaming audio is juist een daling (-17%) te zien.

Bruto mediabestedingen per jaar per productklasse
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5 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023-2024, exclusief online display en social media.




Het meeste is besteed aan tv (61%), gevolgd door OOH (19%).
Radio en print hebben beiden een aandeel van 16%.

Televisie is het meest dominant in de productklasse abonnee/streaming audio. Opvallend is dat deze productklasse
naast tv alleen radio en print inzet. OOH wordt binnen de productklasse abonnee/streaming tv daarentegen wel met
een hoge share (21%) ingezet.

Totale bestedingen 2024 Verdeling per productklasse
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Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.



De top 5 is goed voor bijna 70% van de bestedingen met Amazon
en Disney als grootste investeerders in media.

Kijkend naar de verdeling van de media-inzet is te zien dat deze redelijk gelijk is, waarbij tv dominant is. Opvallend is dat
Netflix een afwijkende inzet heeft, met OOH als dominant mediatype.

Top 10 — Share of voice Top 10 — Verdeling media-inzet
AMAZON I 2. 2% €24.356.851 |
DISNEY I, 0 %% €20.514.475 | —_—
VIDEOLAND I S o°; €8.966.459 NN
NETFLIX [ S, €8755.327 HEEEEEEEEE—
SKYSHOWTIME I 7, 7% €7.740.9%4 I
NLZIET.NL - I 7% €7.452.710 |
ESPN - I 7% €7.137.100 | ——
STORYTELNL N 6. %% €6.411.588 [
CANAL+ NI 2.8% SpASicwyy |
HBO I 2.6% €20645854 NN

m Televisie ®BRadio mOut Of Home m®mPrint mBioscoop

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.




Maar liefst 77% van de bestedingen werd uitgegeven aan
radio en televisie.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door een nagenoeg gelijke share bij Talpa Media
en STER. Op radio gingen de meeste bestedingen naar Talpa Mediq, gevolgd door DPG, STER, ePower en BNR.

Verdeling radiobestedingen (16,3 miljoen)
71,9%

Verdeling tv-bestedingen (61,7 miljoen)

55,8%

mDPG mE-power mBNR mTalpaMedia =STER

m Ad Allionce mSTER = Talpa Media

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.



Duidelijke seasonality te zien in de
winterperiode.

Beide jaren lieten een vergelijkbaar patroon zien. In 2024 zijn er echter meer pieken
zichtbaar, onder andere in juni en juli ten opzichte van 2023. De bestedingen bij zowel
bioscoop als radio zijn sterk toegenomen in 2024. Vooral radio is met bijna 4,7 miljoen
euro flink gegroeid in absolute aantallen.

Seasonality
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Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023-2024, exclusief online display en social media.
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In absolute aantallen laat Amazon de grootste stijging zien en
Fluister de grootste daling.

Top 5 stijgers (€) Top 10 nieuwkomers

€10.614.952
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MANNA | €3.360
-€ 2.084.433

THE WATERSHED [} € 2.950
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10 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingezet en in 2024 wel.
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Trends en
ontwikkelingen.




Mediabestedingen door de jaren heen.

De bestedingen per jaar fluctueren sterk. Vanaf 2020 namen de bestedingen flink toe, met een daling in 2023 en
weer een stijging in 2024. De bestedingen in 2025H1 liggen lager dan in 2024H1: tot nu toe is er 8% minder besteed.
Verreweg het grootste deel van de bestedingen gaat nog steeds naar tv, maar er is een duidelijk patroon zichtbaar
waarin het aandeel jaarlijks daalt ten gunste van OOH.

Bestedingen per mediumtype Totale mediabestedingen per jaar
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12 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2020-2025HT, exclusief online display en social media.
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Mediabestedingen 2025 YTD.

De totale mediabestedingen voor 2025 staan momenteel op €39 miljoen. Binnen deze verdeling valt vooral de
sterke groei van OOH op, dat nu 29% van de bestedingen vertegenwoordigt, tegenover 19% in 2024. Deze

stijging lijkt met name ten koste te gaan van tv, dat terrein verliest en daalt van een aandeel van 61% in 2024

naar 52% in 2025.

Bestedingen YTD 2025
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Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2025H1, exclusief online display en social media.
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Google zoekverkeer.

De zoektermen rondom video-on-demand zijn het hele jaar door populair, maar vooral tijdens
vakantieperiodes is een duidelijke stijging in het zoekverkeer zichtbaar. De herfstvakantie vormt
daarbij de uitzondering, omdat in de maand oktober een flinke daling in zoekverkeer is te zien.

Google trends — zoekverkeer
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14 Bron: Google Trends, periode 2024,




Steeds meer Nederlanders
nemen een abonnement op een
streamingdienst, terwijl ze ook al
een abonnement hebben om te

kijken naar lineaire televisie.

Het grootste marktaandeel was
in 2024 toch nog in handen voor
lineaire televisie: 42%. Bij elkaar
namen diensten waar je on
demand kunt kijken 36% van de
markt in.

15

Bronnen: Telecompayper 2025.

Trends en ontwikkelingen.

Video on demand

Het is voor het eerst in
Nederland dat de grens van
meer dan één miljard euro omzet
door streamingdiensten is
bereikt.

In 2024 hebben deze diensten
1,2 miljard euro omgezet. In
vergelijking met 2023 stegen de
opbrengsten uit abonnementen
voor streamingdiensten met 21
procent, voornamelijk door de
prijsverhogingen.

Netflix is nog altijd de grootste
streamingdienst. Vrijwel de helft
van de huishoudens in Nederland

heeft een Netflix abonnement.

Viaplay heeft een aandeel van
5,2% en staat daarmee op de
tweede plek, gevolgd door
Videoland met 4,5%. Op de
vierde plek staat Disney Plus, dat
een marktaandeel van de tv- en
videomarkt heeft van 3,7%.

Wel is te zien dat de groei van
streamingabonnementen
afvliakt. Door de stijging van de
prijzen moeten huishoudens
keuzes maken over welke en
hoeveel streamingdiensten ze
willen gebruiken.

Als gevolg hiervan bieden steeds
meer diensten goedkopere
abonnementsvormen aan, onder
andere met reclame.




Insights
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Demografie.

Ruim 12,1 miljoen mensen maken gebruik van online videodiensten, van wie 5,2
miljoen een hoog streamingsverbruik hebben van 14 uur of meer per week.

Daarnaast maken veel mensen gebruik van online muziekdiensten, waarvan

ruim 4,4 miljoen personen die 9 uur of meer per week luisteren (zware
gebruikers).

15.340.000

5.203.000
4.430.000

NL13+ /ware VOD-gebruikers /ware muziekdienstgebruikers

Bron: GIK NOM, NPMM DGM 2025I.
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Socio-demografisch.

Geslacht (%)
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Bron: GfK NOM, NPMM DGM 2025I.
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Selectiviteit per mediumtype.

Zowel de zware VOD- als muziekdienstgebruikers consumeren bovengemiddeld veel digitale media. De zware VOD-
gebruikers consumeren nog relatief veel tv in vergelijking met de zware muziekdienstgebruikers.

Zware VOD- Zware muziekdienst- Weekbereik

Mediumtype gebruikers gebruikers Talpa Network

Televisie Televisie
Online video Radio

Radio Online Video

Digital audio

(incl podcast)

Digital audio
Internet LINDA.

Social media

Vliogs

Magazines

19 Bron: GfK NOM, NPMM-DGM 2025-1.
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Veel interesse in vakantie & reizen, meest selectief op
studie, film & video en accessoires.

Top 10 sterke interesses — Zware VOD-gebruiker (% bereik) Top 5 uniek: Zware VOD-gebruiker

Vakantie/reizen I 30,2

Koken/eten N 25, 5 STUDIE & CURSUS SIERADEN &
' Index 130 ACCESSOIRES
Index 121

Film/video | N .
Gezonde levensstij || KGN 2
Sport I O
Dier/natuur [ NG 20 3
Parenting | NN 3
Lokale activiteiten || G
Dieten/afslanken || GGG 52

Wetenschap/techniek || GG - S FILM & VIDEO MODE
Index 121 Index 119

Bron: GIK NOM, NPMM-DGM 2025-1.
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Veel interesse in vakantie & reizen, meest selectief op
studie, accessoires, mode en make-up.

Top 10 sterke interesses — Zware muziekdienstgebruiker (% bereik)

Vakantie/reizen

Koken/eten

Film/video

Gezonde levensstijl

Sport

Parenting

Lokale activiteiten

Wetenschap/techniek

Diéten/afslanken

Bron: GIK NOM, NPMM-DGM 2025-1.

CURSUS & STUDIE
Index 132

SIERADEN &
ACCESSOIRES
Index 129

FILM & VIDEO
Index 125

Top 5 uniek: Zware muziekdienstgebruiker

MAKE UP &
BEAUTY & MODE
Index 124

GADGETS
Index 124




Top S contentinteresses.

Zware VOD-gebruikers

si- £y
' N Y
25’{;:RSR TAKE s vlj ’
ATE_ LAY ‘ A
Nieuws en Speelfilms Dramaseries Reallife soap Show-
actualiteiten programma’s

/ware muziekdienstgebruikers

SRS e
EEEN 4 .
HA..HA. :
. o
Speelfilms Nieuws en Dramaseries Sport- Komische
actualiteiten

programma’s series

Bron: GfK NOM, NPMM-DGM 2025-1.
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ORIENTATIE

AANKOOP

NA AANKOOP

POPULARITEIT PER DOELGROEP

Nooit

2010t 30 [ 10%

30 tot 40

Customer journey.

Man Vrouw 13-24 25-34 35-49 S50-64 65+
Muziek streaminggebruiker 62% 59% 84% 81% 70% S4% 29%
VOD gebruiker 81% 78% 93% 93% 90% 79% 51%
Heeft 3+ abonnementen S57% S4% 67% 80% S59% 49% 27%

GEM. AANTAL STREAMINGUREN PER WEEK
Inschatting is dat
39% muziekstreaming-
gebruikers rond de 10 a 15
euro per maand hieraan

20%

o 16%

14I/° I 13%

12 3

BELANG VAN VOD-STREAMINGDIENST ZONDER
ADVERTENTIES

Zeer belangrijk _ 28%
Neutraal _ 24%
Niet zo belangrijk - 7%

Helemaal niet belangrijk I 1%

uitgeven. Sommige
huishoudens delen
accounts, hierdoor dalen
de gemiddelde kosten.

m\VOD
m Muziek

40+

Steeds meer streamingdiensten
verhogen hun prijzen. Als alternatief
wordt daarom steeds vaker een

o®

goedkoper abonnement
aangeboden waarin reclames
worden getoond.

24 Bronnen: GfK NOM, NPMM-DGM 2025-|, Slimster.nl, Geldzaken 2025, VPN Stream gedrag onderzoek nov 2024.

BELANGRIJKE KEUZEASPECTEN

GEBRUIK AANTAL VOD STREAMINGDIENSTEN

consumenten kritischer zijn

streamingdiensten zij een

1. Aanbod & originele content b64%
2. Prijs / abonnementskosten 26%
3. Gebruiksgemak 26%
4. Mogelijkheid om offline te kijken 25%
5. Anders (6%) en hoog aangeschreven 2%

Gemiddeld geven

14% Nederlanders €29,56
12% ] per maand uit aan
e 7% VOD-streaming-
diensten.
I Dit komt neer op 360
euro per jaar.
4 S 6 7+

10% is bereid om extra te betalen

voor advertentievrije versie. 35%

geeft aan dit alleen bij een klein
bedrag extra te willen doen.

Bijna de helft (45%) wil niet extra

betalen en 10% weet het niet.

Er is de laatste jaren een flinke
toename te zien in het aantal
streamingdiensten, waardoor

geworden op welke

abonnement nemen.

€51 en meer

MAANDELIJKSE VOD-
UITGAVEN

€0 - €10

€11 - €20
€21 - €30
€31 - €40
€41 - €50
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Match Tal
Media.
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Welke merken hebben de beste
brandfit met de doelgroepen?

HEIRA, 5

Index 163 Index 193

>,
Zware VOD- (5| g 1Y osLAM')  HINPA Ak
o viapla - = o o
gebruikers Digital audio N B>SLAM B muziekdienst-
Index 130 Index 119 Index 117" Index 135 Index 178 gebruikers

038s @ 100%NL @ LINDA.

Index 109 Index 104 Index 107" Index 105 Index 171

2 6 *3rd party merken
Bron: GfK NOM, NPMM-DGM 2025-1.
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Talpa Media: een
open netwerk vol
sterke merken.

100%NL

@ SUBLIME

De Eelegraaf

DSLAM:

VERONICA

930MBERS

Flitsmeister

\Y/

)

Samsung
TV Plus

radio,o

@) VERONICA
6 @ VOGLUE
sl

EI\?L LINDA. LINPA.

@ XK
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