Podcasts.

Met een maandelijkse voorraad van 25
miljoen impressies representeert Talpo
Media het grootste podcastnetwerk
van Nederland — bereik jouw
doelgroep effectief met een breed
aanbod aan goed beluisterde
opodcasts, die perfect passen binnen
elke mediamix.
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De kracht & het onderscheldend vermogen van

podcasts:

Door de hoge
attentiewaarde helpt
reclame in podcasts

7 Op de 10 51% van de

. luisteraars heeft
luisteraars stoort

ziIch niet aan
reclames in of tijdens
podcasts.

nieuwe merken of
oroducten leren
kennen door
podcasts.

om merkbekendheid
en koopintentie te
verhogen.




Naast ons eigen aanood zoeken we met andere partijen ae
samenwerking op. Zo kunnen we ons bereik verder vergroten.

DEPOOCASTVAN
RADIO

::: Falpa

o000 Media
®

=FIAAN=
TAFEL

2, +§ g
B serrouwsae [
4 BRONNEN

PODCAST

B0 & Pauline

Genoeg 0ver oig,

De Grote
Podc ;Stlas

| 5
| 2 g
54
e

geschiedenis =

vVoor
herbeginners DICK VI][IRMEKAAR

”\

WAT EEN WEEK! Mﬁ‘?"

ZElFSPﬂI]I}AST

A\ 4

Wileoms 0 the A/
/odcast with

ALEX
AGNEW

&
ANDRIES BECKERS

| N

A Q

Ilsim

over de shit die het leven heet

&

prb-ryeei
-

E B

Amerika | i

IN 15 MINUTEN=
m5 ,ea,m/gm Jansen
Egm o nd

Gijp

yMOORDEN
| INDE

met Saskia
Belleman

4 Audiohuis

GROETEN UIT GROLLOO




::: Falpa

o:o media

EAR OPENER

Podcastadvertenties
zetten aandacht om In
merkoverweging.




De podcastmarkt in Nederland groeide het
afgelopen jaar enorm.

% van de Nederlanders dat maandelijks podcast luistert

49%
40%
37% 37%
32% l l I

2021 2022 2023 2024 2025

Bron: Talpa Network Podcast Panelscan 2025



86% van de luisteraars hoort reclame voor of
tijdens podcast en is daar neutral/positief over.

Podcast listeners' perception of commercial activities

m Neutral or positive

Bron: Talpa Network Podcast Panelscan 2025



Door de hoge attentiewaarde helpt reclame
in podcasts om de merkbekendheid en
koopintentie te verhogen.

51 o/ van de podcastluisteraars
O

O,/ Vvan de luisteraars van
heeft nleuwe merken of 39 /O

oodcasts heeft wel eens

oroducten leren kennen door het producten gekocht na erover te
luisteren naar podcasts. hebben gehoord In een podcast.
2023: 45% 2023: 27%

2024: 46% 2024: 32%

Bron: Talpa Network Podcast Panelscan 2025 )A I
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