Ramverk for:

Marknadsstudie

Datum:

Foretag:

Brand:

Kontaktperson:

Uppgjord av:

Pyramid
© Copyright 2020. Pyramid Communication AB '



Marknadsstudie

Losningen ar alltid

kunskapens

Om du inte vet exakt var du befinner dig pa marknads-
kartan &r det ocksa svart att styra verksamheten. Darfor
&r det viktigt att integrera marknadsfakta i det I6pande
arbetet med marknadsstrategin.

Under manga ars samarbete med svensk export-
industri har vi utvecklat en modell for att dels dverblicka
och férutse utvecklingen inom ett marknadssegment,
dels anpassa foretagets erbjudande till dessa trender.

Basen i marknadsstudien utgdrs alltid av sekundar-
data. Det mesta finns faktiskt undersékt och klart har i
varlden, sa vart arbete bestar i att hitta och samman-
stélla data samt analysera nuléget. Detta blir en utmarkt
bas for extrapoleringar in i framtiden.

Ramverk for...

Pyramid har lang erfarenhet av branding inom b2b,
och den vill vi gérna dela med oss av.

Detta dokument summerar fragestéllningar varda
att beakta vid utvecklingen av en brandingstrategi.
Forvanta dig saledes inga fardiga l6sningar. Det finns
inga generella sddana, utan framgangsrika l6sningar ar
resultatet av ett malmedvetet arbete baserat pa ratt
forutsattningar och fakta.

Vi utnyttjar sjalva en kundanpassad version av denna
struktur vid den strategiska projektgenomgangen, sa
anvand garna materialet som en checklista och diskus-
sionsunderlag.

Om det vacker din nyfikenhet och du vill diskutera
marknadsféringsstrategi pa ett djupare plan, ar du alltid
valkommen att kontakta oss pa info@pyramid.se

framsida

Men framtiden syns som bekant inte i backspegeln.
Dérfor behdver vi ocksa séka primardata direkt fran t.ex.
kunder, anvéndare, konsulter och branschorganisationer.
Det kritiska i genomférandet av marknadsstudien &r
sallan sjélva studien i sig, utan analysen och tolkningen
av resultatet. D&rfor levererar vi aldrig en marknads-
studie som radata, utan drar tillsammans med kunden
slutsatser och utarbetar strategiska handlingsalternativ.



Marknadsstudie

Problemanalys ->

Vilket ar problemet och vilket underlag
behovs for att 16sa det?

Undersdkningsproblem ->

Vilken information saknas for

att fatta beslut?

Avgransningar ->

Vilka produkter/produktomraden avser studien?

Vilka geografiska marknader ska tackas in?

Vilka marknadssegment géller det?

Vilka applikationer ska inga?

Vilken &r malpopulationen?

Hur langt tillbaka i tiden ska vi ga?

Hur langt fram i tiden ska vi sikta?

Sekundardata ->

Vilken befintlig information

X 4 . Statistik Trolig kalla
kan utnyttjas for att |6sa
undersokningsproblemet? Webbplatser
Marknadsrapporter

Forskningsrapporter

Fackpressartiklar

Annat redaktionellt material

Offentliga utredningar




forts. Sekundardata ->

Vilken information maste vi
komplettera med for att [6sa
undersdkningsproblemet?

Arbetsgang och tidsplan ->

Budget ->

Marknadsstudie

Information om Trolig kélla
Efterfragan
Prisbild
Lénsamhet
Teknologi
Produktutveckling
Distribution
Patent och varumérken
Vem/vilka kan ldmna énskad information?
[ ] Anvandarbehov [] Képmotiv
L] Attityder till foretaget [ ] Kopbeslutsprocess
[ ] Attityder till foretagets produkter [ ] Priselasticitet
] Attityder till konkurrenter [] Utvecklingstrender
l l
l l
Start Klar

Inlasning

Insamling av sekundardata

Utvardering av sekundardata

Upprattande av intervjuguide

Genomférande av intervjuer

Avstamning av intervjuer mot sekundérdata

Analys

Slutsatser/redovisning

Rekommendation

Grundarvode

Inkép av sekundardata

Resor och omkostnader

Respondentarvode

Total budget




Pyramid bygger varumarken och skapar uppseendevéckande [6nsam,
gréansoverskridande kommunikation for internationella féretag med héga
ambitioner och entreprendranda.

Hur bar man sig da at for att sta ut, na fram, och géra det med bibehallen
trovardighet. Vi har beprévade metodiker som leder fram till svaret.

Tillsammans kan vi: | Pyramid far du en partner som:

- skapa granséverskridande kommunikation, sparrar dig affarsstrategiskt

bortom det forvéntade fokuserar din organisation

- attrahera en global marknad, dver nationsgranser - marknadsanpassar dina erbjudanden

- med Sppet sinne utnyttja alla media, digitala - positionerar ditt féretag
och analoga - differentierar dina produkter och tjanster

- overbrygga kulturella barridrer och na - bygger starka varumarken
yrkesménniskan - stimulerar din saljkar

- korsbefrukta kunskap och erfarenhet fran olika - attraherar ratt malgrupper
branschomraden - far dina afférer att véxa globalt

- integrera vara kompetenser tvérvetenskapligt - optimerar ditt utbyte av Internet, d.v.s.
och samordna kommunikationen lyfter din tillvéxt och [énsamhet.

Pyramid

Pyramid Communication AB, Box 1026 (Bergaliden 11), SE-251 10 Helsingborg, Sweden
Phone: 010-344 68 00, E-mail: info@pyramid.se, www.pyramid.se



