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Face-book barantanje

Ko ceno dolodi kupec

Sandra Krko¢

Pod okriljem Slovenskih
dnevov knjige je Institut
IRIU svoj projekt Knjizno
barantanje prenesel Se
na Facebook. Obiskovalci
Facebookove strani
omenjenega instituta si
lahko v fotogaleriji izberejo
eno ali ve¢ knjig, nato

pa se prek klepetalnice
pogajajo za njihovo ceno.

Knjizno barantanje je projekt, ki Ze
nekaj mesecev poteka pod streho In-
Stituta IRIU, omogoca pa bolj oseb-
no kupovanje knjige, saj od bralca
terja, da si z raznimi argumenti in iz-
povedjo, kaj mu doloc¢ena knjiga po-
meni, izpogaja ¢im ugodnejso ceno.
Ustanoviteljica in direktorica Institu-
ta IRIU Glorjana Veber pojasni, da je
Knjizno barantanje ob zagonu Zelo
veliko zanimanja, a je to postopoma
pojenjalo; sklepa, da predvsem zavo-
ljo neprijaznega zimskega vremena,
zaradi Cesar se je bilo treba do bral-
cev prebiti prek drugega kanala. Fa-
cebook pa je seveda prostor, kjer se
ljudje zadrzujejo veliko Casa, in tako
se je razvilo Face-book barantanje.

Knjige niso kot meso

Face-book barantanje deluje tako, da si
lahko bralec v fotogaleriji ogleda dela,
ki so na razpolago, in se zacne nato za
izbrano knjigo prek klepetalnice po-
gajati s sodelavci instituta na drugi
strani »linije, ki so povecini tudi sa-
mi pesniki, pisatelji ali literarni kriti-
ki. Od tega, zakaj si kupec Zeli posa-
mezne knjige ali kaksno vrednost ta
zanj predstavlja, je obi¢ajno odvisna
konéna cena. Tako se lahko o doloce-
ni knjigi razvije tudi zelo oseben po-
govor, Ceprav so nekateri kupci glede
na pripoved Vebrove izjemno zgovor-

ni, medtem ko Zelijo drugi v ¢im kraj-
Sem Klepetu iztrziti ¢im niZjo ceno.

Sogovornica je prepri¢ana, da se na
ta nadin razvije komunikacija, ki v
knjigarnah obicajno manjka. »Knjiga
se mesi v odnosu s posameznikom na
drugi strani in tako dobi tisto pravo
vrednost, zaradi katere je bila napisa-
na. S tem jo vzamemo iz standardnega
kapitalisticnega okolja, kjer je vse do-
lo¢eno z 'vzemi ali pusti’. Knjige ne bi
smeli kupovati na nacin kot denimo
mesa, ampak bi se moral med kupcem
in prodajalcem v tem primeru vselej
vzpostaviti neke vrste ustvarjalen pro-
ces v smislu, da se je treba za knjigo
'boriti, da ji s tem dodas vrednost.«
Glorjana Veber pristavi Se, da bi takSen
koncept lahko obc¢asno izkoristile vse
knjigarne.

Tudi no¢no nakupovanje

Trenutno je v tovrstni »knjigarni« na
voljo okoli 70 knjig, a jih institut veé
sto (te so jim jih podarile razne zaloz-
be in posamezniki) hrani Se v skladis-
¢u. Po besedah Vebrove je kupcem
koncept barantanja za ceno knjige pre-
cej tuj, zato obi¢ajno najprej vprasajo,
za koliko denarja bi lahko dobili dolo-
¢eno knjigo ali katera dela bi si lahko
privoscili za denimo pet evrov. Mnogi
so tako najprej nekoliko zmedeni, ko
ugotovijo, da ni vnaprej dolocenih cen,
ampak da te postavljajo sami.

Ceno knjige je v primerjavi s tisto
iz knjigarne mogoce znizati tudi za
desetkrat in veé, nepisano pravilo pa
je, da se knjiga v nobenem primeru
ne proda za visjo ceno od knjigarnis-
ke. Tako veéina k Face-book baranta-
nju pristopi, ker Zeli dolo¢eno knjigo
kupiti po nizji ceni od redne ali zara-
di inovativnosti samega koncepta.

Sicer pa ta Facebookova prodajal-
na nima fiksnega delovnega cCasa,
temve¢ je za knjige mogoce baranta-
ti kadar koli, tudi sredi nodi, ko je
pac kdo od administratorjev spletne
strani dosegljiv v klepetalnici. »Tako
kot lahko Facebook obiSc¢ete kadar
koli, tudi mi nismo ¢asovno omeje-
ni,« sklene Vebrova. x



