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—erzlich
willkommen!
Schon, dass
Adu hier bist.

Auf Pinterest ist die Inspiration zu Hause. Nutzer
kommen zu Pinterest, um ldeen in die Tat
umzusetzen. Neun von zehn Nutzem suchen auf
Pinterest Kaufinspiration. Und acht von ihnen setzen
sie dann auch um.’

Das Verhalten der Verbraucher zu verstenen ist aktuell
wichtiger denn je. Da unsere Nutzer auf der Plattform
Inre Zukunft planen und nach vorne schauen, erhalten
wir schon fruh einen Einblick in das, was kommt.
Dieses Wissen kann Marken dabei helfen, bessere
Geschéftsentscheidungen zu treffen.

Um sicherzugehen, dass deine Kunden Pinterest
bestmdglich nutzen, haben wir diesen Leitfaden voller
hilfreicher Tipps erstellt.
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Pinterest als erste

Nutzer planen auf Pinterest inre
Zukunft. Sie nutzen die Plattform
nicht, um sich Bilder von bereits
Erlebtem anzusehen. Genau
dieses zukunftsorientierte Denken
macht aus Pinterest eine so
wertvolle Werbeplattform. Nutzer
auf Pinterest mochten Ideen in die
Tat umsetzen. Im Folgenden sehen
wir uns an, was das fur deine
Kunden bedeutet.

Die meisten Nutzer entscheiden
sich mithilfe von Pinterest fUr ihren
nachsten Kauf. Sie beginnen dabei
frih mit der Suche: wenn sie
stobern, wenn sie noch
unentschlossen sind und wenn sie
nach Inspiration suchen, die ihnen
bei der Entscheidungsfindung hilft.

Anlaurstelle

Aus diesem Grund stehen 97% der
Top-Suchanfragen auf Pinterest
nicht im Zusammenhang mit
Marken. Das hast du richtig
gelesen. Unsere Nutzer suchen
zwar nach etwas Bestimmtem,
aber nicht nach einer bestimmten
Marke. Noch nicht. Du kannst also
genau dann die Buhne betreten,
wenn die Nutzer uneingeschrankt
offen fUr neue Entdeckungen sind.
Noch vor dem Wettbewerb — wenn
Nutzer darUber nachdenken, was
sie als Nachstes tun oder kaufen
maochten.

454 Mio.

\Wusstest du schon”? Pinterest hat
weltweit 454 Mio. aktive Nutzer

monatlich — und wir wachsen schnell
2

‘|‘SOO Mrd.

gemerkte Pins 2

+0 Mrd.

erstellte Pinnwande 2



Pinterest als Hilte
beim Planen

Pinterest-Nutzer befinden sich
immer mitten in der Planung ihres
nachsten Projekts. Die Themen
sind vielfaltig: Alltagssituationen wie
Meal Prep oder der Umgang mit
wahlerischen Essern, Ereignisse
wie Vatertag und der erste
Schultag oder lebensverandernde
Momente wie eine Hochzeit oder
eine Geburt. Es reicht nicht aus,
wenn Werbetreibende erst im
letzten Moment zur Stelle sind.
Pinterest bietet die besondere
Gelegenheit, Nutzer frih zu
erreichen und bedeutende
Inspiration fur wichtige Momente zu
liefern,

Pinterest-Nutzer gelben

S0«

mehr im Online-Handel aus als
Personen, die nicht bei Pinterest
sind.8

colette

say it with
» Color

Auf Pinterest stimmit die Motivation
der Nutzer (suchen nach Ideen und
Inspiration) mit der der
Werbetreibenden (daftr sorgen,
dass Nutzer die Inspiration
umsetzen kdnnen) Uberein. Daher
sind Anzeigen, also Markeninhalte,
automatisch Teil des
Nutzererlebnisses der Zielgruppe.
Sie fallen auf, well sie nicht storen.
Marken, die Pinterest-Nutzer
erreichen, bieten innen zur
richtigen Zeit die richtige Losung
an. Aus diesem Grund sind fur die
Konvertierung bei Pinterest nur
halb so viele Impressions Notig wie
bei anderen Plattformen.*

mignon hotels

Explore the top 10
trending destinations

3O %

85 % der wdchentlich aktiven
Nutzer haben basierend auf
gesehenen Pins von Marken etwas
gekauft.®

Pinterest als Hilte
beim Kaufen

Pinterest ist eine Full-Funnel-Lésung.

Unsere Nutzer wollen nicht nur
inspirierende Inhalte entdecken — sie
wollen handeln. Werbetreibende
haben die Moglichkeit, Nutzern in
jeder Phase der
Entscheidungsfindung relevante
Inhalte zu zeigen: wenn sie
Moglichkeiten erkunden, wenn sie
verschiedene Optionen vergleichen
und wenn sie schlieBlich etwas
kaufen.

Pinterest-Nutzer sind keine einmaligen
Kunden, die nur an einer Transaktion
interessiert sind, wie auf Amazon oder
Google. Sie kaufen mehr und ofter.®
AuBerdem legen sie mehr Artikel in
inren Warenkorb. Marken sind ihnen
wichtig.” Und sie geben im Online-
Handel fast 80 % mehr aus als
Verbraucher, die Pinterest nicht
nutzen.8



Online-
Inspiration fuhrt zu
Hanadlungen

Personlich

individuell

meine Vorhaben
selbstbewusst
produktiv

Unabhangig davon, wie sich der Kaufprozess
verandert hat — Inspiration spielt weiternin eine
wesentliche Rolle bei der Entscheidung und dem
Kauf. Tats&chlich geben zwei von drei Pinterest-
Nutzern an, dass die Phase der Inspiration ein
wichtiger Faktor fUr die Kaufentscheidung ist.? Auch
die visuelle Suche und das Entdecken sind zentrale
Aspekte des Kaufprozesses. Fast neun von zehn
Nutzern verwenden Pinterest, um sich auf dem Weg
zum Kauf inspirieren zu lassen. 19

D,

Entdeckung

Inspiration

visuell

subjektiv

Moglichkeiten erkunden

Suche

Informationen

Text

Ziel

eine richtige Antwort

Sozial

Andere

Ereignisse der Vergangenheit
soziale Anerkennung
Unterhaltung




Erreiche
Zlelgruppen, die fur
deine Kunden
wichtig sind

Bei 454 Mio. monatlich aktiven Nutzerm auf
Pinterest ist die Vielfalt groB3." Doch alle Nutzer
haben Eines gemeinsam: Es sind eher digjenigen,
die in ihrem Haushalt die Kaufentscheidungen
treffen. Sie verwalten die Kautkraft. Sie verfugen in
der Regel Uber ein hdheres Einkommen und
planen und kaufen mehr als auf anderen
Plattformen. Letztendlich liefern sie so einen
hoheren Wert flr deinen Kunden. 2

2O %
33 %

der Internetnutzer in
Deutschland mit
einem Haushalts-
einkommen von
Uber 100.000 €1°

der Millennials in
Deutschland mit
einem Haushalts-
einkommen von
Uber 100.000 €18

Wrix®

USA UKs FRe D=k
Mehr als Mehr als
(o) 0,
7; é‘t’tSfr ca. é’l(t’er/; e 30 % der 30 % der
Mutter Mutter
50 % der Mehr als 30 % 30 % der Mehr als 30 %
Millennials der Millennials Millennials der Millennials

Fast 80 % der

Ca. 40 % der

Fast 40 % der

Ca. 50 % der

weiblichen weiblichen weiblichen weiblichen
Millennials Millennials Millennials Millennials

1von3 20 % der 20 % der 20 % der
mannlichen mannlichen mannlichen mannlichen
Millennials Millennials Millennials Millennials

CAs

Ca. 65 % der
Mutter

Fast 50 % der
Millennials

Mehr als 60 %
der weiblichen
Millennials

30 % der
mannlichen
Millennials

AUS

Fast 40 % der
MUitter®

Ca. 40 % der
Millennials2©

Mehr als 50 %
der weiblichen
Millennials2

Fast 30 % der
mannlichen
Millennials?2

=, 9 y

BR

Fast 60% der
MUtter?8

Ca. 40% der
Millennials”®

Uber 40% der
GenZers’®

Uber 50% der
GenZ Frauen

9



Pinterest-

Marketinglosungen
und Kundenziele

Ziel &
Gebotstyp

Format

Targeting

Bildmateria
|

KPIs

Awareness

Das Ziel bestimmt, welche Losung
sich am besten eignet — ob
Awareness-Steigerung,
Webseitenbesuche oder klare
Handlungen. Hier sind die von uns
empfohlenen Best Practices.

Markenpraferenz

Kaufentscheidung

Awareness (CPM)

Markenpraferenz (CPC)
Automatisches Gebot

Conversions (CPA)
Automatisches Gebot

Standardanzeigen Standardanzeigen Standardanzeigen
Standardvideo & Video mit Kollektionen Standardvideoanzeigen
max. Breite

Demografie Interessen Broad Targeting
Interessen Keywords ActAlikes (10%)
Keywords 1P Zielgruppen

Starkes Branding

Auffélliges Logo
Anspruchsvolle Gestaltung

Produktbilder

Content mit klarem Call-To-
Action férdert Click-Through

Starkes Branding
Auffalliges Logo
Klarer Call-To-Action

Preise mit einschlieBen

Reichweite
CPM
Brand Lift

CPC
CTR

CPA
ROAS

10



Dein Kunde konnte die
nachste Entscheidung
inspirieren

Auf Pinterest kannst du nicht nur all
deine Ziele erreichen — wir sind auch
die optimale Plattform fUr deinen
Kunden, denn Pinterest ist der letzte
positive und optimistische Ort des
Internets. Ein sicherer Ort, der
inspirierend, hilfreich und produkiiv ist.
Mehr denn je brauchen Pinterest-
Nutzer gerade jetzt diesen Ort: Sie
suchen inmitten der Unsicherheit nach
Optimismus und Stabilitat.,

9 von 10

Pinnem sagen, dass Pinterest eine
Online-Oase ist.®°

¥ Hinwelse

Wir wollen nicht nur inspirierenden
Content liefern, sondern auch
schédliche Inhalte identifizieren und
verhindem. Dazu gehoren
Fehlinformationen, Hassrede und
andere Inhalte, die den Nutzem
potenziell Schaden zufgen oder
Sicherheit und Vertrauen der
Offentlichkeit negativ beeinflussen.
Darum geben 91 % der Nutzer an,
dass Pinterest ein positiver Ort ist.
83 % sagen, dass die Plattform fur
den Aufbau von Vertrauen sorgt, 24

Marken mdchten besonders jetzt
damit assoziiert werden, die
Verbraucher zu inspirieren — sowonhl
online als auch offline.

9% B3%

der Nutzer gebben  sagen, dass die

an, dass Plattform fUr den
Pinterest ein Aufbau von
positiver Vertrauen sorgt.
Ort ist, 24 “

» Auf Pinterest sind Anzeigen gleichzeitig
Inhalte. Marken liefern die Ideen, die den
Nutzern bei der Entscheidungsfindung

helfen.

e Da Nutzer mit der Intention etwas zu

tun, zu kaufen oder auszuprobieren auf
die Plattform kommen, haben die Inhalte

deines Kunden das Potenzial, zur
Erflllung inres Ziels beizutragen.

* Well sie Pinterest wahrend der
gesamten Kaufentscheidung
verwenden, kann die Marke deines

Kunden von der Inspiration bis hin zum

endgultigen Kauf eine entscheidende

Rolle spielen.

Pin
Visuelle
Lesezeichen, mit
denen sich die
Nutzer Ideen
merken, die innen
gefalen

Pinnwand

Der Ort, um sich Pins zu
merken, zu sammeln und
ZU sortieren

Pinner

Ein Pinterest-Nutzer

,Merken“-
Button

Eine Schaltflache fUr deine
Webseite, damit Nutzer sich
deine Inhalte auf Pinterest
merken kdnnen







INteraktionen auf Pinterest
erreichten In 2020 weltwelt
cinen neuen Rekord.

Pinterest

2VOH8

vertrauen konnen.2°

>25 %

Social-Media-Plattform. 26
Finf Marken, die in 2019 an

einer Studie teilnahmen,
verzeichneten einen

traditionelle Suchanfragen.?’

Nutzern suchen auf Pinterest Ideen,
Produkte und Dienstleistungen, denen sie

Hier sind die Insights, die dir dabei
helfen, die Marketingkampagnen
deines Kunden effektiver zu
gestalten.

Shopping beginnt auf

der Zeit, die auf Pinterest verbracht wird, wird
zum Shoppen genutzt — mehr als auf jeder

X

so hohen ROAS auf Pinterest im Vergleich zu Social-Media-
Plattformen sowie einen 1,3x hdheren ROAS als durch

Nutzer unterwegs
erreichen

9von 10

Nutzer verwenden Pinterest auf einem
mobilen Endgerat.?®

>1/2

aller wochentlich aktiven Nutzer
haben Pinterest beim Shopping im
Laden verwendet.2®

13



Wichtige Pinterest-
Statistiken fur 2020

Pinterest erreicht fast

454 Mio 14,6|\/|io. T von3

monatlich aktive Nutzer weltweit. 76 weniger Kosten pro Conversion Hauptkaufern in deutschen
im Vergleich zu Social-Media- Haushalten.*
Anzeigen.*®
FUr Pinner ist die Wahrscheinlichkeit Pinterest erreicht Uber
X Tvond 50 %
S0 hoch eine Shopping-bezogene deutschen Haushalten mit einem der deutschen Pinner geben an, dass
Aktion durchzufUhren wie fur Nutzer Einkommen von Uber € 100,000.46 Pinterest bei ihrer Kaufentscheidung
von anderen sozialen Medien.*° hilfreich war.4’

Teile deine " Die Triume von






' ' Pinterest-Nutzer planen mithilfe der Plattform fur alle
\/\/| e Pl nte res-t wichtigen Lebensmomente. Und Marken haben die
Moglichkeit, inre Zielgruppe mit relevanten und

Marken h i |ﬁ | i h re aktuellen Inhalten zu versorgen.

Kampagnenziele zu
erreichen

Angleichung von
positiver Mission
und Verbraucherzielen

_l.

strategisches
Targeting basierend auf
personalisierten Signalen

_l.

sich welterentwickelndes Targeting
und Bildmaterial im Laufe der
Customer Journey

Steigerung von Produkt-
Awareness, -Entdeckung und -
Tests

16



Anzeigen auf Pinterest sorgen fur

geringere Kosten pro Conversion
im Vergleich zu Social-Media-
Anzeigen.s2



Behavioral
Targeting

Mit dieser Art des Targetings kannst du eine bestimmte
Personengruppe erreichen, indem Kundeninformationen
mit Nutzungsinformationen von Pinterest kombiniert
werden.

INnteressen

Zeige Nutzermn Anzeigen, die auf
ihren Interessen basieren.

Keywords

Erreiche Nutzer wahrend inrer Suche nach
einer bestimmten ldee.

ActAlikes

Sprich Nutzer an, die deiner
vorhandenen Zielgruppe ahneln.

Retargeting

Mit Retargeting erreichst du noch mehr
relevante Nutzer:

Kundenliste

Du kannst Bestandskunden zum Kampagnen-
Targeting hinzufligen oder
sie ausschlieBen.

INnteraktionen

Damit sprichst du Personen an, die mit deinen
Inhalten interagiert haben.

Webseitenbesucher

Du kannst Nutzer erreichen, die bereits deine
Webseite besucht haben.

Demografie

Du kannst deine ideale Zielgruppe anhand von
demographischen Merkmalen wie Geschlecht,
Sprache und Standort festlegen.

USA
112 Mio.e

UK
10,7 Mio.&

DE
14.5 Mio.s4

CA

13,7 Mio. &

AUS
7,9 Mio.e

-
5
.

-,

-




Mit Pinterest Predicts aut
dem Lautenden

. Entdecke
b|e| ben wann und wonach Nutzer

Die Suchanfragen auf Pinterest sind wie ein Fenster in die suchen
Zukunft. Mehr als 454 Millionen Nutzer sind monatlich
auf Pinterest aktiv, weil sie ihre Plane umsetzen
mochten.”® Dadurch erhalten wir einen einzigartigen

Einblick in das, was sie als Nachstes Dienstleistungen -

planen. \/erg|e|6he
Pinterest Predicts ist ein jahrlicher Report, der die

Zukunftstrends zeigt noch bevor sie bekannt werden. wie sich Suchanfragen zu
Tats&chlich haben sich 8 von 10 Trend-Vorhersagen, die einem bestimmten Thema
wir fur 2020 gemacht haben, bewahrheitet.86 Nutze diese verandern

Insights, um Werbekampagnen vorauszuplanen oder
bessere Produkte und Dienstleistungen zu entwickeln.

o | Erkunde
Noch mehr Einblicke — mit e E

Zusammenhang mit

P| ﬂt@ I’GSJ[ Tl’eﬂdS* Suchanfragen

Pinterest Trends ist ein Tool fur Unternehmen, das zeigt,
wonach Nutzer suchen und wann sie Pinterest nutzen.
AuBerdem kdnnen Suchbegriffe zu einem bestimmten
Thema mit denen des Vorjahres verglichen werden. Auch : -
T . L . L USA, im Vereinigten
maoglich ist das Anzeigen derjenigen Pins, die im e vl
Zusammenhang mit den Suchergebnissen auftauchen. Kanada verfligbar

*Derzeit nur in den

Die ricntigen Gebote |,
fUr deine Anzeigen
festlegen

Mittels Geboten kannst du auf die Gesamitzahl der
Klicks deiner Anzeigen Einfluss nehmen. Du kannst

CPC- oder CPA-Gebote manuell eingelben und nach | =
deinen Bedurfnissen anpassen. Beim automatischen I . :Ddx& e P,
s L

Bieten Ubernimmt Pinterest das Ruder und aktualisiert m - = &

deine Gebote im Laufe des Tages automatisch. Unser * Summor cun
Zielist, dir innerhalb deines Budgets das optimale
Verhaltnis von Klicks und Kosten zu ermoglichen.
Unsere internen Tests haben gezeigt, dass
Werbekunden bei gleichem Budget mit

automatischem Bieten durchschnittlich

35 % mehr Klicks und 32 % mehr Conversions



https://trends.pinterest.com/
https://business.pinterest.com/de/content/insights/we-called-the-trends

&

Erreiche Nutzer fruh

Zeige Nutzern dann deine
Produkte oder Dienstleistungen,
wenn sie dafur am
empfanglichsten sind.

%

Werde kreativ

Nutze die Top-Begriffe, um deine
Marke auf Pinterest in den richtigen
Kontext zu setzen.

&

Mediaplanung

Mache das Budget deiner
Kampagnen abhangig von der
Zeitplanung der Nutzer.

&

Bleib’ relevant

ldentifiziere neue Trends und
bestatige Hypothesen Uber
kommende Trends.

X Hinweise

* Informiere dich Uber die
verschiedenen Targeting-Optionen —
basierend auf Verhalten,
Zlelgruppen und demographischen
Faktoren.

e Passe deine Inhalte an bestimmte
Ereignisse oder Feiertage an.

* Nutze Pinterest Trends und Pinterest
Predicts.

morris travel

Hola from
Mexico!
Jetzt schon sh(,)ppen Expiors ell—fromfood ks festas
mit einfacher

Finanzierung

mehr erfahren
SR L e

@ LITTLE TECH
Introducing your go-fo summer brew

Color

Treat
yourself

Zuzw

“Hol dir deine Kicks

Ob schick oder casual - zeig deinen Style mit
diesen limitierten Low-Tops aus Mesh.

Jetzt shoppen



Grundlagen




Was ist ein Pin

Pins sind Lesezeichen, mit denen sich
Pinterest-Nutzer [deen merken, die
ihnen gefallen. Wenn Nutzer eine Idee
von einer Marke sehen, kdnnen sie mit
einem Klick erfahren, wie die Idee
umgesetzt wird oder wo sie das
Produkt kaufen konnen. Tatsachlich
haben 85 % der wochentlich
aktiven Nutzer schon einmal
basierend auf den Inhalten von
Marken, die sie auf Pinterest
gesehen haben, ein Produkt
gekauft.**

Das liegt daran, dass auf Pinterest
Anzeigen von Marken Content sind. Sie
wirken nicht stérend auf die Nutzer,
sondern inspirieren sie. Sie sind keine
Ablenkung, sondem eine
Entscheidungshilfe. Sie sind der Motor
fUr die Umsetzung von Ideen. Ob es
sich um ein Rezept handelt oder um
Sneaker: Marken schaffen einen \Wert,
anstatt zu storen.

Wie Inhalte
entdeckt werden

Pinterest ist ein Ort, an dem gute lIdeen
wieder und wieder das richtige
Publikum finden. Pins bleiben fUr lange
Zeit sichtbar und gehen nicht in einem
Newsfeed unter. Nutzer kbnnen noch
Monate nach der Verdffentlichung von
Pins mit ihnen interagieren, wodurch
das Unterehmen anhaltende
Aufmerksamkeit auf sich lenken kann.

Marken konnen Pins unter anderem
dazu nutzen, neue Produkte
vorzustellen, Tutorials zu teilen und
Kampagnen hervorzuheben.
Unabhangig vom gewahlten Pin-Format
— ob statisches Bild oder Video mit
automatisch abgespieltem Inhalt —
bendtigst du nur drei
Hauptkomponenten: ein groBartiges Bild
oder Video, eine Beschreibung und
einen \Webseiten-Link.

22



Aufbau
eines PiNs

BOTANICAL

Bild oder Video

Bild:

» JPEG oder PNG

» Maximale GréBe: 10 MB

» Empfohlenes Seitenverhaltnis
von 2:3
(z. B. 1000 x 1500 Pixel)

Video:

*® IztelOne » .mov oder .mp4
X \ wrwcu . N * H.264-Codierung

EU‘C‘l‘jngR 7 + Lange: 4 Sekunden bis
15 Minuten

Pl ‘ " ' e
~HAVE SPRUN

“ CUCUMBER & MINT SPRITZ Q
s Titel und
Gardl e Beschreibung
Raone Follow
@ 3.6k followers . . .
Flge einen einfachen,
s aussagekraftigen Titel
Cucumber & Mint hinzu (bis zu
. . 100 Zeichen).
Botanical Spritz )
You could say we have a thing for springtime Die Beschreibung kann
einschliellich Leerzeichen
umfassen.

23



VWO Inhalte
entdeckt werden

Folge-Tab Heute-Tab Lens

Hier sehen Nutzer verdffentlichte Inhalte  Hierbei handelt es sich um eine Quelle Hiermit kénnen Nutzer Ideen zu allem
der Content-Creator, denen sie folgen,  taglicher Inspiration und aktueller Inhalte. entdecken, auf das sie ihre Pinterest-
und kdnnen damit interagieren. Ausgewahlte Themen und angesagte Kamera richten.
AuBerdem entdecken sie neue Marken, Pins geben den Zeitgeist wieder.
die inren Interessen entsprechen.

Homefeed Suche Verwandte Pins

Zeigt Nutzern Ideen, die auf inren Zeigt Nutzern Ideen, die auf inren Zeigt Nutzern |deen, die dem gerade
Interessen basieren Keyword-Suchanfragen basieren angezeigten Pin ahneln

6:08 w Tm

Heute Folgeich Rezepte

< Anniversary dinner

A Aurora Follow
375k followers

Show off your best friend

& ViSit e -

More like this




' Die innovativen Anzeigenformate von Pinterest helfen
Er\/\/@C ke d e| ﬂe Nutzem, relevante Ideen zu finden. Du kannst
verschiedene Geschéftsziele erreichen, je nachdem,
welches Format du wahlst und wie du deine

I\/' arke ZU m |_e be ﬂ Kampagne einrichtest.

Die Standardanzeige ist unser
Standard-Anzeigenformat mit
einem einzigen Bild

pN  Dunkin'
KNg 24k followers Follow

Say it with Dunkin'

Share the love IRL with Dunkin’ Valentine's
Day donuts &

25



Videos fuhren
ZU Handlungen

Im Jahresvergleich

300 %

Steigerung von Video-Content auf
Pinterest.8”

Standardvideo

Hat die gleiche GroBe wie ein normaler
Pin. Hilft Werbekunden dabei, Awareness
Zu erzeugen, die Markenpréaferenz zu
erhéhen und Handlungen zu inspirieren.
Bei Pinterest-Nutzem ist die
Wahrscheinlichkeit, ein Produkt zu kaufen,
um 60 % hdher, wenn die Anzeige ein
Video ist.”3

u
®
a

Videoaufrufe sind um mehr als

200 %

Erstelle Content, der sich an Trends orientiert. Mit
unseren visuellen Techniken kannst du
aufsehenerregende Videos erstellen. Dazu gehoren
unter anderem besondere Perspektiven oder der
Einsatz von Weif3raum.

im Jahresvergleich auf
Pinterest gestiegen. 2

Bei Pinnern besteht eine

00 %6

hohere Wahrscheinlichkeit, eine Marke/ ein Produkt
zU kaufen, nachdem sie ein Video auf Pinterest
gesehen haben (im Vergleich zu Videos auf anderen
Plattformen).”?

Videos mit
max. Breite

Erstrecken sich auf Mobilgeraten Uber
den Feed der Nutzer — so sticht deine
Marke besonders hervor.

=
(>
_



https://view.highspot.com/viewer/5ec59ef48117170f80a6cd67

Spezifikationen

o
=

Standaradvideo

Diese Spezifikationen gelten fur
organische Pins und Anzeigen:

Videos

Dateityp: .mp4 oder .mov

oder .m4v

Codierung: H.264 oder H.265
Max. DateigréBe: bis zu 2GB
Videolange: Minimum 4 Sekunden,
Maximum 15 Minuten
Seitenverhaltnis: kleiner als 1:2
(Breite:Hohe), groBer als 1,91:1. Wir
empfehlen, Videos quadratisch (1:1)

oder vertikal (2:3, 4:5 oder 9:16)
zu erstellen.

/eichenanzahl

Titel: Gib bis zu 100 Zeichen ein. Je
nach Gerat werden etwa die ersten
40 Zeichen in den Feeds der Nutzer
angezeigt. Nach der Eingabe
erscheinen die Titel im Homefeed
oder in der Suche. Wird kein Titel
eingegeben und ist kein Rich Pin-
Titel vorhanden, wird

nichts angezeigt.

Beschreibung: Gib bis zu

500 Zeichen ein. Beschreibungen
werden im Homefeed oder in der
Suche nicht angezeigt.

Diese Spezifikationen gelten fUr organische

VIdeo-

Video mit max.
Breite

und
Promoted Videos:

Videos

Dateityp: .mp4 or .mov oder .m4v
Codierung: H.264 oder H.265

Max. DateigréBe: 2GB oder
weniger

Videolange: Minimum 4 Sekunden,
Maximum 15 Minuten

Seitenverhaltnis: quadratisch (1:1)

oder Breitbild (16:9). Videos mit max.

Breite durfen die Hohe eines 1:1-
Seitenverhaltnisses nicht
Uberschreiten.

Zeichenanzah!

Titel: Gib bis zu 100 Zeichen ein. Je
nach Gerat werden etwa die ersten
40 Zeichen in den Feeds der Nutzer
angezeigt. Nach der Eingabe
erscheinen die Titel im Homefeed
oder in der Suche. Wird kein Titel
eingegeben und ist kein Rich Pin-
Titel vorhanden, wird

nichts angezeigt.

Beschreibung: Gib bis zu

500 Zeichen ein. Beschreibungen
werden im Homefeed oder in der
Suche nicht angezeigt.

¥ Hinweise

Pinterest ist ein Ort, an dem gute
l[deen wieder und wieder das
richtige Publikum finden.

Je mehr sich die Nutzer mit deinen
Inhalten beschéatftigen, desto mehr
spielen wir diese an anderen
Stellen auf Pinterest aus — und
Millionen von Nutzerm konnen sie
entdecken.
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Erste
MalRnahme:
Unternenmens-
konto erstellen

Dein Kunde sollte Uber ein
Unternehmenskonto verflgen.
Unternehmenskonten sind kostenlos
und ermdglichen den Zugriff auf Tools
wie Pinterest Analytics sowie ein
spezielles Untermehmensprofil. Du
hast ebenfalls mehr Einfluss auf
Branding und inhaltliche Zuordnung.
Du kannst ein neues Konto erstellen
oder dein bestehendes privates Konto
umwandeln, um

die Unternenmensfunktionen

ZU nutzen.

Besitzer von Unternehmensprofilen
kénnen ihrem Anzeigenkonto Nutzer
hinzufUigen und die Art des Zugriffs
individuell festlegen. So kann eine
Vielzahl von Nutzem verschiedene
Aspekte des Anzeigenkontos
verwalten

(z. B. Abrechnung,
Zielgruppenbearbeitung,
Kampagnenerstellung), ohne die
Anmeldedaten mit dem gesamten
Unternehmen teilen zu mussen.
Indem mehrere Nutzer eigenen Zugriff
haben, kann eingesenen werden, wer
welche Anderungen vornimmt.

Organisch und
Promoted
erganzen sich
optimal

Anders als Social-Media-Beitrage
haben organische Pins eine lange
Lebensdauer. Auf Pinterest sehen

Follower deine Ideen als Erste. Und je
mehr sie sich mit deinen Inhalten

beschéaftigen, desto starker spielen wir

sie an anderen
Stellen auf Pinterest aus —

Z. B. in den Suchergebnissen, Feeds
und Empfehlungen, damit sie von
moglichst vielen Nutzern entdeckt
werden. Anzeigen wiederum sorgen
dafr, dass du eine bestimmte
Zielgruppe erreichst und KPls erfUlist.

Alle organischen Strategien auf
Pinterest sollten durch Werbeinhalte
unterstitzt werden. Und andersherum
sollten alle \Werbestrategien von
organischen Inhalten begleitet
werden. Organische Pins gewinnen
an Zugkraft, wenn Nutzer Ideen
suchen und entdecken. Darauf
aufbauend kannst du einsehen,
welche deiner Pins am besten
performen. Wenn du sie dann
bewirbst, kannst du eine gréBere oder
genauer definierte Zielgruppe
erreichen. Nutze Anzeigen, um
strategische Ziele rund um
ProdukteinfUhrungen, Saisonalitdten
etc. zu erreichen und plane die
Budgetverteilung entsprechend Uber
das gesamte Jahr verteilt. Dieser
Ansatz ist die Grundlage fur deinen
Erfolg auf Pinterest.

London

@ www.scottcaneat.com

Overview

Featured boards

Scott Can Eat - Food
& travel Blogger &
creator

87.9k monthly unique viewers

U.K. Food & Travel Blogger Obsessed with
Colour, Flavour and Experiences

Boards




Dein
Unternenmensprofil
kennenlermen

Flexibles Profil-
Cover

Wahle, ob deine
neuesten Pins oder
eine bestimmte
Pinnwand angezeigt
werden sollen.

\erifizierte
Webseite

Deine verifizierte
\Webseite wird
oben angezeigt.

Nariah Hughes ©

———@ nariahhughes.com - @nariahhughes
Style-ldeen von Nariah Hughes. Aus San
Francisco.

1 Mio. Follower- 234 folge ich

> 10 Mio. monatliche Aufrufe
Monat“Che & Kontakt @ Xy

Aufrufe

Die Anzahl der
Impressions oder wie Tl Gemerkt
oft deine Pins in den

letzten 30 Tagen auf
einem Bildschirm
angezeigt wurden.

Achte auf
Bestandigkett

Durch das regelmaBige Verdffentlichen von
Pins stehen Nutzern jederzeit groBBartige Ideen
zur VerfUgung. Das ist besser, als sich einmal
pro Woche viele Pins auf einmal zu merken.
Pinterest unterscheidet sich von anderen
Plattformen, auf denen die Reichweite ihren
Hohepunkt in den ersten 24 Stunden erreicht.
Bei Pinterest entdecken die Nutzer deine Pins
nach und nach und merken sie sich —
dadurch wachst ihre Reichweite mit der Zeit.

Keywords
und Hashtags

Mit guten Keywords oder Hashtags erreichen
deine Inhalte die richtige Zielgruppe.
AuBerdem lieferst du Nutzern so hilfreichen
Kontext Uber deine Pins und Pinnwande.
Beim Hinzuflgen eines Hashtags empfehlen
wir dir, spezifisch zu sein und Worter oder
Ausdriicke zu wéhlen, die den Inhalt deines
Pins

genau beschreiben.

Best Practices
fur Pinnwande

Jeder Pin lebt auf einer ,Pinnwand"“, auf der
verwandte Ideen gesammelt werden. Nutzer
beflllen inre Pinnwande nach ihren
BedUrfnissen oder Interessen. Unternehmen
legen Pinnwande oft nach Produktkategorien,
Themengebieten oder saisonalen Aufhangern
an. Verwende Pinnwande, um die Pins deiner
Marke zu sortieren und es den Nutzem zu
erleichtern, dein Profil und deine Ideen zu
erkunden. Achte darauf, dass deine
Pinnwandnamen und -beschreibungen genau
auf deine Zielgruppe abgestimmt und fur diese
relevant sind. Wahle eine Kategorie flr deine
Pinnwand, damit wir deinen Content besser
verstehen und dir bessere Empfehlungen
geben konnen.




Die effektivste
<ampagnenart
auswanlen




Nutzer auf
PINterest mochten
deen in die Tat
Umsetzen

Sie suchen nach Produkten oder Losungen — also
dem Angebot deines Kunden. Sie durchstdbern ihre
Feeds auf der Suche nach Inspirationen. Sie suchen
nach Themen, die sie interessieren, und klicken auf
Pins, um mehr zu erfahren. Sie merken sich Pins, um
die Idee fUr spater festzuhalten.,

Ob es darum geht, Awareness aufzubauen, die
Markenpréferenz zu steigern oder Sales zu steigern:
Pinterest Ads und Kampagnen konnen deinen Kunden
dabei helfen, aufzufallen. Hier erfahrst du alles Nétige
Uber das Bewerben von Pins — damit du dich immer
fUr die richtige Kampagne entscheidest.

o0 %

50% aller US-Pinterest-Nutzer nutzen
Pinterest haufig, um etwas zu kaufen — das
Ist doppelt so viel wie der Antell der Nutzer,
die andere Media-Plattformen in Bezug auf

Kaufe verwenden. 8
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Wenn Pinterest-Nutzer vor einem grol3en Ereignis

— u r d |e g rO Bten stehen, planen sie mithilfe der Plattform — und zwar
bereits Monate im Voraus. Marken, die wichtige
\/| -t d Momente (wie Sommeruraub und Weihnachten) oder
O m e ﬂ e eS lebensverandernde Ereignisse (wie eine Geburt oder
Hochzeit) ansprechen, verzeichnen eine hdhere

e bens p | anen Awareness und mehr Online-Sales. Denke dartier

nach, welche saisonalen Momente zu deinem Kunden

passen.
Always On Temporar Highlights
Interessen und Keywords Augenblicke Aktivierungen/
Sei zur Stelle, wenn Pinterest-Nutzer Erreiche Nutzer im Rahmen von Veszeeuaeu flzl)%rior?iurﬁt—eEvents
aktiv ihr Feiertagen und Alltagsmomenten. und Marktei%tjhgrungen
Leben planen. neuer Produkte.

Januar Februar Méarz  April Mai Juni Juli  August September Oktober  November Dezember

Pinterest-Nutzer kaufen neue Produkte Marken aus allen Kategorien konnen auf Pinterest bei
eher kurz nach der Produkteinfuhrung groRe Erfolge feiem.

— Beispielsweise ist im ersten Monat nach Launch das
der l\/larktemfuhrung. Ausprobieren neuer Produkte

bei Pinterest-Nutzern durchschnittlich um
39 % wahrscheinlicher als bei Nicht-Nutzermn. 49

- 27%

1. Monat 2. Monat 3. Monat 4. Monat . Monat 6. Monat 7. Monat 8. Monat 9. Monat 10. Monat
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Think outside
the box

Nutze Keywords und Interessen,
um die beste Zielgruppe fur die
jewellige Anzeige zu finden.

VERPASS DEINEM WOIINZIMMER
EINEN KOMPLETT NEUEN ANSTRICH

Ermdgliche es Pinnemn, dank Pin-
Q Erweiterungen tief- greifender mit

Markeninhalten

ZU Interagieren. (erzsit nurin den USA, im

Vereinigten Kénigreich und in Kanada verflgbar) 4 g Z
. Tacos sind nicht

Nutze bei der Erstellung nur fur Tuesday
eines visuellen Konzeptes KeSlera geins Tecoutt
Pinterest Trends.

Personalisiere Inhalte mithilfe der
Entwickler-AF.

Setze Pincodes ein, damit Nutzer
deine Marke und ldeen auf
Pinterest finden. Diese Codes
sind wie QR-Codes, aber sie
wurden speziell fur Pinterest
entwickelt,

Ubertrage durch
Erlebnismarketing Ideen offline.

i2h %
Glitzernde
Weihnachten

Gonne dir einen
Hauch von Luxus

Swag Bag
Dieser limitierte Weekender aus Leder ist ein echter
Klassiker und ein vielseitiger Reisebegleiter.




FUr Kaufer ist Pinterest eine besondere Anlaufstelle fur
inre Neuanschaffungen: ein Ort, an dem sie
Inspiration finden und neue ldeen entdecken kdnnen.
Das besondere an Pinterest-Nutzern ist, dass sie
bereit sind zu handeln und kaufoereit sind. Marken
haben auf Pinterest schon immer Nutzer auf ihrem
Weg der Inspiration begleitet. Wir machen es deinem
Kunden leichter denn je, mit Kaufern in Kontakt zu
treten, wahrend sie Uber ihre nachsten
Neuanschaffungen nachdenken.

Shopping auf
Pinterest:
Segeistere Nutzer

fur dein Angelbot

Shopping ist auf Pinterest jetzt besser denn je — durch
Produkt-Updates, die das Einkaufen leichter machen,

Kataloge

Pinterest-Kataloge sind der
schnellste Weg, Produkte
auf Pinterest zu
veroffentlichen. Wandle
den gesamten
Produktkatalog deiner
Marke in organische
Produkt-Pins um.
AnschlieBend kannst du
diese Produkt-Pins
gruppieren und als
Shopping- Anzeigen
bewerben.

Shopping-
Anzeigen

Das sind Produkt-Pins mit
einem speziellen
Preisetikett-Symbol. So
kann dein Kunde frlih mit
seinen potenziellen
Kunden interagieren —
namlich dann, wenn sie
nach Inspiration suchen.

und die Zusammenarbeit mit verifizierten Handlern.

Dynamisches
Retargeting

Damit kannst du Nutzer
erreichen, die bereits die
Webseite deines Kunden
besucht haben oder noch
nicht gekaufte Artikel in
ihrem Warenkorb haben.
Du kannst ihnen auf
Pinterest die Produkte
zeigen, mit denen sie
bereits interagiert haben,
oder ahnliche Produkte.

Shop this collection
s148
-/
Ay !

% .“4 /6

Pobble Plate

s B (5 A
S e
A Visit @

Dark Charcoal Plates

Collections-
Anzeigen

Kollektionen helfen dir
dabei, Nutzer von der
Inspiration zur Handlung
zu fuhren. Dabei handelt
es sich um eine Anzeige
mit mehreren Bildemn, die
bis zu 24 Produkte der
Kollektion zeigen.

Shoppen-
Tab

Wenn dein Kunde ein
Unternehmensprofil
petreibt und mit
Katalogen Produkt-Pins
erstellt hat, konnen
verflgbare Produkte im
dafUr bestimmten Shop-
Tab seines Kontos
angezeigt werden.

8:08

< bedroom furniture




Noch menr Wege,
Kaurer zu erreichen

Shopping-Modus
im Closeup

Wenn Nutzer sich einen Lifestyle-Pin naher
ansehen, kénnen sie Uber die visuelle Suche
einfach einkaufen.

Verifizierte-
Handler-Programm

Wenn sich dein Kunde fUr das Programm
qualifiziert, wird das blaue Hakchen im Profil
angezeigt. Die Inhalte deines Kunden erhalten
damit eine gréBere Distribution an Nutzer mit
Kaufabsicht, Zudem werden Metriken wie
Conversion-Insights freigeschaltet.

Shopping-Modus
in der Suche

Wenn Nutzer nach Einrichtungsartikeln oder
Ouftfit-Inspiration suchen, kénnen sie die
Ergebnisse so filtern, dass nur Pins mit
verfUgbaren Produkten angezeigt werden.

Styleguides

Visuelle Empfehlungen, die es den
Nutzemn erméglichen, auf der Suche
nach Inspiration Trend-Styles und -
Outfits zu erkunden.

Shopping-Modus auf
der Pinnwand

Wenn Nutzer eine Pinnwand zum Thema
Einrichten und Wohnen oder Mode aufrufen, wird
ein Shopping-Abschnitt angezeigt. Darin sind
Produkte zu sehen, die auf Pins ihrer Pinnwand
auftauchen oder von diesen inspiriert sind.

X Hinweise

» Auf Pinterest lisfern Marken Inspiration.
Anzeigen sind ansprechende Inhalte.

genformat entsprechend
tent und deiner Ziele fest.

Uberblick Uber verschiedene Markte hinsichtlich der

Verfugbarkeit von Produkten und Targeting

Produkt

Statische Pins & Anzeigen

(<

CA UK+IE R

(<
(<
<

DE+AT  AU+NZ BR

Standard-Videoanzeigen 0
Video mit max. Breite 0
Karussell-Pins & -Anzeigen Q
Entfernbare Pins Q
Dynamisches Retargeting Q
Targeting via Postleitzahl Q
Targeting nach Alter o
Pinterest-Tag °
Brand Lift mit Millward Brown °
Viewability mit Moat °

(<

Online Conversion Lift

(<


https://view.highspot.com/viewer/5f04e260628ba23accccc596
https://view.highspot.com/viewer/5f04e3c8a4dfa012e5e75249
https://view.highspot.com/viewer/5f04e324a4dfa012c7ea5e1f
https://view.highspot.com/viewer/5f04e35aa2e3a95d11f05d12
https://view.highspot.com/viewer/5f04e387c7143331396acec2
https://view.highspot.com/viewer/5f04e3ab8117177aae83f02f
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Pinterest indexiert taglich Informationen zu Milliarden von Pins. Alle

Bestandteile eines Pins — Bild, Text, Link und sogar die Pinnwand, auf
Sorge dafur,

der ein Pin gemerkt wurde — geben Pinterest Signale, um den Pin

daSS de| N ID| N besser auszuspielen. Uberlege dir gut, wie du Text und Bildmaterial

einsetzt, damit deine Pins zur richtigen Zeit von mehr Menschen

aUﬁa| |'t gesehen werden.

Unten findest du eine Auflistung der Anzeigenformate und
Spezifikationen, mit denen du sicherstellst, dass deine Anzeigen so
ansprechend wie moglich aussehen.

Statische Pins Karussell-Pins Shopping

Das ist unser Standard-Anzeigeformat Dieses Format enthalt mehrere Bilder Mit dem Upload eines Shopping-Feeds
mit einem einzigen Bild. (bis zu funf), mit denen dein Kunde eine werden Preis und VerfUgbarkeit direkt
tiefer gehende Markengeschichte anzeigt und dem Kauf steht nichts mehr
erzahlen kann. im Weg.

Standardvideo Video mit Pin-Erwelterungen
Hat die gleiche GroRe wie ein Standard- max, Brelte Ein personalisiertes digitales Erlebnis, das
Pin. Wird automatisch abgespielt. Ton durch einen Pinterest Partner entwickelt

wird durch Klicken aktiviert. Eine Videoeinheit, die sich auf mobilen  wurde, fuhrt zu mehr Interaktionen mit der
Interessanter Fakt; Bei Pinterest-Nutzermn Geréten Uber das gesamte Display Marke.
ist die Wahrscheinlichkett, ein Produkt Zieht, erhdht die Sichtbarkeit.

zuU kaufen, um 60 % hoher, wenn die
Anzeige ein Video ist. %0



Sorge dafur,
dass dein Pin
auftallt

Statische Pins

Diese Spezifikationen gelten fUr
organische Pins und Anzeigen.

Bilder

« Dateityp: PNG oder JPEG
« Max. DateigréBe: 32 MB

» Seitenverhaltnis: Wir empfehlen die
Verwendung von 2:3 oder 1000 x
1500 Pixel.

/eichenanzah!

« Titel: bis zu 100 Zeichen. Wenn kein
Titel angegeben wird, sehen Nutzer
stattdessen die Pin-Beschreibung.

« Beschreibung: bis zu 500 Zeichen.
Die ersten 50 bis 60 Zeichen werden
wahrscheinlich in den Feeds der
Nutzer angezeigt. Daher solltest du
die wichtigsten Informationen dort
platzieren.

Pinterest indexiert taglich Informationen zu Milliarden von Pins. Alle
Bestandteile eines Pins — Bild, Text, Link und sogar die Pinnwand, auf
der ein Pin gemerkt wurde — geben Pinterest Signale, um den Pin
besser auszuspielen. Uberlege dir gut, wie du Text und Bildmaterial
einsetzt, damit deine Pins zur richtigen Zeit von mehr Menschen

gesehen werden.

Unten findest du eine Auflistung der Anzeigenformate und
Spezifikationen, mit denen du sicherstellst, dass deine Anzeigen so

ansprechend wie moglich aussehen.

Video-Pins

Diese Spezifikationen gelten fur
organische und
Promoted Videos.

Videos

« Dateityp: .mp4 oder .mov oder .m4v

« Codierung: H.264 oder H.265

Max. DateigroBe: 2 GB oder

weniger

» Videolange: Minimum 4 Sekunden,
Maximum 15 Minuten

» Seitenverhaltnis: Hochformat (2:3),
quadratisch (1:1) oder Breitbild
(16:9)

Zeichenanzahl

« Titel: bis zu 100 Zeichen. Wenn kein
Titel angegeben wird, sehen Nutzer
stattdessen die Pin-Beschreibung.

« Beschreibung: bis zu
500 Zeichen. Die ersten
50 bis 60 Zeichen werden
wahrscheinlich in den Feeds der
Nutzer angezeigt. Daher solltest du
die wichtigsten Informationen dort
platzieren.

Karussell-Anzeigen

Dieses Format kann zu zusétzlichen Kaufen

fUhren, da in einem Pin mehrere Artikel
gezeigt werden.

Bilder

Bildanzahl: 2 bis 5 Bilder pro Karussell-
Pin

Dateityp: PNG oder JPEG

Max. DateigréBe: 32 MB pro Bild
Seitenverhaltnis: 1:1 oder 2:3

Zeichenanzan!

Titel: bis zu 100 Zeichen. Die ersten
30 bis 35 Zeichen werden in den
Feeds der Nutzer angezeigt.
Beschreibung: bis zu

500 Zeichen. Die ersten 50 bis 60
Zeichen sind am wichtigsten.
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Stop interrupting.
Start inspiring.

Visuell
ansprechend  Originell

Regt die Vorstellungskraft derFuhlt sich neu, einzigartig
Nutzer an oder frisch an

Visuell

Originell

Hol dir das erste Make-up
aus Algen

COSImMos

T

Auf Pinterest mussen Marken nicht auf
Unterbrechung setzen, um erfolgreich zu sein. Sie
mussen nur fur Inspiration sorgen. Ein guter Pin
zeichnet sich durch diese funf Faktoren aus:

Positiv Relevant  Aktivierend

Verkorpert das Gute Bietet relevante Ideen Regt Nutzer dazu an,

aktiv zu werden
=

Positiv

Hochzeiten mit
wenig Abfall.
Tausch den Kuchen und die

Einwegteller n Dessertsein,
die perfekt inggﬁaeHmd passen.

# LITTLE TECH
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Grundlegende Tipps
fur erfolgreiche Pins

Setze auf Hochformat

Setze qualitativ hochwertige Bilder im
Hochformat ein. Nimm moglichst viel
Bilaflache in Anspruch, um die
Botschaft zu vermitteln.

Gestalte TUr
mobile Gerate

Stelle sicher, dass der Text grol3
genug und auch auf mobilen Geréaten
lesbar ist. Dadurch fallen Pins im Feed

der Nutzer auf.

LOOSE

Integriere
Branding

Platziere das Produkt oder Logo auf
jedem Pin, immer in der
oberen Halfte.

Stelle die
Markenvorteile dar

Was hebt die Marke von anderen
Wettbewerbemn ab? Diese Vorteile
solliten Uberall auf Pinterest aufgezahlt
werden.

Geschmackvolle und
sichtbare Logo-
Platzierung

Klare, auffallige Schrift
vermittelt die
Kernbotschaft

ENOUGH TO

RUN FROM
STAGE TO

RIPS AND
TEARS
TO KEEP
IT COOL.

Kontext zu Nutzung
und Vorztigen des
Produkts

Produkt und Vorzlige
stehen im Mittelpunkt

Starkes Bild im
Hochformat

Zu den meisten Pins
passt ein starker CTA

Die besten Pins sind visuell ansprechend, erzahlen
eine interessante Geschichte und wecken Neugierde.
Es ist nicht schwer, groBartige Pins zu erstellen — halte
dich einfach an diese kreativen Best Practices.

Werbe im Moment

Verleihe deinen Anzeigen Relevanz,
indem du die Inhalte speziell auf
saisonale oder besondere Momente
ausrichtest.

FlUge Text-Overlays
ninzu

Der Text, den du einsetzt, sollte Klar,
prézise und aktivierend sein.







! Im Gegensatz zu Inhalten in sozialen Netzwerken zeigt Content auf Pinterest
P| n - noch lange nach der Verdffentlichung eine Wirkung. Je mehr Nutzer mit deinem
Inhalt interagieren, desto 6fter taucht er an anderen Stellen von Pinterest auf.

: C So kann er letztendlich von Millionen Nutzerm entdeckt werden. Unter
Sta-tl Stl ke n ads.pinterest.com oder analytics.pinterest.com hast du Zugriff auf einfach zu
Uberblickende Dashboards zur Messung deiner Ergebnisse.

Impressions Interaktionen Klicks auf Pins  Gemerkte Pins

Wie oft deine Pins auf Die Gesamtanzahl der Die Gesamtanzahl von Die Haufigkeit, mit der sich

Pinterest angezeigt wurden. Interaktionen mit deinen Pins, Klicks auf deinen Pin zu Nutzer deine Pins auf
einschlieBlich ,Merken*- Inhalten auf und auBerhalo Pinnwanden gemerkt haben.
Vorgéange, Klicks auf Pins, von Pinterest.

ausgehende Klicks und das
Blattern durch Karussell-Pins.

Ausgehende Klicks Gesamte Engagierte

ble Gesamtarvahi der Kicks zu ¥ IIE0AUITTLIE Zielgruppe Zielgruppe

gnerZwe\—URL VB BfMETICEET Die Anzahl der Videoaufrufe, Die Gesamtanzah! der Nutzer, die sich deine Pins

S bei denen das Video Nutzer, die von dir gemerkte  gemerkt haben, auf einen Link

mindestens _ Pins oder von deiner geklickt haben oder sich deinen
2 Sekunden lang abgespielt Webseite und verlinkten Pin im Closeup-Modus
wurde, solange es zumindest  Konten gemerkte Pins angesehen haben,
50 % im Sichtfeld war. betrachtet haben.

! Pinterest Analytics liefert dir fUr alle deine Pins einen umfassenden Uberblick (ber deine
Pl nterest organischen, bezahlten und Eamed-Interaktionen. Die Insights, die dir Analytics
bereitstellen, liefern Informationen dartiber, was sich Nutzer Uber die Webseite deines
. Kunden gemerkt haben. So erfahrst du mehr darlber, was die Zielgruppe deines
An a|y‘t| CS Kunden wirklich will, und du kannst fur ihn Uberzeugende Inhalte und Mediastrategien
entwickeln. Wenn der GroBteil der Impressions von Nutzern kommt, die Mobilgerate
nutzen, kannst du die Ziel-Webseite fur Mobilgerate optimieren. Wenn ein Artikel auf der

Webseite den Traffic ankurbelt, kannst du sicherstellen, dass er immer verflgbar ist,
ihm mehr Pins widmen und ihn dir auf mehr Pinnwanden merken.

@ Analytics Ads 0 Viewing: Reena | Fa
Analytics overview ey scces:| £ Want to use the previo

Filters
Impressions v Splitby | No split
Date range

© 1/21/2019-2/19/2019

Content types @

® Al
Organic
Paid and earned

Claimed accounts @

@ All Pins
reena-rai.com
Instagram

Devices @

*Die Tabelle ist nur zur Veranschaulichung gedacht. Die Ergebr d nicht garantiert.



https://ads.pinterest.com/
http://analytics.pinterest.com

Audience
Insights

¥ Hinweise

e (Gehe auf ads.pinterest.com oder
analytics. pinterest.com und greife
auf die bedienerfreundlichen
Dashboards zur Messung deiner
Ergebnisse zu.

* Mit dem Ads Manager kannst
du verschiedene Berichte erstellen
und herunterladen,
die dir zeigen, wie deine Anzeigen
performen.

AdS
\Vanager

Delivery-Metriken

Der Bericht gibt dir Einblicke in dein Budget
und hilft dir, den Einfluss deiner Anzeigen
nachzuvollziehen.

Conversion-Metriken

Verstehe den Erfolg deiner Kampagnen
basierend auf Informationen, die mittels
Events Uber den Pinterest-Tag gesammelt
wurden.

*Die Tabel

Das Audience Insights-Tool von Pinterest verrat anhand des Verhaltens
bestehender und potenzieller Kunden, woran diese interessiert sind. Diese
Einblicke stltzen sich auf den Taste Graph. Sie zeigen unter BerUicksichtigung
von Handlungen wie Suchanifragen und dem Merken von Pins die aktive
Denkweise der Nutzer. Du kannst sogar eine demographische Aufteilung deiner
Zielgruppenauswah! nach Alter, Geschlecht, Ort oder Gerat anzeigen.

@ @
@ Analytics Ads © Theroint v e
haPoint  AllPinterstusers  Compare @
— -
A —
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le ist nur zur Veranschaulichung gedacht. Die Ergebnisse sind nicht garantiert

Reporting ist ein wichtiger Teill der Kampagnenverwaltung und -optimierung. Mit
dem Ads Manager kannst du verschiedene Berichte erstellen und herunterladen,
die dir zeigen, wie deine Anzeigen performen. Der Ads Manager bietet Folgendes:

62Paused  NotStarted  2Completed  Archived

View: Performance
View: Overview (legacy)
View: Activity (legacy)
View: Spend (legacy)
Add Custom

2827 191%

*Die Darstellung dient der Veranschaulichung. Die Er: ind nicht garantiert.


https://ads.pinterest.com/
https://analytics.pinterest.com/
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Das unterscheidet
UNs von anderen
Plattformen

Pinterest ist nicht Social
Media,

sondern steht ganz im Zeichen der Inspiration:
454 Millionen Nutzer weltweit suchen jeden Monat
nach ldeen, mit denen sie ein Leben nach ihren
Vorstellungen planen, visualisieren und

umsetzen konnen. °7

Deine Zielgruppe ist auf
Pinterest.

Sowohl die Unentschlossenen als auch die
Entscheidungstrager. Nutzer, die bereits friih mit der
Planung beginnen und mehr ausgeben. Nutzer mit
hoherem Einkommen und damit hdherem Wert fur
deine Marke.

Sprich sie frunhzeitig an.

Pinterest hat mehr Einfluss auf das Kaufverhalten

als jede andere Such- oder Social-Media-Plattform. Neun
von zehn Nutzermn suchen auf Pinterest Kaufinspiration.
Und da sie bereits hier sind, um etwas zu kaufen, verfUgt
deine Anzeige bereits von Vornherein Uber einen klaren
Vortelil.

Sorge fur die Inspiration
ZUr nachsten
Entscheidung.

Auf Pinterest sind Anzeigen gleichzeitig Inhalte. Sie
wirken nicht stérend auf die Nutzer, sondem
inspirieren sie. Sie lenken nicht ab, sonderm sind der
Motor fur die Umsetzung von Ideen. Nutzer sind auf
Pinterest, um sich weiterzuentwickeln. Deine Marke
kann das auch.




®

V\eltere
Ressourcen

Weitere Informationen und Tipps findest du
unter business.pinterest.com/de oder in
unseren Erfolgsstorys, die dartber berichten,
wie Unternehmen dank Pinterest Erfolge
verzeichnen.

Besuche unbedingt The Point, um unsere
aktuellen Forschungsergebnisse anzusehen.
Weitere Ressourcen, Inhalte und Updates
findest du unter newsroom.pinterest.com/de
und help.pinterest.com/de.

Abonniere unseren und
YouTube-Kanal, um Uber Produktupdates,
kreative Ansatze und mehr informiert zu
werden. Folge uns auBerdem auf Twitter und

Lasse dich davon inspirieren, was deine
Marke auf Pinterest erreichen kann.



https://business.pinterest.com/de
https://business.pinterest.com/de/success-stories
https://business.pinterest.com/de/insights/the-point/
http://newsroom.pinterest.com/de
https://help.pinterest.com/de
https://business.pinterest.com/de/agency-newsletter/
https://www.youtube.com/c/PinterestDE/
https://twitter.com/pinterestbiz
https://www.linkedin.com/showcase/pinterest-for-business/
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