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Tohle je Shutterstock

Jsme hrdi, Ze mGZzeme podporovat celosvétovou komunitu
talentovanych prispévatell vytvarejicich obsah, na ktery
spoléhaji nasi zakaznici.

+ 550000 prispévatell

+ 800 milionl dolarl vyplaceno prispévatelliim

+ 245 milionG snimki
+ 13 milionG videoklipt

A Cisla rostou. Kazdy tyden pribyva pres 1,5 milionu
novych polozek.
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Kdo jsou nasi prispévatelé

“Trh nasich prispévatell tvori fotografové, tvirci videi, ilustratofi
a skladatelé z celého svéta.”

At jste zacinajici fotograf, ktery si prave koupil prvni fotoaparat,
nebo agentura specializujici se na tvorbu obsahu pro stock
weby, ve sluzbé Shutterstock je pro vas misto.

Rychlé vydélky
Vysoce kvalitni standardy s rychlym a jednoduchym
procesem nahravani, odesilani a schvalovani.

Zustane vam svoboda
Obsah, ktery vytvorite, je vas. Uzijte si svobodu
neexkluzivniho partnerstvi.

Inovativni technologie
Neustale hleddme zplisoby, jak zkuSenosti nasich prispévatell
vylepsSovat. To zahrnuje nase aplikace pro iOS a Android.

Cenné nastroje pro tspéch

Informujeme o tom, co nasi zakaznici hledaji, takZze mizete mit
naskok pred nejnovéjsimi trendy. Podivejte se na nas ndstroj pro
tvorbu klicovych slov a seznam Co fotit.
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Co je stock?

Stock je jakykoli typ
obsahu, vcetné fotek, videli,
zvukovych klipl nebo
ilustraci, ktery zakaznici
mohou koupit a pouzivat.

At tvorite obsah specialné
pro stock nebo se
rozhodnete nahrat do
sluzby archivovany
obsah, predstavuje stock
prilezitost, jak obsah
licencovat.

Co je natom
nejlepsi?

Obsah se muze prodavat
stale dokola, takze
vytvoreny stock vdam muze
vydélavat dlouha léta.
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Co zakaznici vyhledavaji

Diky datim z vyhledavani a naslouchani zpétné vazbé vime, co zadkaznici hledaji. Hledaji stock obsah, ktery ma tyto vlastnosti.

© 29 m [ Vi

Autenti¢nost Rozmanitost Lokalnost Varianty Kreativita

Snimky, které ilustruji Rozmanity obsah, Obchodni schizka v Zachycujte odlisné Snimky, které se nedaji
kazdodennost. ktery zahrnuje lidi Londyné mUze vypadat a jedine¢né varianty najit nikde jinde. Vas
Snimky, které ilustruji rzného véku, pohlavi, jinak nez v Japonsku. stejné scény, abyste jedinecny obsah zde
kazdodenni situace sexualni orientace, Zobrazujte mistni zakaznikdm poskytli ma svou hodnotu.

ze zivota. Zachycené etnika a rGznych kulturu. moznosti na vybér.

realné okamziky. schopnosti.
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shutterstuck

Hledani inspirace

Tady je Sest prilezitosti, jak nastartovat své
kreativni napady.

1. Socialni média
Skvélym vychozim bodem jsou témata, ktera zrovna frci.
Najdéte si nas na Instagramu na @ShutterstockContributors.

2. Zpravodajstvi
Co je tématem hlavnich zprav? Mista, udalosti i lidé, o kterych
se nejvic pise.

3. Maddni trendy
Jaké barvy jsou oblibené? Jaké obleceni se nosi?

4. Technologie
Stale hledame nové snimky toho nejnovéjsiho a nejlepsiho v
technologiich.

5. Svatky a oslavy
Jaké oblibené udalosti se odehravaji v misté, kde Zijete nebo
kam praveé cestujete?

6. Umeni a kultura

Sledujte, co se déje v galeriich a muzeich. Inspirujte se starym
i novym.
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Tvorba
snimku, které
se skutecne

Borime konvence tradi¢niho
stocku. Shuttterstock ma
zadjem o snimky, které
vypravéji a prodavaji
pribéhy.

Obsah, ktery vydélava, ma
nasledujici vlastnosti.

Kvalita: Vas snimek je ostry
a ve vysokém rozliseni.

Univerzalnost: Obsah se
da pouzit pro Sirokou skalu
uceld.

Jedinecnost: Vytvorili jste a
do sluzby nahrali jedineé¢nou
scénu, kterd se nepodoba
nicemu jinému.
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Tvorba
ilustraci, které
se prodavaji

Nasi zakaznici hledaji
ilustrace, které se daji
pouzit pro Sirokou Skalu
obchodnich a tvlréich uceld.

Ty, které se prodavaji,
vytvorite takto.

Prizpasobitelnost: Obsah se
da pouzit v rdznych navrzich
k vypravéni nejriznéjsich
pribéhd.

Stylizované prvky:
Zkuste do sluzby nahrat
textury, pozadi, text a
ramecky.

Udavejte trendy: S trochou
talentu a inspirace muzete
udavat trendy.
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Tvorba videi,
ktera se
skutecné
prodavaji

Tvorba stock videa sice
vyzaduje investice, ale videa
se prodavaji za vyssi ceny,
takZze vdm mohou vydélat
vice. Tady je par tip(, jak
tvorit videa, kterd se dobre
prodavaiji.

Kvalitni vybaveni: Digitalni
zrcadlovky vam davaji vétsi
kontrolu a vice moznosti pro
nataceni. Zakaznici chtéji
mit moznost nakoupit obsah
ve 4K a vyssim rozliseni.

Nevsedni vSednost:
Natacejte vSedni situace.
Ranni kavu. Prochdzku se
psem. Vypravéjte krasny
pribéh.

VyuZijte, co mate: Zijete na
jedinecném misté? Natocte
ho. Jedinecné situace

a mista jsou pro tvlrce
vyhodou.”
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Ingredience nejlépe se prodavajiciho stocku

1. Komerc¢ni hodnota

vvvvv

komercni hodnotu ma.

2. Rozmanitost mist
Snimky, které ukazuji rozmanitost konkrétnich mist. Napriklad
japonsky farmar tézici sl na pobrezi u mésta Suzu.

3. Misto pro text
Zakaznici ¢asto nakupuji obsah pro reklamni tcely. Tvorte
snimky s volnym mistem, na které mlze zdkaznik pridat text.

4. Emoce
Snimky zobrazujici emoce. Radost, smutek a vSe mezi tim v
realnych okamzicich.

5. Vytouzené realné okamziky
Zivotni styl, po kterém mohou lidé touzit, ale vyvazeny v
autentickych snimcich a videich z redlného Zivota. Tvorte obsah,
ktery plsobi realisticky a dosazitelné.
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Odesilani do
Shutterstocku

)




shutterstuck

Jak nahrat svuj prvni obsah

1. Prectéte si pokyny Shutterstocku pro odesilani obsahu
Tyto pokyny vysvétluji, jaky obsah je vhodné do sluzby nahravat a jaka
jsou zédkonna prava a povinnosti.

2. Vyhodnotte svuj obsah
M3d vas snimek komeréni hodnotu? Dal by se pouzit pro reklamni nebo
redakcni Ucely? Pokud vas obsah tomuto popisu odpovida, nahrajte jej!

3. Pred nahranim zkontrolujte kvalitu
Zobrazte si své snimky zvétSené. Pfed nahranim se ujistéte, ze
neobsahuji zadny Sum ani vady.

4. Pridejte spravna metadata a klicova slova
Lepsi klicova slova = lepsi prodeje. Ujistéte se, Ze vase kli¢ova slova
jsou pro kazdy jednotlivy snimek spravna.

5. Odeslete obsah
Jakmile budete spokojeni, obsah odeslete. Sviij obsah odeslete na
adrese

Po dokonceni nahravani vyckejte na e-mail s potvrzenim o pfijeti. V pripadé
odmitnuti obsahu se nenechte odradit. Zlepsujte se a zkousejte do sluzby
Shutterstock odesilat dalsi obsah.
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Klicova slova

Klicova slova jsou slova, ktera mohou zakaznici pouzivat k
vyhledani vasich snimk(. Tady je par tipQ, jak psat uspésna
klicova slova.

25-45 presnych klicovych slov
Pro kazdy snimek. Pouzivejte viceslovna kli¢ova slova jako
,sandy beach” nebo ,organic lettuce”

Myslete jako zakaznik
Predstavte si clovéka, ktery si vas snimek nejpravdépodobnéji
stdhne. Co hledd?

Jedinecné nazvy a popisy
Budte vystizni a popisni. Nazvy a popisy by mély byt co
nejpresnéjsi. Nepouzivejte nazvy hromadné.

Nespamujte
Irelevantni klicova slova vas obsah dostanou k nespravnému
zdkaznikovi, takze prijdete o potencialni trzby.

Presné popisujte lidi
Nepouzivejte k popisu lidi obecné vyrazy. Budte popisni, pokud
jde o etnikum, pohlavi a vék modeld a modelek.
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Jak pracovat se smlouvami s modelem a majitelem objektu

Smlouva s modelem je dokument, ktery modelovi ¢i modelce poskytnete, abyste ziskali souhlas a prava k licencovani obsahu
sluzbé Shutterstock. Smlouvy s majitelem objektu jsou vyzadovany pro vSechny lokality a objekty, které jsou v soukromém
vlastnictvi. Smlouvy ke stazeni najdete ve svém profilu Shutterstock.”

Prace s modely

Nespoléhejte jen na pratele. Vyuzivejte agentury,
castingy, socialni média i pratele, abyste nasli
spravné lidi na spolupraci. Vzdy méjte pripravenou
smlouvu s modelem, kdyby se naskytla prilezitost.

Obsah bez smluv s rozpoznatelnymi lidmi nelze pfijmout.

shutterstuck

Prace v terénu

Pokud pracujete v terénu, méjte pripravené smlouvy
s majitelem objektu. Davejte pozor na mista, kde se
fotografovat nesmi, abyste neplytvali Casem a penézi
na obsah, ktery nebude prijat.
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shutterstuck

5 duvodi odmitnuti snimku

Nasi kontrolofi zodpovidaji za kontrolu kvality a uplathovani zakonnych
pozadavkl a redakénich standardd. Tady jsou nejéastéjsi divody odmitnuti
obsahu a reseni, kterd byste si méli zapamatovat.

1. Smlouvy: Nespravné nebo chybéjici smlouvy s modelem a
majitelem objektu
Redeni: Vzdy méjte pFipravené smlouvy s modelem a pred odeslanim
si ovérte fakta.

Kvalita: Obsah se Spatnym zaostrenim, kompozici, nasvicenim
nebo s Sumem.
Reseni: Pfed pofizenim snimku si na nasem blogu prectéte rady a tipy a
pred jeho odeslanim jej zvétsSete a zkontrolujte, zda neobsahuje vady.

Kvalita videi: Klipy obsahuji viditelny Sum, pixelaci nebo
kompresni artefakty.
Redeni: Podivejte se na vyukové materialy na nasem kanéle YouTube.
Pred odeslanim zkontrolujte kvalitu na mobilu a pocitaci.

2. Metadata: Irelevantni klicova slova a metadata v jiném jazyce nez
anglictiné.
Redeni: Pied odeslanim pouzijte na$ néstroj pro kli¢ova slova a
zkontrolujte, jestli jsou vSechna klicova slova presna.

3. Autorska prava a dusevni vlastnictvi: Snimky a klipy obsahujici
dusSevni vlastnictvi nebo materidly chranéné autorskymi pravy
Redeni: Pre¢téte si informace v ¢lanku Zndma omezeni snimku.
Zkontrolujte, Ze snimky a klipy neobsahuji Zadné rozpoznatelné stopy
odkazujici na existujici objekty komercniho vlastnictvi.
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Ochranné
znamky a
autorska prava

Obsah nahravany pro

stock nem(ize obsahovat
zadné rozpoznatelné stopy
odkazujici na existujici
znacku, firmu nebo slavny
design. Takovy obsah by
mohl predstavovat poruseni
prav a bude proto odmitnut.

. Prectéte si informace
v ¢lanku Znama
omezeni snimkd.

. Neodesilejte snimky
izolovanych objekta,
které mohou odkazovat
na konkrétni produkt
nebo sluzbu.

. Pokud snimek
obsahuje sporné
prvky nebo postavy
chranéné autorskymi
pravy, pri postprodukci
je odstrante. Tipy, jak
to udélat, najdete na
nasem blogu.
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Vysvétleni
autorskych

Technicky vzato si
zdkaznici vase snimky
~hekupuji“. ,Licencuji” si
je. Stale vlastnite prava na
distribuci a zobrazovani
vaseho obsahu, ale licence
dava zakaznikovi svoleni
vase dilo pouzit.

Pokazdé, kdyz si zakaznik , ' '
snimek ze sluzby
Shutterstock licencuje,
dostanete autorsky
poplatek.

VSechny typy licenci

a souvisejici ¢astky
autorskych poplatki
najdete v nasem prehledu
prijmd na
submit.shutterstock.com/
earnings_schedule
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Slovnicek

Prispévatel
To jste vy. Prispévatel je fotograf, tvlirce videi, skladatel nebo ilustrator, ktery tvori a
prispiva do sluzby Shutterstock.

Bez autorskych poplatku
Kdyz si zdkaznik licencuje vas snimek, m(ze ho pouzit vicekrat bez dalsich poplatkd.

Predplatné
Zakaznici se mohou zaregistrovat k mési¢nimu predplatnému, které jim umoznuje
stahovat obsah denné. Kazdé stazeni vam prinasi prijem.

Stock
Vyraz, ktery se v oboru pouziva pro obsah urceny k licencovani. Snimky mohou pochazet
od kohokoli, od Spickovych profesionall po sirokou verejnost.

Komercni pouziti
Oznacuje snimky pouzivané v reklamach, na obalech vyrobk( a v dalSich marketingovych
kanalech k propagaci zboZi nebo sluzby. Jsou vyZzadovany smlouvy.

Redakéni pouziti
Oznacuje téma nebo udalost pro zpravodajstvi a nesmi se pouzivat pro komercni ucely
bez svoleni subjektu.

Autorska prava
Forma pravni ochrany, kterd autor(im tvarciho dila dava exkluzivni pravo na zobrazovani,
reprodukci, distribuci a financni prospéch z dila, které vytvofrili.

Metadata
Informace o snimku. Za metadata se povazuji napriklad klicova slova pouzita k
popisu snimku.

shutterstr.ck Privodce k Gspéchu pFispévateld | 19



Jste pripraveni zacit prispivat
do sluzby Shutterstock?

Pripojte se k nasi komunité prispévatelt a béhem par minut
miizete zacit vydélavat jako kreativni umélec.

Prejdéte na submit.shutterstock.com a za¢néte vydélavat na své
tvaréi praci.

Potrebujete dalsi tipy?

. Zaregistrujte se nebo se prihlaste
submit.shutterstock.com

. Centrum podpory pro prispévatele
shutterstock.com/contributorsupport

. Blog pro prispévatele
shutterstock.com/blog/contributors

e Vyukova videa Shutterstock
youtube.com/channel/UCKyVN7fBTaQ3np4WOO7IK9A

. Seznam Co fotit
shutterstock.com/explore/the-shot-list

e Stdhnéte si aplikaci pro prispévatele
shutterstock.com/explore/contributor-mobile-app
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