
MEDIAMARKTSATURN AVVIA UNA NUOVA FASE DI EVOLUZIONE NEL MEDIA BUYING  

A conclusione della gara media internazionale inde2a a fine 2023, il Gruppo MediaMarktSaturn 
assegna l’incarico a Publicis Groupe con l’obie@vo di sviluppare ulteriormente la strategia media 
incentrata sul cliente, sempre più in o@ca omnicanale. 

Verano Brianza (MB), 10 luglio 2024 – MediaMarktSaturn Group, prima catena di ele5ronica di 
consumo in Europa, a8va in 11 Paesi con oltre 1000 megastore e presente in Italia con l’insegna 
MediaWorld, dà il via a una nuova fase della sua trasformazione nel markeDng con l'assegnazione 
della gesDone media internazionale.  

L'azienda ha appena concluso la più grande gara global nella storia del Gruppo con l’obie8vo di 
individuare, avvalendosi della consulenza della società tedesca BRAIN, la nuova agenzia media 
che, per la prima volta, opererà a livello europeo in modo sinergico tra gli 11 Paesi. La decisione è 
il risultato di una gara durata quasi o5o mesi, che ha visto coinvolD qua5ro grandi network media 
europei, con l'obie8vo di o8mizzare ulteriormente la pianificazione, aumentando l'efficienza e 
sviluppando strategie sempre più all'avanguardia a5raverso una comunicazione personalizzata e 
basata sui daD. 

Grazie a una nuova piaIaforma data-driven, verrà sfru5ato tu5o il potenziale dello strumento 
partendo dall'uDlizzo di insight per una pianificazione o8mizzata e la definizione di un targeDng 
perfe5o su tu8 i canali, fino all'analisi e al reporDng completo. Il consolidamento della rete di 
agenzie, inoltre, rende possibile un nuovo livello di scambio tra gli undici paesi del Gruppo. Le 
nuove possibilità tecnologiche nell'area dell'ad-tech-stack consenDranno, infa8, una gesDone 
ancor più efficiente del budget media e una conDnua o8mizzazione delle prestazioni delle 
campagne in tempo reale. 

"Siamo molto entusiasJ delle opportunità che nascono a valle di una gara molto complessa e 
comba2uta. Siamo impazienJ di cogliere i benefici di questa assegnazione internazionale che ci 
consenJrà di creare nuove sinergie e o@mizzare le nostre strategie di comunicazione e markeJng 
in tu@ i Paesi. In un mondo sempre più interconnesso, risulta strategico implementare nuovi 
strumenJ che ci consentano di prendere decisioni data-driven, andando incontro ed anJcipando le 
tendenze di mercato", spiega Francesco Sodano Head of Omnichannel MarkePng & Retail Media 
di MediaWorld. “In questa occasione voglio, inoltre, ringraziare Mediaplus che ci ha 
accompagnato negli ulJmi cinque anni, disJnguendosi non solo per la qualità delle a@vità svolte a 
livello omnicanale, ma sopra2u2o per il valore delle persone che compongono lo straordinario 
team di professionisJ guidato da Vi2orio Bucci.” 

La nuova agenzia media gesDrà un budget globale nell'ordine di cenDnaia di milioni di euro e sarà 
pienamente operaDva dal 1° o5obre 2024. Sul mercato italiano l’incarico è stato assegnato alla 
brand Starcom guidata da Ma5eo Tarolli, CEO Italia. 
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