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QS by s.Oliver bringt mit der neuen BVG-Streetwear-Kollektion Vielfalt in die
Hauptstadt — Mehr Street kann Wear nicht sein!

Rottendorf, 06. Oktober 2022 - Diversitat. Inklusion. Akzeptanz. Gemeinschaft. Spal. Wichtige Werte,
die die Young-Fashion Brand QS by s.Oliver mit den Berliner Verkehrsbetrieben (BVG) teilt. Fir eine
Kollaboration sind die beiden Unternehmen daher ein perfektes Match. Das Ergebnis: Die Streetwear
Kollektion der Vielfalt!

Am 19. Oktober 2022 launcht QS by s.Oliver die BVG-Streetwear-Kollektion. Im Mittelpunkt steht ein ganz
besonderes Muster, das die Kollektion schmuickt: Das Sitzmuster der Vielfalt. Es ist so bunt, wie Berlin
selbst und die Menschen, die dort leben.

,Mit der Kooperation zwischen der BVG und QS by s.Oliver haben wir einen Meilenstein im Relaunch unserer
Brand erreicht. Die BVG verkérpert wie keine andere Marke den Lifestyle Berlins mit seiner Diversitdt und
dem aktuellen Zeitgeist und stellt so ein perfektes Match zu QS by s.Oliver dar*, so Benjamin Isenheim,
Director QS by s.Oliver.

Unter dem Claim ,Mehr Street kann Wear nicht sein“ ziert das Muster Hoodies, Jacken, T-Shirts und
Accessoires fur Frauen und Manner. Die Schnitte sind jung, modern, oversized. Accessoires wie bunte
Socken und ein Bucket Hat runden die Kollektion ab. Zalando unterstitzt die beiden Unternehmen als
Vertriebspartner und droppt die Kollektion am 19. Oktober.

Etwas ausprobieren, neugierig sein und einfach Spaf haben: Dafir steht QS by s.Oliver. Mit der BVG-
Kollaboration entdeckt die Marke neue Wege und schafft so Abwechslung fir ihre
Endkonsument®innen. Die humoristische Art und die kommunikativen Ansatze der BVG sprechen dabei
die gleiche Sprache wie die Young-Fashion-Brand, die mit ihrer Markenkommunikation zeigt, dass sie
bereit ist Neues auszuprobieren, mit ihrer Community agiert und damit absolut den Zeitgeist trifft.
Dieser Weg soll auch in Zukunft weiter beschritten werden, denn die QS by s.0Oliver Community ist bunt
und vielfaltig. Wie das Muster der Vielfalt der BVG.

Das Muster der Vielfalt

Das Muster der Vielfalt besteht aus Uber 80 Silhouetten von echten Menschen, die all die verschiedenen
Berliner*innen reprasentieren, die die BVG jeden Tag bewegt. Zwei BVG-Doppeldecker-Busse deren
Sitze bereits das neue Muster tragen, fahren bereits seit Juli durch Berlin. Ab dem Spatsommer wird das
Muster ,Vielfalt“ nach und nach die Bussen und Bahnen zieren.

Die BVG setzt damit ein Zeichen fur Vielfalt und Akzeptanz. Unabhangig von Alter, Geschlecht, Herkunft,
Korperform, physischer Mobilitat, Religion, sexueller Ausrichtung oder kultureller Pragung - so vielfaltig
wie Berlin selbst.
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Wie die BVG dazu kommt, Mode zu machen, erléutert Christine Wolburg, Head of Sales & Marketing Berliner
Verkehrsbetriebe: ,Wie vielfdltig unsere wunderbare Stadt ist, kann jeden Tag bei der BVG erlebt
werden. Wirwollen unser neues Muster der Vielfalt nicht nur in unseren Fahrzeugen zeigen, sondern unsere
bunte Botschaft der Toleranz mindestens in die ganze Stadt tragen. Wortwértlich - mit einer Streetwear-
Kollektion.“

Begleitende Werbemalinahmen machen iber OOH, Online, Social Media, Print und die eigenen BVG-
Kanale (wie bspw. Ticketautomaten) auf die BVG-Streetwear-Kollektion von QS by s.Oliver aufmerksam.

Die Kapselkollektion besteht insgesamt aus 16 Artikeln in den Grofben XS - XXL und ist erhaltlich
solange der Vorrat reicht. Die Preisrange betragt 9,99€ - 149,99¢€.

Zudem eroffnet ab dem 19. Oktober im U-Bahnhof Alexanderplatz neben dem BVG-Kundenzentrum ein
exklusiver Pop-up Store, in dem sich jede*r die Kollektion ansehen, anprobieren und kaufen kann.

Zum Launch der Kollektion veranstalten QS by s.Oliver und die BVG eine grolte Underground
Fashionshow im Berliner The Tunnel am Potsdamer Platz mit anschliefender Fashionparty. Ein Event
bei dem Special Acts wie Sangerin Elif, MPNG sowie das DJane Duo Alyssa & Gia fir Stimmung sorgen
und zusammen mit weiteren VIPs Berlins Vielfalt feiern.

Mehr Street kann Wear nicht sein!

Bildmaterial der Kollektion konnen Sie unter folgendem Link herunterladen:
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Uber QS by s.Oliver

FUN IS WHERE YOU ARE: Wir glauben, dass das Leben dafiir gemacht ist, Dinge zu erleben. Mal etwas ganz Anderes
auszuprobieren, Neues entdecken oder einfach nur Spafs zu haben. Wir sind offen fir alles, denn nur, wenn man was erlebt,
hat man auch etwas zu erzahlen. Jung, individuell & digital: QS by s.Oliver. Wir sind nicht nur eine Fashionmarke, wir sind mehr.
Wir sind Teil der Generation Z. Die, die fiir alle da sind. Bei uns kannst du, Du sein. Gemeinsam sind wir eine Community!

5.0 Group Unternehmensinformation

Die s.Oliver Group hat sich innerhalb weniger Jahrzehnte zu einem der fihrenden europaischen Modeunternehmen entwickelt.
Das Markenportfolio umfasst neben den Marken s.Oliver und QS by s.Oliver auch TRIANGLE, comma, Liebeskind Berlin und
COPENHAGEN  STUDIOS. Der Konzern beschéftigt international rund 5.100 Mitarbeiter:iinnen. Basis der
unternehmensibergreifenden Zusammenarbeit sind die Unternehmenswerte Verantwortung, Vertrauen und Stérke. Das heilst
fir jeden einzelnen Verantwortung zu ibernehmen, Vertrauen in die Kolleg:innen zu setzen und Kréfte zu bindeln. Fiir mehr
Nachhaltigkeit, mehrInnovation und um mehr Wert zu schaffen - in der Mode und entlang der gesamten Wertschépfungskette.



