S.OLIVER GROUP und PTH griinden Joint Venture ,,Brand
Collective GmbH*“ zur beschleunigten Retail-Expansion

Die S.OLIVER GROUP und die private textiles holding haben die Griindung eines gemeinsamen Joint Ventures
beschlossen. Die neue Gesellschaft wird unter dem Namen Brand Collective GmbH firmieren und startet ab dem
dritten Quartal 2026 mit zunachst 18 Standorten.

Ziel der Partnerschaft ist die Ubernahme, Fortfihrung und strategische Neupositionierung von Storefléachen, die
bislang durch die PTH group unter dem ,Catches Concept“ betrieben wurden. Konkret sollen rund 18 Standorte
in das Joint Venture Uberflhrt, rebrandet und kinftig unter dem Marken- und Vertriebskonzept der S.OLIVER
GROUP weitergefihrt werden.

Die beabsichtigte Zusammenarbeit dient dazu, die Marktexpansion der S.OLIVER GROUP gezielt zu
beschleunigen, bestehende Standortchancen kurzfristig zu nutzen und zusatzliche Wachstumspotenziale zu
erschlieRen - insbesondere im Travel-Retail-Segment sowie in Ostdeutschland. Gleichzeitig ist das Joint
Venture als skalierbare Plattform konzipiert, um zukiinftiges Wachstum gestalten zu kdnnen.

Die PTH group bringt ihre umfassende operative Retail-Kompetenz in die Partnerschaft ein. Die S.OLIVER GROUP
steuert ihre Markenstarke, Sortimentskompetenz sowie das libergeordnete Marken- und Vertriebskonzept bei.

,Mit der Brand Collective GmbH schaffen wir eine skalierbare Plattform, um attraktive Retail-Standorte schnell
und effizient neu zu besetzen und unsere Marktdurchdringung gezielt auszubauen. Die Partnerschaft mit PTH
ermdglicht es uns, operative Exzellenz mit starker Markenfiihrung zu verbinden und so neue
Wachstumschancen im stationdren Handel zu nutzen*, sagt Johannes Rellecke, Co-CEO der S.OLIVER GROUP.

"Mit der Brand Collective GmbH schaffen wir gemeinsam mit der S.OLIVER GROUP eine belastbare Plattform fiir
die zligige Weiterentwicklung attraktiver Handelsstandorte. Die PTH group bringt in dieses Joint Venture
langjdhrige Erfahrung in der operativen Steuerung von Retailfléchen, in der Entwicklung unterschiedlicher
Storekonzepte und in der erfolgreichen Umsetzung auf der Fldche ein. Gepaart mit der etablierten
Markenstdrke der S.OLIVER GROUP schaffen wir damit die Grundlage fiir eine nachhaltige Entwicklung. Diese
Partnerschaft ist deshalb mehr als eine reine Fortflihrung bestehender Standorte: Sie erdffnet die Mdglichkeit,
Fldchen strategisch neu auszurichten, lokale Potenziale gezielter zu nutzen und Wachstum im stationdren
Handel auf einer wirtschaftlich tragfdhigen Basis zu realisieren.”, erganzt Heiko Ronge, Geschéaftsflhrer der
PTH group.

Die PTH group agiert seit 2001 als eines der fihrenden Franchiseunternehmen mit Schwerpunkt in der
Textilbranche. Das Unternehmen beschéftigt rund 400 Mitarbeitende, erwirtschaftet einen Jahresumsatz von
etwa 60 Millionen Euro und betreibt derzeit 57 Stores. Die umfassende operative Erfahrung mit
unterschiedlichen Marken- und Flichenkonzepten sowie die ausgepragte Standortexpertise waren
mafdgebliche Faktoren flir die Auswahl von PTH group als Joint-Venture-Partner.
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