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| denna andra utgdva av Zmarta
Groups ldnebarometer presenteras
unik statistik och insikter kring
marknaden for konsumtionskrediter

| Sverige. Rapporten &r baserad pd
verkliga data fran tusentals utbetalda
|&n fran 1a januari till 30e juni 2016,
och jamfor ocksd utvecklingen med
samma period under féregaende dr.

Rapporten belyser inte bostadslan
eller sms-1an, utan fokuserar pd
enbart konsumtionskrediter utbetalda
frén etablerade I&ngivare efter
genomford kreditprovning.

/marta Groups ldnebarometer ger en
tydlig oversikt av vilka i Sverige som tar
konsumtionslan, hur mycket som Ianas
samt for vilkka &ndamal Idnen tas. Den
belyser ocksd skillnader mellan kon,
dldersgrupper och inkomstgrupper.
Saval nya lan som omlaggning av
befintliga I&n beskrivs i rapporten,

Nagra av huvuddragen ar:

- Svenskarna lanar allt stérre belopp

Snittbeloppet f&r konsumtionslan for forsta
halvaret 2016 var 96 323 kronor. Detta mot-
svarar en okning med 18,6 procent jamfort
med samma period under féregdende ar
dd snittlénet var 81 190 kronor. Lan till reno-
vering samt kdp av bdt, bil eller motorcykel
star bakom den stdrsta dkningen.

. Mdan tar fler och stoérre 1an é&n kvinnor

Genomesnittsbeloppet bland konsum-
tionslan f&r man &r cirka 105 700 kronor,
vilket kan jamféras med kvinnor som i snitt
I&nar 82 500 kronor. M&n star ocksd for
majoriteten, 59,4 procent, av de konsum-

tionsldn som tas i Sverige.

. Svenskar lanar fradmst till fordon
och renovering

Koép av fordon ar den vanligaste orsaken till
konsumtionsl&n: 22,7 procent av |Gnen tas
for att kopa bil, bat eller motorcykel. Nést
vanligast ar renovering, som 18,3 procent av
svenskarna uppger som skal for Idnet.

- Man lanar i hégre grad till
konsumtion och investeringar én
kvinnor, som istdllet Ianar till vard
och studier

Den kategori dar mannen ar mest
dverrepresenterade ar |an till bat, dar

83,3 procent av I&nen tas av mdan. Darefter
foljer investeringar samt investeringar i egna
foretag dar 74 procent av tas av man. Den
kategori dar kvinnor ar mest dverrepresen-
terade dar sjukvard, med /0,7 procent av
I&nen, foljit av tandvdrd och 1&n till studier dar
64 procent respektive 63 procent av l[dnen
tas av kvinnor.

- Féarre aldre men fler unga tar
konsumtionsldan

Svenskar dldre an 50 ar stod for 33,7 procent
av de I&n som togs under férsta halvdret
2016. Detta ar en minskning med tva
procentenheter jGmfoért med samma

period féregdende d&r. Samtidigt tog ocksd

2 procentenheter fler i dlderskategorin
18-24 &r Ian under férsta halvaret 2016 &n
under féregdende ar.



Vilka dr det som tar

40% — 2015

6% 3400 B 2o

35% —
30% —
26,9%
25,5%

25% — 235% 24,2%

20% —
15% —
lO/O e 8,7% 8,2%

72%
5,2%
5% —
65+

0%
18-24 25-34 35-49 50-64

Aldersgrupper: Yngre medel&ldern l&nar oftast och mest
Alla grupper i befolkningen tar konsumtionslén, men
beloppen varierar mellan olika &ldrar och mellan kénen.
Svenskar i dldrarna 35-49 I&nar bdde oftare och tar stoérre
I&n &n de ovriga dldersgrupperna. | genomsnitt [dnade
denna grupp runt 105 000 kr under férsta halvéret 2016.

De som lanar lagst belopp &r de dver 65 &r, som i snitt
I&nar runt 70 000 kr. Antalet I&n &kar ocksd i de yngre
dldersgrupperna, 18-24 och 25-34, medan de éver 35 tar
farre 1dn. Mest 6kar antalet I&dn i den yngsta dldersgruppen,
en okning frédn 5,2 procent av ldntagarna 2015 till 7,2 procent
under forsta halvéret 2016. Ladnen &kar frémst i gruppen
yngre man. Under forsta halvéret 2016 stod gruppen man
i dldrarna 18-24 &r for 4,5 procent av de totala I&nen, att
jamféra med 3,2 procent under samma period 2015. Antalet
I&n bland yngre kvinnor 6kar ocksd, men inte i samma
utstrackning.

konsumtionsldan i Sverige?

. Kvinnor Mdn

Koénsskillnader: man tar fler och storre lan
L&nebeteendet skiljer sig ocksd mellan kdnen. Man
I&nar i hogre utstrackning &n kvinnor, och stér totalt for
59,5 procent av konsumtionsl&nen och kvinnor dérmed
for 40,5 procent. Detta ar en marginell skillnad frén
samma period under féregdende d&r, d& kvinnor stod for
40,6 procent av konsumtionsl&nen.

Man I&nar ocksd for storre belopp: ett snittlédn bland
mMan ar cirka 105 700 kronor medan det for kvinnor ar
82 500 kronor, ungefar 22 procent l&agre.
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Arbetslos Pensionar . Egen féretagare . Fast anstalld

Visstid Studerande Sjukpensionar

Sysselsdattning: fast anstdllda i majoritet

Majoriteten av l[dntagarna ar fast anstéllda, 71,5 procent.
Darefter foljer visstidsanstallda, egenféretagare och
pensiondrer, alla med ungefdr 8 procent vardera av I&dnen.
Sjukpensiondrer stod for 4 procent av I&dnen, medan
studerande och arbetslésa endast stod for ungefar en

0,6 procent tillsammans.
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Inkomster: svenskar éver medianlén I&dnar mest,

men andelen ladginkomsttagare

L&nen férdelar sig ocksé relativt jamt éver inkomst-
grupperna. Det ar ndgot fler som tjadnar dver den svenska
medianlénen 252 774 krt som tar konsumtionslén. Den
storsta gruppen lédntagare finns i inkomstgruppen med en
arsldn mellan 150 000 - 299 999 kronor per ér,

| j&mforelse med forra éret har dock den gruppens andel
minskat med 4,4 procentenheter, fr&n 48,7 procent av alla
l&ntagare till 44,3 procent. Istallet 6kar dvriga grupper, det
vill séga béde hog- och ladginkomsttagare. Allra mest dkar
andelen med inkomster mellan 0 och 150 000 kronor - fréin
16,1 till 18,5 procent av ldntagarna,

L Ekonomifakta.se



Hur mycket Ianar svenskarna, och till vilket andamal?
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Bil/B&4t/MC Renovering/Rep. Hus och hem Konsumtion Resor/Nojen

Andamal samt snittlénebelopp

Det klart vanligaste &ndamalet med konsumtionsl&n ar
I&n till bil, b&t eller motorcykel. Narmare 22,7 procent av
samtliga konsumtionslén tas med detta syfte. | genomsnitt
l&nar man 91 961 kronor till bil-, bét-, eller motorcykelkdp.

Den ndst vanligaste orsaken &r renovering. Denna
kategori utgoér 18,3 procent av Iédnen till ett snittvarde av
109 005 kronor. Lan till dvrig konsumtion samt till resor och
nojen representerar 6,5 respektive 6,1 procent av l&nen.
| snitt I&nar man 42 200 kronor till resor och ndjen, och
49 000 kronor till dvrig konsumtion.

Storleken pd ett snittl&n &r 96 323 kronor, men det
varierar kraftigt beroende pé& Idnets &ndamal. De I&n som
ar stérst ar de med syfte att kbpa tomt, med ett snittbelopp
p& 243 000 kronor. Dessa I&n ar dock ovanliga, och
representerar bara 0,2 procent av det totala antalet I&n.
L&n till vitvaror &r de 1édn som tas till Iagst belopp, ungefér
20 200 kronor, och édven de motsvarade 0,2 procent av
antalet I&n.

Det genomsnittliga I&nebeloppet, 96 323 kronor, dkade med
1777 procent under foérsta halvéret 2016, frédn 81 840 kronor
vilket var genomsnittet for heldret 2015, Okningen beror

inte p& ndgon dkning i ndgon enskild kategori, utan syns

| de allra flesta kategorier. For att hitta forklaringen till
okningen f&r man titta i de vanligaste kategorierna, dé

det &r de stora grupperna som fér stérst genomslag i det
totala genomsnittet. Den tydligaste 6kningen stér I&nen till
renoveringar for. Under 2015 var det genomsnittliga I&net
for renoveringar 93 720 kronor och hittills i &r har svenskarna
l&nat i genomsnitt 109 005 kronor till renoveringar i hemmet.
Aven I&nen i den vanligaste kategorien - l&n till bil-, bat-,
eller motorcykelkdp - har dkat tydligt sedan 2015, upp frén
/78 991 till 91 961 kronor. L&nen till resor och ndjen ligger
relativt stilla och 6kade i genomsnitt med runt 200 kronor
jamfort med forra dret.
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Koénsskillnader: mén I&dnar mer till konsumtion och
investeringar, kvinnor till vérd och studier

Md&n I&nar i hogre grad till konsumtion &n kvinnor, som
istallet I&nar till vé&rd och studier. Den kategori dar mé&nnen
&r mest dverrepresenterade &r 1&n till bét, dér 83,3 procent
av l&nen tas av man. Darefter féljer investeringar samt
investeringar i egna féretag dér 74 procent av I&nen tas

av man.

Den kategori dar kvinnor &r mest dverrepresenterade &ar
sjukvard, med 70,7 procent av l&nen, foljt av tandvérd och
I&n till studier dar 64,2 respektive 63 procent av Idnen tagits
av kvinnor. Den kategori dar I&nen &r jdmnast férdelad ar
1&n till kdrkort, med 49,5 procent och 50,5 procent fér kvinnor

respektive man.
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Omléaggningslan
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Framst dldre tar omléggningslén

Oml&ggningslén, det vill séga I&dn som tas for att samla

eller ldgga om befintliga skulder, ar vanligare bland mdan

&n kvinnor, precis som fér konsumtionslén. Men l&dnen &r
jamnare férdelade mellan kénen, 55,5 procent av Idnen
2016 togs av mdan och 44,5 procent av kvinnor. Det var ocksd
betydligt f&rre unga som tog omlaggningslan, i j&mférelse
med nya I&n. Endast 1,9 procent av omldggningslénen tas
av de i dldrarna 18-24, och i gruppen 25-34 &r var andelen
15,4 procent.

Kénsférdelning

Oml&ggningsldn tas i hoégre utstréckning av aldre. Bland de
mellan 50-64 &r var andelen 35,5 procent, att jamféra med
25,5 procents andel av nya I&n. Gruppen 65 &r och &ldre
stér dven den for en stdrre andel omlaggningsldn éan nya
I&n, 13,2 procent jamfoért med 8,2 procent.
Oml&ggningslén tas ocksd i stdrre utstréckning av

personer med hogre inkomst. Inkomstgruppen 300 000 -
450 000 kronor per &r stér fér en ndstan 10 procentenheter
stérre andel av omlaggningsldnen an for nya I&dn. Medel-

inkomsten for personer som tar ett omlaggningslén ér

Inkomster omléggningssldan
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316 100 kronor, att jdmfora med medelinkomsten 271 700
kronor fér de som tar nya I&n. Medelstorleken p& omlagg-
ningsl&nen &r betydligt stérre an for nya 1&n, 222 500 kronor
janmfort med 96 300 kronor. Aven for omlaggningslén skiljer
sig I&dnebeloppen mellan mén och kvinnor. Man I&nar i ge-
nomsnitt 238 200 kronor och kvinnor 203 000 kronor.



Definitioner

Konsumtionskrediter definieras vanligtvis som I&n till hushdall
for forvarv av konsumtionsvaror och tjanster for eget bruk. |
begreppet ingdr alla konto- och kreditkortskrediter, krediter
for resor samt évriga krediter som beviljats hushdllen for
konsumtion (till exempel krediter for anskaffning av bil,
hushdllsmaskiner och s& vidare).

Bostadsl&n samt studieldn frén CSN ingdr inte i begreppet
men |&n till studier som inte &r studiemedelsberdattigade
klassificeras ofta som konsumtionskrediter.

Om Zmartas ldnebarometer

/martas ldnebarometer syftar till att ge en dkad forstéelse

om marknaden for konsumtionskrediter i Sverige. Rapporten

ar unik i sitt slag dé& den baseras pd verkliga data frédn
tiotusentals utbetalda I&n under férsta halvaret 2016.

Om Zmarta Group

/marta Group erbjuder konsumenttjdnster inom bank och
forsakring. | féretagsgruppen ingér bland annat Zmarta,
Freedom Finance och Centum. Féretaget grundades
1999, har 200 anstallda och kontor i Stockholm, Angelholm,
Helsingfors, Oslo och MUnchen. Zmarta Group égs av
medieféretaget Bauer Media Group.

Lds mer p& zmartagroup.com

Fragor? Kontakta:

MATTIAS HALLGRIM

CMO pd& Zmarta Group
mattias.hallgrim@zmartagroup.com
+46 70 918 87 41
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