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Barometern grundas endast pd de Idn som é&r férmedlade genom Zmartas plattfor m GROUP



Zmarta Groups framatblick foér Idnemarknaden under 2017

De senaste aren har det skett en
stabil 6kning av antalet konsumtions-
|&n, med tvasiffrig procentuell tillvaxt
& arlig basis. Zmarta ser inga ten-
denser till att denna trend ska vanda
under 2017, Det finns flera drivkrafter
som gjort att svenskarnas bendgen-
het att ta konsumtionslan har dkat.

En drivkraft ar en stabil svensk ekono-
Mi med vaxande BNP och reallone-
okningar som ger stérre marginaler

| pladnboken och darmed storre kbp-
kraft. Det 6kade utrymmet reflekteras
bland annat i den starka marknaden
for personbilar, dar antalet nyregist-
reringar vaxte med /,9 procent under
rekorddret 2016 jGmfort med dret
fore, Da billan &r den vanligaste
anledningen till att ta konsumtionslan
forvantar vi oss en fortsatt stabil
tillvéxt inom detta omrade.,

En annan kraft som vi forvantar oss
driva fler konsumtionslan under 2017
ar svenskarnas vilja att genomfoéra
renoveringar i hemmet, en trend som
kan fortsatta i och med ROT-avdrag
och stigande bostadspriser. Att detta
driver antalet konsumtionslan baserar
vi pd att drygt 18 procent av de kon-
sumtionsléan som tas idag ar for just
renovering av hemmet.

Slutligen forvantar vi oss ocksa att fler
svenskar kommer att ta sa kallade
omlaggningslan under 2017. Denna
typ av lan tas oftast for att fa rensa
upp bland dyra kreditavbetalningar
och smdaldn och samla dessa under
en aktor for att fa en lagre mdnads-
kostnad. Framférallt bland svenskar

| dlder 46-55 ar ar denna typ av lan
populdra, de star idag for fler dn en
fidrdedel av det totala antalet om-
l&ggningslan, och vi férutspdr en stark

tillvéxt bland denna mdalgrupp éven
under detta ar.

Allra viktigast for att marknaden for
konsumtionsldan ska fortsatta vaxa pd
l|dngre sikt ar att den kreditgivning
som fors av bankerna ar I&dngsiktigt
hallbar, och att rantenivaerna for G-
nen satts i linje med den risk som tas.
/Zmarta ar darfor positiva till alla ini-
tiativ som tas av myndigheter for att
frdmja en sdker kreditgivning som
sker under kontrollerade former.



| denna tredje utgdva av Zmarta
Groups ldnebarometer presenteras
unik statistik och insikter kring
marknaden for konsumtionskrediter

| Sverige. Rapporten ar baserad pd
verkliga data fran tusentals utbetalda
|&n formedlade genom Zmartas
plattform fran heldret 2016, och
jamfor ocksa utvecklingen med dret
innan.

Rapporten belyser inte bostadslan
eller sms-lan, utan fokuserar pd
enbart konsumtionskrediter utbetalda
fran etablerade langivare efter
genomford kreditprovning.

/marta Groups l[anebarometer ger en
tydlig dversikt av vilka i Sverige som tar
konsumtionslan, hur mycket som lanas
samt for vilka andamal Idnen tas. Den
belyser ocksd skillnader mellan kén,
dldersgrupper och inkomstgrupper,
samt ger en bild av hur man I&nar
runt om i landet. Saval nya |[an som
omlaggning av befintliga |an beskrivs

| rapporten. Vi presenterar ocksa for
forsta gdngen en framatblick dar vi
forutspdr att marknaden kommer att
utvecklas under 2017

Inv@dnarna i Vastmanland Idnar mest - i
Kalmar 1&n Idnar man minst

Invénarna i Vastmanlands I&n tog storst andel
I&n i landet med hdansyn taget till befolknings-
mangden. Daremot var det stockholmarna
som ldnade storst belopp - i genomsnitt 1&-
nade man 117 610 kronor. Minst IGnade invéa-
narna i Kalmar l&n, dér genomsnittsldnet var
/1 380 kronor.

Svenskarna Idnar mer:

Under 2016 tog svenskarna fler och storre

|&n an under det foregdende dret. Det totala
antalet nyupptagna konsumtionsl&dn genom
/martas plattform ckade under 2016 med
25,1 procent jdmfort med 2015. Snittbeloppet
for nyupptagna lan dkade ocksd under 2016
till 97 474 kronor — en 6kning med 19,1 procent
jamfért med féregdende ar dd svenskarna i
genomsnitt IGnade 81 840 kronor.

Svenskar och lan under 2016

Ndagra av huvuddragen i rapporten fér 2016 ér:

- Fordonskép fortsatt det vanligaste

skdlet till konsumtionsldan

Koép av fordon var dven under 2016 den vanli-
gaste orsaken till konsumtionsldan: 21,5 procent
av I&nen togs for att kdpa bil, bat eller mo-
torcykel. Nast vanligast var renovering, vilket
18,1 procent av svenskarna angav som anda-
mal for [dnetivanligast &r renovering, som

18,3 procent av svenskarna uppger som skal
for lanet.

Omlaggningslan vanligare bland dldre

Svenskar i dldersgruppen 46-55 &r stod for
flest omldggningslédn under 2016, 26,4 procent
av l[dnen. Omlaggningslédn var dock mindre
vanligt bland yngre svenskar, och bara 2,7

procent av dessa I&n togs av svenskar i dldrar-
na 18-25.



Vilka &r det som tar konsumtionslan i Sverige?
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Svenskar i alla &ldrar tar konsumtionslén

Svenskar i &ldrarna 26-35 &r I&dnade i hogre utstrackning én
de ovriga dldersgrupperna, vilket ar en fér&ndring gentemot
2015 dé& dldersgruppen 36-45 &r var den grupp som tog
flest I&n. Dock var det dldersgruppen 36-45 &r som alltjémt
stod for de hogsta Idnebeloppen. Under 2016 Idnade denna
grupp i genomsnitt 107 560 kronor, att jdmféra med 88 616
kronor under 2015. De som l&nar lagst belopp var personer
dver 65 &r och dldersgruppen 18-35, som i snitt [Gnade for
/70 630 kronor respektive 81 620 kronor under 2016.

S&val antalet I&n och det genomsnittliga I&dnebeloppet
dkade under 2016 inom samtliga dldersgrupper.

Storst var dkningen bland unga mdén, som i genomsnitt stod
for 6,1 procent av det totala antalet konsumtionslén under
2016, en 6kning med 0,9 procentenheter i jdtmférelse med
2015. Aven bland unga kvinnor dkade antalet 1&n, om &n inte
| samma utstrackning.

. Kvinnor . Mdan

Kvinnor tar farre och lagre I&n

Lanebeteendet skiljde sig ndgot mellan kvinnor och man.
Kvinnor tog ut I&n i lagre utstrackning &dn mdéan —under 2016
stod kvinnor for 40,9 procent av konsumtionslédnen och mdén
ddrmed for 59,1 procent. Detta foljer i stort statistiken frén
2015, d& man stod fér 59,3 procent av konsumtionslénen.
Det vanligaste &ndamdlet for konsumtionslén bland
kvinnorna var till att finansiera renovering eller reparation
(16,9 procent), medan den vanligaste I&dneorsaken bland
mMdan var inkdp av bdt, bil eller motorcykel (24,8 procent).
Kvinnor I&nade ocksd for ett i genomsnitt 21,5 procent lagre
belopp. Det genomsnittliga I&net bland kvinnor uppgick till
83 932 kronor medan det f&r mé&n var 106 865 kronor.

50 % — 47,6%
439%
40 % —

30,1% o
30 % 29.0%

20 % —

o,

168% 156%
10 %—
63% 53%
. 29% 25%
||
Q,
0% R R R &S S
o ot o 3 &
e i NG N &
Q/ QQ/ QQ/ QQ/ 7
& & &
W Y i

Lanen bland l&dg- och héginkomsttagare ékar mest

Stérst antal ldntagare under 2016 fanns bland svenskar
inom inkomstgruppen 150 000 - 299 999 kronor, men I&nen
var relativt j&mt férdelade 6ver inkomstgrupperna. Dock har
antalet I&n under 2016 i inkomstgruppen 150 000 - 299 999
kronor per &r minskat med 3,7 procentenheter i jamforelse
med 2015, frén 47,6 till 439 procent. Vart att notera &r att
det ar i de dvre och lagre inkomstgrupperna som antalet I&n
Okar som mest. Under 2015 utgjordes 15,6 procent av tota-
len av 1&n fré&n inkomstgrupper 0 - 149 999 under 2016 &r
denna andel 16,8 procent. Inkomstgruppen svenskar med
en arsinkomst éver 600 000 har 6kat sin andel av totala an-
talet I&n med 0,4 procentenheter, frén 2,5 till 2.9 procent.

tEkonomifakta.se



Var bor de som lanar?
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Invénarna i Vastmanlands l&n tar flest l1&n

Flest antal I&n i férhdllande till befolkningsmdangden togs i
Vastmanlands l&n, dér man tog 1,95 1&n per 1 000 invénare,
klart 6ver riksgenomsnittet p& 1,62 1&n per 1 000 invénare.
Stockholm var inte I&ngt efter med 1,87 1&n per 1000

invanare,

Totalt stod stockholmarna for drygt en fiGrdedel (26,2
procent) av alla I&n i Sverige under 2016. Skéne, Gdavleborg
och Sédermanlands l&n 1&g ocksé dver riksgenomsnittet,
dar antalet l&n &g pd& 1,76, 1,73 respektive 1,78 per 1 000
inv@nare. Vasterbottningarna var de som tog klart minst
antal I&n, bara 1,05 1&n per 1 000 invénare. Invanarna i
Hallands lan (1,29 1&n per 1 000 invé&nare) och Kronobergs
l&n (1,33 1&n per 1 000 invénare) tog ndst minst, respektive
tredje minst antal I&n under 2016.

e R iksgenomsnitt

Lanebeloppen skiljer sig tydligt mellan Idnen

Tittar man pd de genomsnittliga Idnebeloppen ligger
Stockholm klart dver riksgenomsnittet. | Stockholm var det
genomsnittliga konsumtionslénet 117 610 kronor, j&dmfort
med riksgenomsnittet p& 97 474 kronor. Kronoberg var det
l&n som I&nade nést hdgst belopp, i genomsnitt 100 252
kronor. L&gst belopp Iédnade man i Kalmar, Blekinge och
Gdavleborgs lan - 71 380, 76 174 respektive /77 071 kronor |

genomsnitt.

| riket som helhet [Gnade mdannen stérre belopp én
kvinnorna. Det skiljer sig dock kraftigt mellan de olika
regionerna. | Ostergétiands lan var skillnaden minst, Dér
I&nade kvinnorna i genomsnitt 89 310 kronor och mé&nnen
89 806 kronor.

Aven i Blekinge I&n var I&dnebeloppen relativt jimnstora -
kvinnorna I&nade i genomsnitt 74 327 kronor och mdnnen
77 596 kronor. Géavleborg var det enda l&net dar kvinnorna
I genomsnitt [&dnade stérre belopp dn mdannen, 81 258
jamfort med 74 165 kronor. De storsta skillnaderna mellan
kénen hittar vi pd Gotland och i V&stmanlands lan, dér
mMmdannen i genomsnitt Idnade 43 942 respektive 41 184

kronor mer &n kvinnorna.



Hur mycket Idnas och till vilka dndamal?
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Fordonslén fortsatt vanligast

L&n till fordon var fortsatt det vanligaste &ndamadlet med
konsumtionslén under 2016 - totalt stod Ian till bil, bé&t eller
motorcykel f&r 21,5 procent av alla konsumtionsl&n under
dret - en ndgot lagre andel dn under 2015 dé& fordonslén
stod for 22,2 procent av ldnen. Man stod fér drygt tvd
tredjedelar (68,1 procent) av fordonsl&nen. | genomsnitt
I&nade man 94 951 kronor till fordon.

Det n&st vanligaste dndamdlet var I&n till renoveringar eller
reparationer som stod fér 18,1 procent av I&nen under
2016, Aven i denna grupp var det fler man som l&dnade,
61,9 procent. P& fjarde respektive femte plats hittar vilédn
till konsumtion och 1&n till resor, som stod for 7,2 respektive
5,8 procent av I&dnen under 2016. Det genomsnittliga l&net
till konsumtion var 52 287 kronor, medan l&nen till resor |
genomsnitt var 43 339 kronor,

Det genomsnittliga I&nebeloppet, 96 323 kronor, bkade med
17,7 procent under forsta halvaret 2016, frén 81 840 kronor
vilket var genomsnittet for hel@ret 2015, Okningen beror

inte p& n&gon dkning i n&gon enskild kategori, utan syns

i de allra flesta kategorier. For att hitta forklaringen till
dkningen f&r man titta i de vanligaste kategorierna, dé

det &r de stora grupperna som fér storst genomslag i det
totala genomsnittet. Den tydligaste dkningen stér I&nen till
renoveringar for. Under 2015 var det genomsnittliga I&net
for renoveringar 93 720 kronor och hittills i &r har svenskarna
l&nat i genomsnitt 109 005 kronor till renoveringar i hemmet.

Aven I&nen i den vanligaste kategorien - 1&n till bil-, bat-,
eller motorcykelkdp - har dkat tydligt sedan 2015, upp frédn
78 991 till 91 961 kronor. Lanen till resor och ndjen ligger
relativt stilla och dkade i genomsnitt med runt 200 kronor
jamfért med forra dret.
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Fler l&nar lagre belopp

De allra flesta I&nen togs till ladgre belopp én 50 000 kronor
under 2016, 45,1 procent, och n&rmare tvé tredjedelar

(65,7 procent) av ldnen var mindre &n 100 000 kronor. Det
vanligaste ldnebeloppet var i intervallet 20 000 - 29 999
kronor, vilket utgjorde 13,2 procent av alla I&n. N&ra en
tredjedel av alla I&n (32,2 procent) var under 30 000 kronor.
Motsvarande siffra for 2015 var 31,8 procent. Samtidigt hade
de storre I&nen, ldnebelopp 6ver 300 000 kronor, dkat till 6,5
procent under 2016, frén 4,6 procent under féreg&ende dr.
Bland dessa var de vanligaste &dndamdlen |an till renovering
eller reparationer och till bostad, som stod for 19,4 respektive
16,1 procent av I&nen 6ver 300 000 kronor.



Omléaggningslan

Aldersgrupper
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Omléggningslan vanligare bland éldre

L&n som tas for att samla eller ldigga om befintliga skulder,
s& kallade omlaggningslén, var vanligare bland &ldre an
bland yngre. Svenskar i dldersgruppen 46-55 &r stod for flest
omldaggningsldn under 2016, deras andel av totalen uppgick
till 26,4 procent, vilket &r hégre &n gruppens andel av de
nyupptagna l&nen, som var 21,4 procent under 2016.

Bland unga svenskar i &ldern 18-25 var andelen
omlaggningslén lagst med 2,7 procent. | jtmforelse

med 2015 har denna andel dessutom minskat med 0,1
procentenheter. Medeldldern att ta ett oml&ggningslén var
48 &r under 2016, att jadmféra med 43 ar for nya lén.

Kénsférdelning

. Mdan . Kvinnor

Man tar omléggningslan i hégre utstrdckning én kvinnor

| allra storst utstréckning tog mén mellan 46-55 &r
oml&ggningslén - under 2016 stod denna grupp for

13,7 procent av alla omlaggningslén. Man tog 6verlag
omlaggningslén i hdgre grad &n kvinnor, vilket ocksé

var fallet under 2015. Dock var m&nnens andel av
omlaggningslédnen l&gre édn deras andel av nya 1&n
samma &r, under 2016 stod mdan fér 54,5 procent av
oml&ggningslénen och 59,1 procent av det totala antalet
konsumtionslén.

Inkomster omléggningssldan
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Stor 6kning i de 6vre inkomstgrupperna

Omlaggningsldan togs i storre utstrackning av svenskar med
hogre inkomst. Andelen av det totala antalet I&ntagare med
en arsinkomst pd& 6ver 300 000 kronor har ocksé dkat med
6,1 procentenheter under 2016, frdn 47,8 till 53,9 procent av
antalet omlaggningslédn. Den har 6kningen kan ses i ljuset
av att andelen omlaggningsldn i den l&gre inkomstgruppen,
det vill siga svenskar i med en &rsinkomst upp till 149 999
kronor per &r, minskade mellan 2015 och 2016.

Medelinkomsten for personer som tog omlaggningsldn
under 2016 var 323 631 kronor per &r, att jdtmfdéra med
medelinkomsten 286 725 fér de som tog nya Ién.
Medelstorleken pd ett omlaggningslén var 230 148 kronor,
vilket &r betydligt stérre an for nya I&n som var 97 474 kronor
under 2016.



Definitioner

Konsumtionskrediter definieras vanligtvis som I&n till hushdall
for forvarv av konsumtionsvaror och tjanster for eget bruk. |
begreppet ingdr alla konto- och kreditkortskrediter, krediter
for resor samt évriga krediter som beviljats hushdllen for
konsumtion (till exempel krediter for anskaffning av bil,
hushdllsmaskiner och s& vidare).

Bostadsl&n samt studieldn frén CSN ingdr inte i begreppet
men |&n till studier som inte &r studiemedelsberdattigade
klassificeras ofta som konsumtionskrediter.

Om Zmartas ldnebarometer

/martas ldnebarometer syftar till att ge en dkad forstéelse

om marknaden for konsumtionskrediter i Sverige. Rapporten

ar unik i sitt slag dé& den baseras pd verkliga data frédn
tiotusentals utbetalda I&n under férsta halvaret 2016.

Om Zmarta Group

/marta Group erbjuder konsumenttjdnster inom bank och
forsakring. | féretagsgruppen ingér bland annat Zmarta,
Freedom Finance och Centum. Féretaget grundades
1999, har 200 anstallda och kontor i Stockholm, Angelholm,
Helsingfors, Oslo och MUnchen. Zmarta Group égs av
medieféretaget Bauer Media Group.

Lds mer p& zmartagroup.com

Fragor? Kontakta:

MATTIAS HALLGRIM

CMO pd& Zmarta Group
mattias.hallgrim@zmartagroup.com
+46 70 918 87 41
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