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HelloFresh weist irrefithrende Behauptungen im Bericht von Grizzly Research zuriick

Berlin, 10. November 2025 - HelloFresh SE (,HelloFresh®) weist die Argumente und angeblichen Erkenntnisse
bezliglich der aktuellen Performance, Governance und Geschaftsaussichten der HelloFresh-Gruppe im am 6.
November 2025 veroffentlichten Bericht von Grizzly Research (,,Bericht“) entschieden zurlick. Der Bericht enthalt eine
Reihe von Behauptungen, die selektiv und inkohdrent sind und so formuliert wurden, dass sie eine vorgefasste
Meinung stiitzen. Wichtige Zusammenhange und 6ffentlich zugangliche Fakten werden durchweg ausgelassen, was zu
falschen Schlussfolgerungen fiihrt, die nicht durch faktische Beweise gestltzt werden. Viele Behauptungen beruhen
eher auf Spekulationen als auf Uberpriifbaren Informationen, und einige stehen in direktem Widerspruch zu
offentlichen Mitteilungen und Offenlegungen. Unsere Governance, Offenlegungen und Anreizstrukturen sind
transparent und stehen in vollem Einklang mit dem langfristigen Shareholder Value. Der Bericht stellt die Realitat
unseres Geschafts, unsere Strategie und die Art und Weise, wie wir als Unternehmen agieren, grob falsch dar.
HelloFresh hat stets transparent und umsichtig gehandelt und hat nichts zu verbergen. Auflerdem wurde das
Unternehmen nie direkt von Grizzly Research kontaktiert und hatte daher keine Gelegenheit, vor der Veroffentlichung

des Berichts auf die falschen und irrefiihrenden Behauptungen zu reagieren.

Im Folgenden geht HelloFresh auf die wichtigsten Bereiche der Fehlinterpretationen und Fehlinformationen ein und

erlautert die Position im Detail:

Behauptung: Die Griinder schopfen Werte aus dem Unternehmen ab

Die Behauptungen, dass Dominik Richter und Thomas Griesel sich auf Kosten der Aktionare bereichern, sind unwahr
und entbehren jeder faktischen Grundlage. In Bezug auf Dominik Richter behauptet der Bericht, dass
Aktienverpfandungen dazu genutzt wurden, Werte von Aktiondaren abzuschopfen und illiquide

Immobilientransaktionen von Familienmitgliedern zu finanzieren.

Aktienverpfandungen sind ein gangiges Instrument, das von vielen Fiihrungskraften und Griindern borsennotierter
Unternehmen genutzt wird. Sie miissen im Rahmen von Meldungen Uber Eigengeschafte von Fihrungskraften
offengelegt werden. Diese wurden rechtzeitig und unter vollstandiger Einhaltung aller regulatorischen Anforderungen

veroffentlicht. Die Behauptungen im Bericht tiber die Hohe der Aktienverpfandungen sind stark libertrieben. Folglich
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basieren die implizierten Margin-Call-Risiken auf unklaren Berechnungen und sind sachlich falsch. Der Gesamtbetrag
der zu einem bestimmten Zeitpunkt verpfandeten Aktien und die ausstehenden Kredite gegen HelloFresh-Aktien
konnen nicht direkt aus offentlichen Angaben abgeleitet werden, da Kreditriickzahlungen, die Aufhebung von
Verpfandungen oder die Verringerung der Anzahl der verpfandeten Aktien nicht der Meldepflicht flir Eigengeschafte

von Fiihrungskraften unterliegen.

Dominik Richter halt verschiedene Vermodgenswerte in seiner Investmentgesellschaft DSR Ventures GmbH. Dazu
gehoren unter anderem Dutzende von Direktinvestitionen in Start-ups, Investitionen in Venture Capital Fonds,
borsennotierte Aktien oder Immobilienfonds. Eine schnelle Google-Suche hatte mehrere Ergebnisse geliefert. Es ist
absurd, eine von Dutzenden Investitionen herauszugreifen und zu unterstellen, dass gerade diese Investition durch
Aktienverpfandungen finanziert wurde, die in irgendeiner Form von den Aktiondren ,Werte abgeschopft” hatten. Im
besten Fall offenbart dies ein erschreckendes Unverstdndnis der Mechanismen von Aktienverpfandungen, im
schlimmsten Fall verbreitet diese sogenannte Recherche bewusst Fehlinformationen mit dem Ziel, Angst unter den
Aktiondren zu schiiren, um von einem fallenden Aktienkurs zu profitieren. Was das Argument noch beleidigender
macht, ist, dass der Bericht eine Bilanz aus dem Jahr 2023 und Aktienverpfandungen aus den Jahren 2024 und 2025
verwendet, um eine Verbindung zwischen den beiden zu unterstellen oder, schlimmer noch, die verfiighare Liquiditat

Zu bestimmen.

Dominik Richter hat sich stets als langfristig mit den Aktionaren verbunden gezeigt. Seine personliche finanzielle
Situation ist durch seinen aktuellen Aktienbesitz weiterhin direkt an die langfristige Performance des Unternehmens
gekoppelt, und ca. 73 % seines jahrlichen Verglitungspakets sind an die mehrjahrige Aktienkursentwicklung
gebunden. Allein in den letzten 18 Monaten hat er wiederholt Aktien im Wert von mehreren Millionen Euro gekauft. Die
jingsten Aktienverpfandungen dienten ausschliel3lich der Finanzierung solcher Aktienkdufe, wodurch seine
Interessen maximal mit denen aller anderen Aktionare im Einklang stehen. In den letzten fiinf Jahren hat er keine
HelloFresh-Aktien verduflert. Tatsachlich halt er derzeit mehr HelloFresh-Aktien als jemals zuvor in den letzten zehn

Jahren.

Zwischen Ende 2021 und Anfang 2023 verfolgte das Investmentvehikel von Thomas Griesel eine optionsbasierte

Strategie eines relativ kurzfristigen Put-Call-Collars, d. h. es wurde im Wesentlichen versucht, eine positive Rendite zu
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erzielen, wenn der Aktienkurs von HelloFresh weitgehend unverdndert bleiben sollte. Put-Call-Collar-Strategien
werden zur Absicherung von Aktienpositionen in einem Portfolio eingesetzt. Zu keinem Zeitpunkt war diese Strategie
Ausdruck eines mangelnden Vertrauens in das Unternehmen, zumal keine Call-Optionsposition jemals 7 % der
direkten und indirekten Beteiligung von Thomas Griesel an HelloFresh uberstieg. Daher ist die Behauptung, es ware
fuir ihn vorteilhaft gewesen, dafiir zu sorgen, dass der Aktienkurs von HelloFresh nicht iber den Auslibungspreis dieser
Call-Optionen steigt, sachlich falsch. Thomas Griesel hat in den letzten zweieinhalb Jahren keine Call-Optionen
verkauft und in diesem Zeitraum HelloFresh-Aktien im Wert von mehr als EUR 1,25 Millionen gekauft, was sein
Vertrauen in die langfristigen Aussichten von HelloFresh unterstreicht. Trotz seiner Entscheidung, nach mehr als 14
Jahren Ende April 2026 aus dem Vorstand auszuscheiden, wird Thomas Griesel weiterhin ein engagierter Investor von
HelloFresh bleiben. Die Behauptung, Thomas Griesel wiirde mit dieser optionsbasierten Strategie Werte abschopfen,
ist falsch und irrefiihrend und zeigt, dass es dem Verfasser an grundlegendem Verstandnis der Mechanismen von

Wertpapier- und Derivatstrategien mangelt.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass beide Griinder stark am Erfolg des Unternehmens interessiert sind und dies
durch ihre Handlungen, ihre langfristigen Beteiligungen und wiederholte zusatzliche Aktienkaufe immer wieder unter
Beweis gestellt haben. Jede Andeutung, dass sie sich in einer Weise verhalten wiirden, die den Interessen der

Aktionare zuwiderlauft, ist falsch und unbegriindet.
Behauptung: Ein Aktienriickkaufprogramm zur Abwehr von Margin Calls

Aktienriickkaufprogramme sind ein haufig genutztes Instrument fiir bérsennotierte Unternehmen, um Kapital an die
Aktionare zurilickzufiihren. Behauptungen, dass Aktienrlickkaufprogramme zum Schutz vor Margin Calls genutzt
wurden, sind unbegriindet und entbehren jeder Grundlage. Im Gegenteil, Aktienriickkaufe stehen in vollem Einklang
mit den Interessen aller Aktionare und kommen ihnen in vollem Umfang zugute. Sie reduzieren die Anzahl der im
Umlauf befindlichen Aktien und erhohen den auf jeden Aktiondr entfallenden Gewinn pro Aktie. Da sich das
Unternehmen dem Ende seines mehrjahrigen Investitionszyklus nahert, hat es den Schwerpunkt seiner
Kapitalallokation auf den Riickkauf von Aktien zu attraktiven Bewertungen von ca. 3x AEBITDA verlagert, was deutlich
unter den durchschnittlichen Multiplikatoren von Vergleichsunternehmen aus den Bereichen Lebensmittel,

E-Commerce oder Direct-to-Consumer liegt.
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Behauptung: Das Geschaftsmodell ist ,,strukturell kaputt”

Die Behauptungen in dem Bericht, dass das Geschaftsmodell von HelloFresh ,strukturell kaputt® sei, basieren auf
einem oberflachlichen und unvollstandigen Verstandnis des Geschaftsmodells. Wir haben kontinuierlich viel Zeit und
Miihe investiert, um unsere Geschaftsdynamik in Quartalsupdates zu den Geschaftsergebnissen, Prasentationen am
Capital Markets Day und unserer laufenden Kommunikation mit den Aktionaren transparent zu erlautern. Jeder, der
sich ernsthaft bemiiht, unser Geschaftsmodell und unsere Leistung zu verstehen, hat umfassenden Zugang zu diesen
Informationen. Der Bericht spiegelt solche Bemiihungen nicht wider, was nicht verwunderlich ist, da Grizzly Research

uns vor der Veroffentlichung des Berichts nicht kontaktiert hat.

HelloFresh ist das weltweit gréfte Unternehmen fiir Kochboxen. Unser Produktangebot findet Anklang bei Millionen
von Kunden, die den Geschmack, die Vielfalt, die Erschwinglichkeit und die Bequemlichkeit schatzen. Diese Vorteile
zeigen sich in einer starken und sich verbessernden Kundenbindung, einer hohen Bestellhaufigkeit in den

Kernkundengruppen und einer anhaltenden Markenstarke in den wichtigsten Markten.

HelloFresh befindet sich derzeit in einer Phase der Effizienzsteigerung. Wir haben wiederholt kommuniziert, dass wir
derzeit den Fokus auf die positive Entwicklung der Unit Economics und die langfristige Wertschopfung legen und nicht
auf kurzfristiges Umsatzwachstum. Eine allein auf den Web- oder App-Zugriffszahlen basierende Unterstellung eines
endgiiltigen Niedergangs ist bestenfalls unehrlich, schlimmstenfalls sogar offensichtlich irrefiihrend. Obwohl der
Umsatz aufgrund einer signifikanten Reduzierung der Marketingausgaben und der damit verbundenen geringeren
Neukundenzahl derzeit sinkt, steigt der Anteil der langfristigen Kunden. Der von uns erzielte Umsatz ist daher
qualitativ hochwertiger, was zu besseren Margen und hoherer Profitabilitat flhrt. Dies ist in unseren Zahlen seit
Jahresbeginn sichtbar, zum Beispiel in unserem Kochboxensegment, wo die bereinigte EBITDA-Marge (,AEBITDA®) bei

tber 12 % liegt.

Unser Plan folgt einer klaren zweistufigen Strategie: i) die erfolgreiche Umsetzung unseres Effizienzprogramms in
Hohe von EUR 300 Millionen und ii) die Reinvestition eines Teils dieser Mittel in ein deutlich verbessertes

Produktangebot, wodurch sich der von uns angesprochene Gesamtmarkt vergréf3ert und das Kochboxensegment
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schlieflich wieder auf Wachstumskurs gebracht werden kann. Wir sind mit dieser Strategie auf einem guten Weg und

haben bedeutende Fortschritte erzielt:

e 70 9% des EUR 300-Millionen-Effizienzprogramms wurden bis zum 3. Quartal 2025 umgesetzt

e Das Umsatzwachstum hat sich in drei aufeinanderfolgenden Quartalen verbessert, wobei fiir das vierte
Quartal 2025 eine weitere starke prozentuale Verbesserung gegeniiber dem letzten Quartal erwartet
wird

e Verbesserung der Deckungsbeitragsmargen trotz Volumenriickgang, ungiinstigem US-/International
Mix und Wechselkurseffekten

e Start des ReFresh-Produktreinvestitionsprogramms in den USA, was zu einer starken Verbesserung der
wichtigsten Kunden-KPlIs fiihrt

e > 12 9% AEBITDA-Marge seit Jahresbeginn fir die Produktgruppe Kochboxen, wobei fiir das

Geschaftsjahr 2025 eine noch hohere AEBITDA-Marge erwartet wird

Darliber hinaus ist die Darstellung von Factor und anderen angrenzenden Geschaftsbereichen als ,ungiinstige
Ergebnisse liefernd” in dem Bericht nicht belegt. Factor ist von einem Umsatz von ~USD 100 Millionen zum Zeitpunkt
der Ubernahme auf ~USD 2 Milliarden im Jahr 2024 gewachsen und hat vor den voriibergehenden operativen
Problemen, die derzeit behoben werden, eine starke Gewinnentwicklung gezeigt. Factor ist eines der wenigen
Direct-to-Consumer-Unternehmen, das jemals eine solche Wachstumskurve erreicht und bewaltigt hat. Die
Produktkategorie ,Sonstige”, zu der neue Geschaftsbereiche wie Tiernahrung gehoren, wuchs von EUR 7,2 Millionen
im ersten Quartal 2023 auf EUR 35,3 Millionen im dritten Quartal 2025. Gleichzeitig verbesserten sich die

AEBITDA-Margen deutlich, was den Behauptungen einer gescheiterten Kategorieexpansion widerspricht.

Insgesamt sind die Schlussfolgerungen des Berichts zur Geschaftsentwicklung von HelloFresh falsch und basieren auf
selektiven oder aus dem Zusammenhang gerissenen Informationen. Wie in unseren Aktionarsbriefen,
Ergebnisberichten und wahrend unserer Capital Markets Days dargelegt, befinden wir uns derzeit mitten in einer
Phase der Effizienzsteigerung. Unser Geschaft bleibt widerstandsfahig, der Kundennutzen ist weiterhin hoch und
unsere langfristige Strategie sorgt weiterhin fiir wiederkehrende Umsatze, ein positives AEBITDA und einen positiven

Cashflow. Wir empfehlen Aktionaren, die sich ein genaues Bild machen mdchten, unsere 6ffentlich zuganglichen
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Finanzinformationen sowie die Unterlagen zu den Capital Markets Days zu konsultieren oder sich direkt an Investor

Relations zu wenden.

Behauptung: HelloFresh ,verschleiert Details sensibler Geschifte” und wendet andere nicht konforme

Praktiken an

Die im Bericht gemachten Behauptungen beziiglich der Unternehmensfiihrung und der angeblichen Verschleierung
von Informationen sind falsch und geben ein falsches Bild von den Kontroll- und Offenlegungspraktiken des
Unternehmens wieder. HelloFresh operiert unter einem robusten Governance-Rahmenwerk, der allen regulatorischen
Anforderungen fur borsennotierte Unternehmen in Deutschland entspricht. Der Aufsichtsrat und der Vorstand haben
klar definierte Zustandigkeiten und Kontrollprozesse, die durch unabhangige Ausschiisse, interne Kontrollen, haufige

externe Audits und erstklassige Berater (z. B. in den Bereichen Vergiitung, Kapitalmarktrecht usw.) unterstiitzt werden.

Die Behauptung, HelloFresh habe versucht, Informationen zu verschleiern, indem es den Zugang zu Offenlegungen
eingeschrankt habe, ist ebenfalls falsch. Das im Bericht erwahnte kurzfristige Problem beim Zugriff auf die Website
wurde durch einen vorlibergehenden technischen Fehler bei einem renommierten externen Dienstleister verursacht,
der unsere Investor-Relations-Webseite verwaltet. Das Problem wurde schnell erkannt und behoben und stand in
keinem Zusammenhang mit der Verdffentlichung des Berichts oder einer Malinahme des Unternehmens. Zu keinem
Zeitpunkt bestand die Absicht, Informationen zuriickzuhalten. Alle Offenlegungen blieben wahrend dieser Zeit {iber

die iblichen regulatorischen Kanale offentlich zuganglich.

SchlieRlich - und wir glauben, dass dies selbstverstandlich ist - ist die Behauptung, HelloFresh habe ,Kennzahlen
entfernt, um Performance Trends zu verschleiern” falsch. Mit zunehmender Reife eines Unternehmens entwickeln sich
auch die KPIs weiter. Der genannte KPI fiir aktive Kunden reagierte empfindlich auf kurzfristige taktische MaBnahmen
(z. B. Anreizstrategien) und hatte fiir das Verstandnis der Geschéftslage nur einen geringen Mehrwert. Mit
zunehmender Reife des Unternehmens wurden bestimmte KPIs im Einklang mit Best Practices und ihrer Relevanz
verfeinert oder eingestellt, was eine libliche Entwicklung in der Berichterstattung vieler bérsennotierter Unternehmen
ist und keinen Versuch darstellt, die Performance zu verschleiern. Tatsachlich hat das Unternehmen in den letzten

Jahren zusatzliche Angaben zur Performance seiner Produktgruppen (Kochboxen, Fertiggerichte, Sonstiges,
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einschlieflich neuer Unternehmungen) hinzugefiigt, um dem Wunsch der Anleger nach zusatzlichen Informationen
Rechnung zu tragen. HelloFresh hat durch vierteljahrliche Ergebnisberichte, gepriifte Jahresabschlisse,
Prasentationen zum Capital Markets Day und regelmallige Kommunikation mit den Aktiondren stets fiir eine

transparente Berichterstattung gesorgt.

Die bestehenden Governance-Strukturen sind stark, transparent und fest auf die langfristigen Interessen der Aktionare
ausgerichtet. Entgegengesetzte Behauptungen sind unbegriindet und basieren auf selektiver Interpretation als auf

soliden Beweisen.
Behauptung: Riicksichtslose Markenschadigung

Der Bericht behauptet, dass die Marke HelloFresh ,irreparabel beschadigt“ sei. Diese Behauptung ist falsch und wird
weder durch das Kundenverhalten noch durch Marktdaten oder Markenleistungsindikatoren gestutzt. Unserer Ansicht
nach stellt die selektive Bezugnahme auf nicht zusammenhangende Ereignisse aus Online-Quellen keine Analyse dar,
sondern fiihrt zu einer irrefiihrenden und ungenauen Darstellung. Die im Bericht aufgefiihrten Beispiele erstrecken
sich Uber einen Zeitraum von vier bis finf Jahren und sind unabhangige Vorfélle, die anscheinend wahllos durch
oberflachliche Internetrecherche zusammengetragen wurden, um eine negative Erzahlung zu erzeugen (zum Beispiel
ein nicht funktionierender Kiindigungsbutton, der 2023 mit einer begrenzten Anzahl von Personen in einem
Reddit-Thread diskutiert wurde, oder ein isolierter Vorfall zur Lebensmittelsicherheit aus dem Jahr 2022). Dieser
Ansatz ignoriert den Kontext, die Losung der einzelnen Situationen und die im Laufe der Zeit vorgenommenen
Verbesserungen. Als schnelllebiges globales Unternehmen stoRen wir gelegentlich auf betriebliche oder
servicebezogene Probleme. Wenn dies der Fall ist, gehen wir transparent damit um und handeln schnell, um sie zu

[6sen.

Der Bericht hebt auch eine Auswahl von Vorfallen im Zusammenhang mit der Produktion und der Produktqualitat
hervor. Wie die anderen angesprochenen Punkte sind auch diese Beispiele vereinzelt, historisch und aus dem
Zusammenhang gerissen und spiegeln nicht die Gesamtqualitat unserer Produkte oder die Kundenerfahrung bei den
Millionen von Mahlzeiten wider, die wir jede Woche ausliefern. HelloFresh halt strenge Qualitdtsstandards und robuste
Prozesse ein, um Probleme schnell zu erkennen und zu l6sen, mit betroffenen Kunden zu kommunizieren und

MaRnahmen zur Vermeidung von Wiederholungen zu ergreifen.
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Die Gewahrleistung der Kundenzufriedenheit hat fir HelloFresh hochste Prioritat, und wir sind bestrebt, das
Kundenerlebnis kontinuierlich zu verbessern. Daher héren wir unseren Kunden durch regelmaRige Feedback-Runden
und Umfragen aufmerksam zu und stehen in standigem Dialog mit ihnen, um ihr Erlebnis zu verbessern. Die
Erkenntnisse, die wir von unseren Kunden gewinnen, flieRen direkt in Investitionen in unsere Marke und unsere
Produkte ein, darunter unsere jlingsten “Refresh” Initiativen und die erhebliche Erweiterung unseres Menliangebots,

das nun noch mehr Auswahl und Flexibilitdt bietet, um den vielfaltigen Kundenbediirfnissen gerecht zu werden.

Keiner der genannten Vorfille hatte wesentliche Auswirkungen auf die Kundenzufriedenheit oder die
Geschaftsentwicklung. Kundenzufriedenheitskennzahlen wie der NPS liegen derzeit in verschiedenen Markten auf
einem Mehrjahreshoch. Wir bedienen und binden weiterhin Millionen von Kunden, die sich auf unser Produkt
verlassen, weil es bequem und preiswert ist, die Lebensmittelverschwendung im Haushalt reduziert und gestindere
Kochgewohnheiten fordert. Die Vorstellung, dass diese vereinzelten, historischen Vorfélle einen ,irreparablen

Markenschaden” darstellen, ist daher vollig unbegriindet.

Behauptung: Insider mit fortgeschrittenen Kenntnissen haben Insiderhandel betrieben

Als borsennotiertes Unternehmen unterhalt HelloFresh ein robustes Compliance-System, das allen geltenden
Gesetzen und Vorschriften vollstandig entspricht. Dem Unternehmen sind keine VerstoRe gegen diese
Standards bekannt, auch nicht im Zusammenhang mit dem Handel von Aktien rund um die Ergebnisse des
dritten Quartals 2025, wie es der Bericht unterstellt. Der Bericht liefert keine Beweise fiir diese

schwerwiegenden Vorwdirfe.
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Uber HelloFresh

Die HelloFresh Gruppe ist eine globale Food Solutions Gruppe und der weltweit flihrende Anbieter von Kochboxen. Die
HelloFresh Gruppe bietet ihre Produkte unter acht verschiedenen Marken an und versorgt ihre Kundinnen und Kunden mit
passenden, hochwertigen Lebensmitteln und Rezepten fiir unterschiedliche Anlasse. HelloFresh wurde im November 2011 in
Berlin gegriindet und ist in den USA, dem Vereinigten Konigreich, Deutschland, den Niederlanden, Belgien, Luxemburg,
Australien, Osterreich, der Schweiz, Kanada, Neuseeland, Schweden, Frankreich, Ddnemark, Norwegen, Italien, Irland und
Spanien tatig. HelloFresh SE ging im November 2017 an die Frankfurter Wertpapierborse und wird derzeit im MDAX
gehandelt. Die HelloFresh Gruppe hat Biiros in Berlin, Saarbriicken, New York, Chicago, Boulder, London, Amsterdam,
Sydney, Toronto, Auckland, Paris, Kopenhagen, Mailand, Dublin, Polen und Barcelona.

Pressekontakt

Saskia Leisewitz +49 (0) 151 4321 5681
Global Corporate Communications sl@hellofresh.com
HelloFresh Group www.hellofreshgroup.com
DISCLAIMER:

Diese Pressemitteilung kann bestimmte zukunftsgerichtete Aussagen, Schatzungen, Ansichten und Prognosen in Bezug auf die
kiinftige Geschaftslage, Ertragslage und Ergebnisse der HelloFresh SE enthalten ("zukunftsgerichtete Aussagen").
Zukunftsgerichtete Aussagen sind an Begriffen wie "glauben", "schatzen", "antizipieren", "erwarten", "beabsichtigen",
"werden", oder "sollen" sowie ihrer Negierung und dhnlichen Varianten oder vergleichbarer Terminologie zu erkennen.
Zukunftsgerichtete Aussagen umfassen samtliche Sachverhalte, die nicht auf historischen Fakten basieren. Zukunftsgerichtete
Aussagen basieren auf den gegenwartigen Meinungen, Prognosen und Annahmen des Vorstands der HelloFresh SE und
beinhalten erhebliche bekannte und unbekannte Risiken sowie Ungewissheiten, weshalb die tatsdchlichen Ergebnisse,
Leistungen und Ereignisse wesentlich von den in zukunftsgerichteten Aussagen ausgedriickten oder implizierten Ergebnissen,
Leistungen und Ereignissen abweichen kdnnen. Hierin enthaltene zukunftsgerichtete Aussagen sollten nicht als Garantien fiir
zukiinftige Leistungen und Ergebnisse verstanden werden und sind nicht notwendigerweise zuverlassige Indikatoren dafiir, ob
solche Ergebnisse erzielt werden oder nicht. Die in dieser Pressemitteilung enthaltenen zukunftsgerichteten Aussagen besitzen
nur am Tag dieser Veroffentlichung Gltigkeit. Die Gesellschaft Gbernimmt keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, die
in dieser Pressemitteilung enthaltenen Informationen, zukunftsgerichteten Aussagen oder Schlussfolgerungen unter
Beriicksichtigung spaterer Ereignisse und Umstande zu aktualisieren oder spatere Ereignisse oder Umstande zu reflektieren oder
Ungenauigkeiten, die sich nach der Veréffentlichung dieser Pressemitteilung aufgrund neuer Informationen, kinftiger
Entwicklungen oder aufgrund sonstiger Umstdande ergeben, zu korrigieren. Die Gesellschaft ibernimmt keine Verantwortung in
irgendeiner Weise dafiir, dass die hierin enthaltenen zukunftsgerichteten Aussagen oder Vermutungen eintreten werden.
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