II.

REGULAMIN KONKURSU ,,Podaruj czas offline”

ORGANIZATOR KONKURSU

. Organizatorem konkursu “Podaruj czas offline” (dalej: ,Konkurs”) jest

Mudita sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. J. Czeczota 6, 02-607
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000467620, NIP:
5252558282, o kapitale zaktadowym 1.040.000,00 =zt (dalej:
,Organizator”).

. Osoby odpowiedzialne za organizacje Konkursu zostang wyznaczone przez

Organizatora na czas przygotowania i realizacji Konkursu (,Komitet
Organizacyjny”).

. Komisja Konkursowa sktada sie z 4 osdéb wyznaczonych przez Komitet

Organizacyjny do oceny prac konkursowych.

. Konkurs jest prowadzony za posrednictwem strony internetowej

mudita.com/contest.

UCZESTNICY

. Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik”) moze by¢ kazda osoba

fizyczna, ktora:

1) ukonczyta 18 lat,

2) posiada petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych,

3) jest rezydentem jednego z regionéw wskazanych w pkt 3,

4) wypetni formularz zgtoszeniowy dostepny na stronie
mudita.com/contest,

5) zaakceptuje niniejszy Regulamin oraz wyrazi wymagane zgody, o
ktérych mowa w rozdziale VII Regulaminu.

. W Konkursie nie mogq brac¢ udziatu pracownicy Organizatora ani osoby

wspotpracujace przy jego realizacji, a takze cztonkowie ich najblizszych
rodzin.

. Konkurs jest otwarty dla osdb fizycznych, ktére sg rezydentami:

1) krajéw Europy (w tym Zjednoczonego Krdlestwa),
2) Standéw Zjednoczonych Ameryki,

3) Kanady,

4) Australii.
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IV.

. Konkurs jest niewazny i nie jest dostepny dla mieszkancow Azji, Ameryki

Potudniowej, Afryki i innych krajow, w ktorych lokalne przepisy ograniczajq
lub zabraniajg uczestnictwa w tego rodzaju akcjach.

ZASADY KONKURSU

. Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnik musi:

1) wypetnic¢ formularz konkursowy dostepny na stronie
https://mudita.com/pl/kompakt-giveaway

2) iodpowiedzie¢ na dwa pytania:
a) Co dla Ciebie oznacza luksus bycia offline?
b) Komu podarowat(a)bys drugi telefon Mudita Kompakt.

3) podac swdj adres e-mail w formularzu.

. Odpowiedzi zostang ocenione przez Komisje Konkursowa.

. Komisja Konkursowa ocenia zgtoszenia na podstawie nastepujacych

kryteriow:
1) kreatywnosg,
2) oryginalnosg,

3) spdjnosé z tematem Konkursu.

. Komisja Konkursowa wybierze 5 zwyciezcéw.

. Konkurs nie ma charakteru losowego, co oznacza, ze zwyciezcy nie sg

wybierani przypadkowo.

. Prace konkursowe zawierajgce tresci obrazliwe, naruszajace prawa

autorskie o0s6éb trzecich, a takze zawierajgce tresci erotyczne,
niecenzuralne, os$mieszajgce, nieprzyzwoite, naruszajgce powszechnie
akceptowane zasady moralnosci, godnos$¢ osobista, w tym na tle
religijnym, etnicznym i rasowym, a takze takie, ktére nie spetniajq
wymagan okreslonych niniejszym regulaminem nie biorg udzialu w
Konkursie i podlegajq odrzuceniu przez Organizatora Iub Komitet
Organizacyjny.

. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ tylko jedng prace na jeden unikalny adres

e-mail. Wiele zgtoszen wystanych z tego samego adresu e-mail nie bedzie
branych pod uwage.

TERMINY

. Konkurs rozpoczyna sie 6 listopada 2025 r. i trwa do 14 listopada 2025 r,,

do godziny 23:59 czasu $rodkowoeuropejskiego (CET).

. Zgtoszenia nadestane po tym terminie nie bedg rozpatrywane.


https://mudita.com/kompakt-giveaway/
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Wyniki Konkursu zostang ogtoszone za posrednictwem wiadomosci e-mail
wystanej do zwyciezcow najpodzniej do 18 listopada 2025 r.

Warunkiem odbioru nagrody jest potwierdzenie danych kontaktowych
przez zwyciezce w ciggu 7 dni od otrzymania informacji o wygranej.

NAGRODY

. Kazdy z pieciu zwyciezcéw otrzyma dwa telefony Mudita Kompakt: jeden

dla siebie i jeden dla osoby, ktérej chciatby go podarowad.
tacznie zostanie przyznanych 10 telefonéw Mudita Kompakt.

Nagroda dodatkowa polega na otrzymaniu przez Uczestnika, za
posrednictwem e-maila, kodu rabatowego uprawniajgcego do zakupu
produktu Kompakt z rabatem w wysokosci 25% w sklepie internetowym
Organizatora. @ Warunkiem otrzymania Nagrody Dodatkowej jest
zaznaczenie checkboxa ze zgoda marketingowa, o ktérej mowa w
Rozdziale VII pkt 4 ppkt 2) Regulaminu.

Kod rabatowy zostanie przestany uczestnikom drogq elektroniczng na
adres e-mail wskazany w formularzu zgtoszeniowym, nie pdzniej niz do 21
listopada 2025 r.

Nagrody nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny ani przeniesieniu
na osoby trzecie.

Organizator ponosi koszty przesytki nagréd do krajow wskazanych w
Rozdziale II pkt 3 Regulaminu.

Nagroda zostanie dostarczona do zwyciezcédw Konkursu po wczesniejszym
przekazaniu Organizatorowi danych adresowych przez Uczestnika.

Zdobywca nagrody traci prawo do nagrody, ktéra staje sie wiasnoscig
Organizatora:

1) gdy Organizator nie otrzyma od zdobywcy nagrody danych adresowych,
o ktérych mowa w pkt. 5, najpdzniej 7 dni od poinformowania
Uczestnika o zdobyciu nagrody;

2) w przypadku odmowy przyjecia lub nieodebrania nagrody przez
Uczestnika.

W sytuacji, gdy zdobywca nagrody utraci prawo do nagrody w
przypadkach, o ktérych mowa w pkt. 9, Organizator moze przyznaé tg
nagrode innemu Uczestnikowi.

10.Nagroda Dodatkowa zostanie przestana Uczestnikowi w formie e-mailowej,

na adres e-mail podany przez Uczestnika podczas wypetniania formularza
konkursowego i pod warunkiem, ze Uczestnik zaznaczyt checkbox ze zgodg
marketingowa, o ktérej mowa w Rozdziale VII pkt 4 ppkt 2) Regulaminu.



VI.

VII.

11.W przypadku Uczestnikéw z niektérych krajéw (np. Kanady), Organizator

3.

1.
2.

moze wymagac uprzedniego udzielenia prawidtowej odpowiedzi na pytanie
sprawdzajgce umiejetnosc (tzw. skill-testing question), zgodnie z lokalnymi
wymogami prawa.

PRAWA AUTORSKIE

. Publikujac prace konkursowg Uczestnik oswiadcza, ze posiada on do

wykonanej pracy konkursowej petne i nieograniczone prawa autorskie.

Uczestnik poprzez udziat w Konkursie udziela jednoczesnie nieodptatnej
licencji niewytacznej do swojej pracy konkursowej na rzecz Organizatora
(od chwili jej udostepnienia) bez ograniczen czasowych, iloSciowych oraz
terytorialnych na nastepujacych polach eksploatacji:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie
okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor
utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu
albo egzemplarzy;

3) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposoéb inny niz okreslony w
ppkt 2) - publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu
w taki sposdéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym.

Jednoczesnie Uczestnik wyraza zgode na wykonanie praw autorskich
zaleznych, w szczegdlnosci twodrcze przeksztatcanie, przerabianie i
adaptowanie catosci lub fragmentow; wielokrotne publikowanie w
materiatach promocyjnych zwigzanych z Konkursem, a takze na stronach
internetowych  Organizatora oraz wykorzystywanie ich w celach
promocyjnych i marketingowych Organizatora.

DANE OSOBOWE I ZGODY MARKETINGOWE

Administratorem danych osobowych uczestnikéw jest Organizator.
Dane osobowe Uczestnikow przetwarzane beda w celu:

1) przeprowadzenia Konkursu i kontaktu z Uczestnikami,

2) wydania nagrdd,

3) a w przypadku wyrazenia odrebnej zgody, w celu wydania
Nagrody Dodatkowej, przesytania informacji handlowych i ofert
marketingowych (m.in. ofert, rabatow).



VIII.

IX.

. Kazdy Uczestnik ma prawo dostepu do swoich danych, ich sprostowania,

usuniecia, ograniczenia przetwarzania, sprzeciwu oraz przeniesienia
danych.

. W formularzu zgtoszeniowym Uczestnik powinien odznaczy¢ nastepujgce

zgody:

1) obowigzkowe - akceptacja Regulaminu i przetwarzania danych w celu
realizacji Konkursu;

2) dobrowolne - zgoda na otrzymywanie od Organizatora informacji
handlowych drogg elektroniczng (np. oferty, rabaty).

. Wyrazenie zgody marketingowej nie jest warunkiem uczestnictwa

w Konkursie, ale jest warunkiem otrzymania Nagrody Dodatkowej,
co oznacza, ze bez wyrazenia zgody marketingowej, Organizator
nie bedzie uprawniony i zobowigzany do przestania Uczestnikowi
Nagrody Dodatkowej.

. Z peilng tresciq politykq prywatnosci mozna sie zapozna¢ pod

nastepujacym adresem:
https://mudita.com/pl/legal/privacy-policy/webpage/.

ODPOWIEDZIALNOSC

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za:

1) btedne dane kontaktowe podane przez Uczestnika,
2) problemy techniczne uniemozliwiajace przestanie zgtoszenia,

3) dziatania lub zaniechania podmiotéw trzecich niezalezne od
Organizatora.

. Influencerzy ¥ moga promowaé¢ Konkurs w  swoich kanatach

spotecznosciowych, lecz nie sg jego organizatorami, wspdétorganizatorami
ani podmiotami odpowiedzialnymi za jego przebieg.

. Wszelkie publikacje influenceréw majgq charakter wytacznie promocyjny i

muszg  kierowa¢ uczestnikbw na  oficjalng strone  Konkursu
mudita.com/contest, gdzie znajduje sie Regulamin.

. Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu mozna zgtasza¢ drogq

elektroniczng na adres: contest@mudita.com w terminie 14 dni od dnia
ogtoszenia wynikéw.

. Reklamacje bedq rozpatrywane przez Organizatora w terminie 14 dni od

daty ich otrzymania.

POSTANOWIENIA KONCOWE

. Decyzje Komisji Konkursowej sg ostateczne i niepodwazalne.
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W przypadku stwierdzenia nieprawidiowosci w czasie trwania Konkursu
wynikajacych z naduzy¢ ze strony Uczestnika, w tym w szczegdlnosci
ztamania przez Uczestnika zasad Regulaminu Konkursu, Organizator ma
prawo wykluczy¢ danego Uczestnika z Konkursu. Od decyzji Organizatora o
wykluczeniu uczestnika z Konkursu nie przystuguje odwotanie.

Konkurs nie jest gra losowg w rozumieniu ustawy z 19 listopada 2009 o
grach hazardowych (Dz.U. z 2025 r. poz. 595).

We wszystkich sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem
decyzje podejmuje Organizator.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu
wyltacznie z waznych przyczyn, w szczegdlnosci w przypadku:

1) zmiany przepisow prawa majacych wptyw na warunki lub sposob
przeprowadzenia Konkursu,

2) koniecznos$ci doprecyzowania postanowien Regulaminu w celu
zapewnienia jego zgodnosci z przepisami prawa lub zapobiezenia
naruszeniom zasad wspotzycia spotecznego,

3) oczywistych omytek pisarskich lub redakcyjnych.

O kazdej zmianie Regulaminu Organizator poinformuje poprzez publikacje
zaktualizowanej wersji Regulaminu na stronie internetowej Konkursu, z co
najmniej 3-dniowym wyprzedzeniem przed wejsciem zmian w zycie.

Uczestnicy, ktorzy nie akceptujg zmian Regulaminu, mogq zrezygnowac z
udziatu w Konkursie poprzez przestanie informacji o rezygnacji na adres
e-mail Organizatora wskazany w Regulaminie.

Uczestnicy wyrazaja zgode na publikacje swoich prac w materiatach
promocyjnych konkursu.

Uczestnicy zgadzajq sie na przetwarzanie danych osobowych w celach
organizacyjnych i promocyjnych konkursu zgodnie z Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie
danych).

10.0rganizator nie odpowiada za koszty przesytki prac ani za ewentualne

problemy techniczne przy ich przesytaniu.

11.Konkurs odbywa sie w jezyku polskim i angielskim.






