Kan nettbutikken din selgeii
EU etter 2026?
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Innledning

La oss vaere arlige, a drive en nettbutikk handler om salg.
Du praver a gjere handelen sé enkel som mulig for & sikre
at kundene ikke forlater handlekurven. Du vil at kundene
dine skal like produktene dine, og at de kommer tilbake til
nettbutikken din. Til syvende og sist vil du gke
konverteringsfrekvensen og tjene penger. Det eneste
problemet er at konsumerisme ikke er forenelig med
klimakrisen og det presserende behovet for mer
miljgvennlige praksiser.

Heldigvis blir forbrukerne mer bevisste pa baerekraft og
milj@, samtidig som EUs granne giv omformer naeringslivet
og politikken mot en grennere fremtid. Ifalge Nets’ e-
handelsrapport for 2023 sier 42 % av norske nettkunder at
det er viktig at nettbutikker bryr seg om planeten. Det
betyr at kunder kan forlate nettbutikken din hvis du ikke
viser at du bryr deg om baerekraft. Som nettbutikkeier
betyr dette at du ikke kan ignorere baerekraftinitiativer hvis
du @nsker & lykkes.

| denne veiledningen skal vi dykke ned i hvorfor
nettbutikkeiere ma vaere oppmerksomme pé de nye
forskriftene i EUs gr@nne giv, og utforske hva forbrukernes
gkende ettersparsel etter baerekraftig handel betyr for deg
hvis du vil fortsette a selge produktene dine i EU.
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Forsta EUs gronne giv

EUs grgnne giv er et sett med initiativer fra EU-kommisjonen som fungerer som EUs kompass for & na
malene i Parisavtalen. EU er forpliktet til & bli klimanaytral innen 2050, noe som gjar Europa til det farste
klimangytrale kontinentet i verden. For & na dette malet ma utslippene reduseres med minst 55 % innen
2030 sammenlignet med utslippsnivaene i 1990. Dette krever en omfattende gjennomgang av
eksisterende klimalover og en ny klimalovgivning som oppfyller EUs granne vekststrategi, for eksempel:

> @kodesignforordningen (ESPR)

En revisjon av skodesignforordningen (ESPR) ferer til at den na ogsa omfatter jern, stal, aluminium,
tekstiler (spesielt klaer og fottay), mabler, dekk, vaskemidler, maling, smaremidler og kjemikalier. Det
mest merkbare er at ESPR inkluderer et digitalt produktpass (DPP) som sannsynligvis vil dokumentere
hele produktets livssyklus. DPP er ment a gjore det mulig for forbrukere a ta informerte og baerekraftige
valg. DPP ma implementeres innen 2026 for at merkevarer skal fortsette & selge varene sine i EU, og den

nye lovgivningen tilskriver nettbutikkeiere et visst ansvar:

“(...) forslaget innebaerer at nettbutikker vil ha ansvar som operatarer, szerlig for 3
sikre at informasjonen om produktene er tilgjengelig, og at passet [DPP] inneholder

all informasjon som kreves av sekundarlovgivningen.”

Selv om det er for tidlig & si noe om detaljene i hver artikkel, innebaerer ESPR et skifte mot & designe
produkter for a bli reparert, i stedet for a bli kastet. Forordningen tar ogsa sikte pa a innfare et forbud
mot a gdelegge usolgte forbruksvarer, spesielt tekstiler og fottay. Som nettbutikkeier kan du bli holdt
ansvarlig for a sikre at det foreligger n@dvendig produktinformasjon for alle produktene dine. Dette vil
gjore deg ansvarlig for a samle inn n@dvendige data fra leverandarene dine. Det er for tidlig a si n@yaktig
hva kravene vil vaere, men det anbefales pa det sterkeste & holde aye med det nye lovverket.
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> Forpacknings- och férpackningsavfallsdirektivet (PPWD)

Ett annat exempel pa ett direktiv som med storsta sannolikhet kommer att paverka ditt féretag direkt ar
Forpacknings- och férpackningsavfallsdirektivet (PPWD). Forslaget syftar till att minimera forpackningar
genom att implementera dteranvandningsmal och begrénsa vissa typer av engangsférpackningar
samtidigt som man tar hansyn till hela férpackningens livscykel och sakerstaller att alla forpackningar ar
sdkra, hallbara och atervinningsbara. | mars 2024 nddde Europeiska rddet och Europaparlamentets
foretradare en provisorisk politisk dverenskommelse om PPWD som nu véntar pa formellt antagande av

de tva institutionerna. | det provisoriska avtalet anges att:

“De nya reglerna skulle minska onddiga forpackningar genom att satta ett maximalt
tomrum pa 50 % i grupperade, transport- och e-handelsférpackningar, och kréva att
tillverkare och importorer sakerstéller att vikten och volymen pa férpackningarna

minimeras (...).”

Det forestaende direktivet lyfter fram nédvandigheten for webbshopar att anpassa sina
forpackningsstrategier. Som webbshopsédgare behéver du fundera éver hur du kan begrénsa ditt
forpackningssvinn genom att minimera mangden forpackningar du anvénder, samt vélja hallbara
material for dina férsandelser. Du maste anpassa din forpackning till kraven for att sékerstalla

efterlevnad och i slutdndan bidra till en mer hallbar industri.
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Bryr sig den moderna
konsumenten ens?

Den moderna konsumenten kommer att lamna din webbshop om din sida tar
for lang tid att ladda, de kan hitta samma produkt billigare i en annan
webbshop eller om du inte erbjuder lampliga betalningsalternativ. Som
ndmndes i bérjan av den har guiden visar Nets E-handelsrapport 2023 att 55 %
av svenska onlineshoppare anger att det ocksa ar viktigt att ndtbutiker bryr sig
om planeten, vilket innebér att kunder kan komma att Idmna din webbshop om

du inte visar att du bryr dig om hallbarhet.

Som webbshopsagare kan du se till att du séljer hallbara produkter,
implementerar miljévénliga férpackningar och ger information for att végleda
dina kunder mot mer hallbara val. Det finns ingen anledning till varfér du inte
skulle gora det. Hallbarhet haller pa att bli en avgérande faktor i den kravande
konsumentens kopbeslut, vilket innebar att vissa av dem aktivt kommer att

lamna din butik om du inte uppfyller deras férvantningar.
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Nasta steg for dig som webbshopsigare

Sammanfattningsvis for att svara pa fragan: "Kommer du att kunna sélja din produkt inom EU efter 2026?”
Det kommer att bero pa hur de olika Green Deal-initiativen genomfors. Vid det har laget vet vi att initiativ
som forpackningsdirektivet och ekodesigninitiativet med storsta sannolikhet kommer att paverka din
webbshops verksamhet direkt. Det dr dock dnnu for tidigt att veta exakt hur eller i vilken utstrackning. Var
medveten om att viss lagstiftning redan har godkants och endast vantar pa formellt antagande och
implementering. Vart basta rad till dig som webbshopséagare ar darfor att vara uppmarksam och halla dig
uppdaterad om den nya lagstiftningen via EU:s officiella webbplatser inklusive:

> European Green Deal

> Forpackningsavfall

> Forordningen om ekodesign for hallbara produkter

Dessutom finns det ingen anledning att vénta tills det inférs genom lag nar det galler att implementera
hallbara metoder. Istallet rekommenderar vi att du:

> Overvager dina inkopsalternativ

> véljer miljdmedvetna leverantérer som ligger i linje med nya regler och konsumentpreferenser

> granskar ditt férpackningsmaterial och din praxis for att minimera avfall och frédmja atervinningsbarhet.

Genom att vara proaktiv kan du méta regulatoriska krav och attrahera och behalla miljomedvetna
konsumenter, vilket gér den potentiella kostnaden for att genomfdra hallbara metoder mer av en
investering an en faktisk kostnad fér din webbshop.
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https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling/packaging-waste_en
https://commission.europa.eu/energy-climate-change-environment/standards-tools-and-labels/products-labelling-rules-and-requirements/sustainable-products/ecodesign-sustainable-products-regulation_en

