REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

"Secret Santa”

1. SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI

1.1 Organizatorul Campaniei "Secret Santa"” (“Campania”) este Mondelez Romania S.A.
(,Organizatorul”), societate comerciald inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul in
Romania, Bucuresti, Sector 2, B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes Business Campus, Cladirea C,
Sectiunea Nord, etaj 6, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/6905/2010, C.U.l. 1097530.

Campania se desfasoara:
1.2 Prin intermediul Consultix GmbH, Wachtstr. 17-24, 28195 Bremen, Germania (“Agentia 1”)

13 Prin intermediul Ogilvy&Mather Advertising SRL, (“Agentia 2”), cu sediul in Calea Grivitei 82-
98, Cladirea Podium, Biroul 1, Etaj 2, Sector 1, Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului sub nr.
J1994015299407, CIF RO6058281.

1.4 Prin intermediul MEDIAPOSTE HIT MAILS.A. (“Agentia 3”), cu sediul in Str. Siriului, nr. 42-46,
etaj 3, Sector 1, Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/8295/2000, C.U.l.
RO13351917.

1. SECTIUNEA 2. REGULAMENTUL CAMPANIEI

21 Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament (,,Regulamentul”)
care este obligatoriu pentru toti Participantii si pentru toate entitatile implicate Tn derularea
Campaniei.

2.2 Campania se va desfasura in conformitate cu urmatoarele prevederi: Ordonanta Guvernului
nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, cu toate modificarile si
completarile ulterioare, Legea nr. 506/2004 privind prelucrarea datelor cu caracter personal si
protectia vietii private in sectorul comunicatiilor electronice si Regulamentul (UE) 2016/679 privind
protectia persoanelor fizice, in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind
libera circulatie a acestor date.

23 Regulamentul este intocmit si facut public conform legislatiei aplicabile Tn Romania si este
disponibil, in mod gratuit, oricarui Participant, pe website-ul https://milka.ro/ sau printr-o solicitare
adresata Organizatorului la adresa din B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes Business Campus,
Cladirea C, Sectiunea Nord, etaj 6, Sector 2, Bucuresti.

24 Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata in scopul informarii
publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau materiale cu rol informativ.
Informatiile pe care astfel de materiale le pot contine vor fi interpretate in conformitate cu prevederile
prezentului Regulament. Premiile prezentate in imaginile folosite pe materialele de promovare sunt
cu titlu de prezentare.
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2.5 Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau de a completa Regulamentul, precum si
dreptul de a suspenda si/sau de a finceta/intrerupe/prelungi Campania, cu conditia Tnstiintarii
prealabile a Participantilor cu privire la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia. Orice
modificari/completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte aditionale care
vor fi comunicate catre public prin actualizarea si publicarea Regulamentului, in forma actualizata, pe
website-ul https://milka.ro/, cu cel putin 24 ore, Tnainte ca acestea sa intre n vigoare.

1. SECTIUNEA 3. ARIA DE DESFASURARE S| DURATA CAMPANIEI

3.1 Campania este organizata pe teritoriul Romaniei, online pe website-ul https://milka.ro/ , in

conformitate cu prevederile prezentului Regulament.
3.2 Campania se desfasoara in perioada 16 noiembrie 2026, ora 10:00:00, ora Romaniei, si 27
decembrie 2026, ora 23:59:59, ora Romaniei (”"Perioada Campaniei”).

V. SECTIUNEA 4. PRODUSELE PARTICIPANTE

4.1 La Campanie participa produsele Milka comercializate de catre Organizator, pe piata din
Romania, denumite in continuare “Produsele Participante”.

4.2 Bonul fiscal ce atesta achizitia de minim un Produs Participant, in Perioada Campaniei, trebuie
pastrat in original, intreg si nedeteriorat. In cazul in care pe bonul fiscal nu apare denumirea exactd
a Produsului Participant, Participantul va trebui sd faca dovada si cu ambalajul original al Produsului
Participant achizitionat pe bonul respectiv.

4.3 In contextul prezentei Campanii, notiunea de bon fiscal reprezintd documentul fiscal emis
de Magazinele Participante din Romdnia (fizice si/sau online), la data efectudrii achizitiei prin care
Participantul, la solicitarea Organizatorului, poate face dovada achizitiei de Produs Participant.
Bonurile fiscale trebuie sd aibd o datd de emitere in perioada de desfdsurare a Campaniei, iar data
si ora acestora trebuie sa fie anterioare celor la care s-a efectuat inscrierea in Campanie.

44 Dupa data incheierii Campaniei, Produsele Participante descrise mai sus fsi pierd aceasta
calitate, Organizatorul nemaiavand nicio responsabilitate si nemaiasumandu-si nicio obligatie in
legatura cu nicio circumstanta care ar putea eventual conduce publicul la concluzia actualitatii ori
continuarii Campaniei.

4.5 Produsele Participante sunt disponibile Tn limita stocului existent din fiecare magazin in parte
si nu sunt marcate cu ambalaje/etichete promotionale care sa semnalizeze prezenta Campanie.

V. SECTIUNEA 5. DREPTUL DE INSCRIERE

5.1 in Campanie se pot inscrie persoanele fizice, cetdteni romani sau strdini, cu domiciliul sau
resedinta, chiar si temporara, in Romania, care au implinit varsta de 18 ani la data finscrierii n
Campanie si care accepta termenii si conditiile prezentului Regulament (denumite in continuare in
mod individual ”Participant” si colectiv "Participanti”).
5.2 nscrierea in Campanie presupune acceptarea implicitd, integral3 si neechivocd a prevederilor
prezentului Regulament.
5.3 Nu au dreptul de a participa la aceastda Campanie urmatoarele categorii de persoane:

(i) Persoanele care nu respecta Sectiunea 6.1;

Mondelez International Internal


https://milka.ro/
https://milka.ro/

(ii) Angajati ai Organizatorului, precum si ai societatilor afiliate Organizatorului;

(iii) Angajati ai Agentiilor sau angajati ai oricaror alte societati/entitati implicate in
activitati legate de organizarea si desfasurarea Campaniei;

(iv) Rudele de gradul | si Il (respectiv copii, parinti, frati/surori) si/sau sotul/sotia
angajatilor mentionati la punctele (ii) si (iii) de mai sus.

5.4 Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a preveni inscrierea in
Campanie, precum si dreptul de a elimina din Campanie orice persoana din categoriile mentionate in
art. 5.3. Refuzul de a furniza datele necesare inscrierii In Campanie are drept consecinta
imposibilitatea de a participa la Campanie, respectiv imposibilitatea acordarii premiilor in cazul
castigatorilor desemnati.

5.5 Organizatorul 1si rezerva dreptul de a anula orice participare la Campanie care se realizeaza
prin incalcarea Regulamentului, si de a refuza acordarea premiilor in cazul constatarii unor astfel de
situatii. Orice Tncercare de fraudare va conduce la eliminarea Participantului Tn cauza, Organizatorul
neavand nicio obligatie de a anunta Participantul cu privire la aceasta decizie.

5.6 Prin participarea la aceasta Campanie, Participantii sunt de acord in mod expres cu
prevederile Regulamentului si sunt de acord ca, in cazul in care vor fi desemnati Castigatori, numele
si prenumele lor sa fie facute publice conform punctului 9.8.

VI. SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI

6.1 Conditii privind inscrierea in Campanie
6.1.1 Pentru inscrierea validd in Campanie este necesara indeplinirea cumulativa a urmatoarelor

conditii:

a) Participantul trebuie sa aiba drept de inscriere potrivit prevederilor Sectiunii 5 de mai sus;

b) Participantul trebuie sa achizitioneze minim un Produs Participant, in Perioada Campaniei, si sa
poata face dovada achizitiei;

c) Participantul se va inscrie la Campanie exclusiv prin transmiterea unuia sau a mai multor numere
de bon fiscal ce atesta achizitia Produselor Participante, prin accesarea website-ului https://milka.ro/,

cu respectarea conditiilor solicitate ce sunt prevazute la Sectiunea 6.2 de mai jos;

d) Tnscrierea se va face exclusiv pe Perioada Campaniei mentionatd la Sectiunea 3 de mai sus;

e) Participantul va folosi pentru inscriere un numar de telefon mobil valid, personal, valabil in retele
de telefonie mobila disponibila pe teritoriul Romaniei;

f) Un Participant unic poate inscrie in Campanie maximum 3 numere de bon fiscal diferite per fiecare
zi de Campanie si maxim 10 bonuri fiscale diferite pe intreaga perioada a Campaniei. Orice alta
inscriere efectuatad dupa primele 3 inscrieri dintr-o zi de Campanie, va fi luata Tn considerare daca va
fi efectuata intr-o altd zi, in perioada de desfasurare a Campaniei. Organizatorul nu va fi facut
responsabil pentru acele inscrieri pe care Participantul nu le poate efectua ca urmare a nerespectarii
prezentului paragraf;

g) Un Participant unic este definit de acelasi numar de telefon;

h)  Un numar de bon fiscal poate fi transmis o singura data si numai prin modalitatea prevazuta in
Sectiunea 6.2.1.
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6.2 Modalitatile de inscriere in Campanie

6.2.1. Inscrierea in Campanie cu numarul bonului fiscal:
(1) Pentru inscrierea valabila Tn vederea participarii in cadrul Campanie este necesara indeplinirea

cumulativa a urmatoarelor conditii:

. Participantul trebuie sa achizitioneze minim un Produs Participant, in perioada 16.11.2026
—27.12.2026 si sa pastreze bonul fiscal in original;

. Participantul trebuie sa aiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 5 de mai sus;
. Participantul se va inscrie in cadrul Campaniei exclusiv prin accesarea website-ului
https://milka.ro/, sectiunea “INSCRIE BON” si completarea urméatoarelor informatii:
o Obligatorii:
- Nume;
- Prenume;

- Numar de telefon;

- Data bonului fiscal;

- Numarul bonului fiscal exact asa cum este tiparit pe documentul fizic (sa corespunda
numarul de cifre Tnscris pe website cu numarul de cifre de pe documentul fizic);

- Numele magazinului din care a cumparat Produsele Participante;

- Incarca poza bon fiscal*;

- Bifa “Declar ca am varsta peste 18 ani. Am citit si sunt de acord cu Termenii si conditiile”;

- Bifa “Sunt de acord ca datele mele sa fie prelucrate pentru participarea la campanie”.

* Tn poza bonului fiscal trebuie s fie vizibile urméatoarele informatii de pe bonul fiscal:
Numarul bonului fiscal, exact asa cum I-a inscris Tn Campanie;
Data bonului fiscal;
Produsul participant in campanie;
Magazinul de unde au fost achizitionate Produsele Participante.

n cazul in care pe bon nu se poate identifica produsul participant, bonul fiscal trebuie fotografiat
impreuna cu ambalajul produsului participant achizitionat.

Optional: adresa de email

Bifa:

Bifeaza aceasta cdsuta pentru a acorda Mondelez permisiunea de a-ti folosi informatiile personale
pentru a ne asigura ca viitoarele noastre comunicari cu tine, fie prin intermediul partenerilor nostri,
fie prin platforme terte, sunt mai relevante si adaptate tie si preferintelor pe care le-ai comunicat.

6.2.2. Participantul trebuie sd pdstreze bonul fiscal in original si nedeteriorat impreund cu ambalajul
original al Produsului Participant achizitionat. Bonul fiscal trebuie sd ateste achizitia a minim un

Produs Participant, in perioada 16.11.2026 —27.12.2026.

6.2.3. Pentru orice actiune efectuata de catre Participant in cadrul campaniei, acesta va primi un

mesaj de raspuns afisat in site, corespunzator statusului inscrierii sau actiunii efectuate.
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6.2.4 Achizitia mai multor Produse Participante pe un singur bon fiscal, nu acorda Participantului

dreptul de a inscrie bonul fiscal de mai multe ori. Un bon fiscal se va inscrie o singura data in

Campanie.

VIl. SECTIUNEA 7. PREMIILE CAMPANIEI

7.1 in cadrul Campaniei vor fi acordate, urméitoarele premii:

Nr Valoare Valoare
ort Descriere Premiu Cantitate | unitara neta | totala neta
LEI LEI
1 | Premiuin bani 5 20.000 100.000
TOTAL VALOARE 100.000

Valoarea totala estimativa a premiilor acordate in cadrul Campaniei este de 100.000 Lei, reprezentand
sumele nete ce vor fi platite Castigatorilor; impozitul aferent premiilor este suportat de Organizator,
peste aceasta valoare, conform art. 10.1.

7.2 in cadrul prezentei Campanii, un Participant poate cdstiga maximum 1 (unu) premiu.

7.3 Castigatorii premiilor oferite in cadrul Campaniei nu au posibilitatea de a solicita schimbarea
caracteristicilor/ parametrilor premiilor castigate si nici inlocuirea acestora cu alte bunuri sau
servicii, sau cu plata in alta moneda decat moneda nationala a Romaniei. Organizatorul nu este
responsabil pentru imposibilitatea revendicarii si a utilizarii premiului de catre castigatori,
indiferent de motiv.

7.4 Tn cazul in care nu se vor acorda toate premiile, acestea vor ramane la dispozitia Organizatorului.

VIIl. SECTIUNEA 8. DESEMNAREA CASTIGATORILOR S| ACORDAREA PREMIILOR

8.1 Premiile vor fi acordate prin tragere la sorti finala dupa cum urmeaza:
- 1n perioada 28.12.2026 — 15.01.2027 va avea loc tragerea la sorti din toate inscrierile
valide din perioada 16.11.2026 — 27.12.2026. in cadrul tragerii la sorti se vor extrage:
= 5 potentiali castigatori aferenti premiului final constand in ,,20.000 lei ”;
= (Cate 5 rezerve pentru fiecare potential castigator.

Tragerea la sorti pentru premiile finale din cadrul Campaniei presupune folosirea unui program de
calculator cu distribuire si extragere aleatorie, care va selecta potentialii castigatorii si rezervele dintr-
o0 baza de date ce contine toate inscrierile valide in Campanie conform celor descrise mai sus.
Extragerea se va efectua in prezenta unei comisii, denumita in continuare "Comisia", din care va face
parte si un notar public, fie la sediul la sediul Agentiei 3 sau la biroul notarial din Municipiul Bucuresti.
Extragerea se va realiza prin intermediul unui software care va desemna in mod aleator potentialii
castigatorii si rezervele.
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8.4 Premiile Campaniei vor fi acordate Potentialilor Céastigdtorilor in urma procesului de validare
descris in Sectiunea 9 a prezentului Regulament.

I1X. SECTIUNEA 9. VALIDAREA S| PUBLICAREA CASTIGATORILOR. INTRAREA iN
POSESIA PREMIILOR

9.1 Ulterior desemnarii Potentialilor Castigatori, Agentia 3 va incepe procesul de validare a
acestora, ocazie cu care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor, precum
si respectarea tuturor dispozitiilor prezentului Regulament.
9.2 Participantii care au fost desemnati Potentiali Castigatori vor fi contactati prin apel telefonic
la numarul de telefon mobil utilizat pentru inscrierea in Campanie, in intervalul orar 09:00 — 18:00, de
3 ori in maximum 3 zile lucratoare de la data desemnarii lor; numarul de telefon utilizat serveste
pentru identificarea Participantilor si contactarea acestora. in cazul in care Participantul nu poate fi
contactat din orice motiv dupa cele 3 incercari, dupa cele 3 zile lucratoare se va trece la contactarea
rezervelor.
9.3 Pentru a parcurge procesul de validare, Participantul va furniza Organizatorului in momentul
contactarii telefonice, informatiile necesare identificarii si validarii lui. Convorbirile telefonice vor fi
inregistrate pentru a putea fi utilizate ca mijloace de proba in eventualele contestatii in legatura cu
procesul de validare a Potentialilor Castigatori si de tnmanare a premiilor oferite in Campanie, precum
si pentru scopul verificarii modului in care este gestionata relatia cu Participantii la Campanie.
9.3.1 1n cadrul apelului, Participantului i se va solicita si declare urméatoarele informatii:
(i) Nume si prenume,
(ii) Data nasterii,
9.3.2 Participantii care au fost desemnati Potentiali Castigatori trebuie sa trimita urmatoarele
documente: copie/pozd bon fiscal, o copie/poza, blurata (sa se vada numele complet si codul
numeric personal), a actului de identitate si extras de cont din care sa reiasa CONTUL IBAN, in LEI,
ce apartine castigatorului, in termen de 3 zile lucratoare de la data la care a avut loc convorbirea
telefonici. in vederea validdrii facturilor fiscale emise de platformele online, este necesard
prezentarea documentului de platd care atestd achitarea comenzii efectuate (ex. Chitanta ramburs/
emailul de confirmare de la plata efectuatd prin card bancar/ ordin de platd).
n poza bonului fiscal trebuie s fie vizibile urmatoarele informatii de pe bonul fiscal:
- Numdrul bonului fiscal, exact asa cum I-a inscris in Campanie;
- Data bonului fiscal;
- Produsul participant in campanie;
- Magazinul de unde au fost achizitionate Produsele Participante;
- in cazul in care pe bon nu se poate identifica produsul participant, bonul fiscal trebuie
fotografiat impreund cu ambalajul produsului participant achizitionat.

9.3.3 Trimiterea documentelor necesare validarii se realizeaza prin incarcarea acestora intr-o
pagind web, accesdnd link-ul securizat comunicat de Agentia 3. Participantul are la dispozitie
urmatoarele doua modalitati de receptionare a link-ului securizat: SMS si e-mail. Link-ul se va genera
dupa finalizarea apelului, iar Participantul il va receptiona prin modalitatea aleasa in cadrul convorbirii.
Accesand acel link, Participantul va trebui sa incarce documentele solicitate Tn cadrul apelului
telefonic, in termenul specificat.
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9.3.4 Daca Participantul nu incarca documentele solicitate in termen de 3 zile lucratoare de la
primirea link-ului, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.
9.3.5 1nurma verificarilor si a parcurgerii procesului de validare, Participantul va primi o confirmare
a primirii documentelor si, in cazul in care documentul/ele primit/e prezinta neregularitati,
Participantul va fi anuntat si rugat sa reincarce documentul/ele folosind noul link retrimis sau
documente suplimentare, dupa caz (ex. poza ambalaj). Daca Participantul nu reincarca documentele
solicitate, din care sa reiasa informatiile inscrise de catre acesta, in termen de 3 zile lucratoare de la
comunicare, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora. Un
Participant va avea sansa de a face dovada cu documentele solicitate de maxim 3 ori. Daca nici dupa
a treia incercare, acesta nu incarca dovada clara si lizibila din care sa reiasa informatiile inscrise, acesta
va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.6 1ncazulin care un Participant nu furnizeazd toate informatiile necesare procesului de validare,
solicitate conform art. 9.3 si 9.3.1, dupa incheierea apelului acesta va primi un SMS cu un link catre o
pagina web unde poate completa datele sale de contact necesare pentru procesul de validare si
inmanare a premiilor, in termen de 3 zile lucratoare. Daca datele incarcate de Participant in pagina
web sunt corecte conform Regulamentului, acesta va primi un link securizat pentru incarcarea
documentelor necesare validarii. Accesand acel link, Participantul va trebui sa incarce documentele
de la pct. 9.3.2. in maximum 3 zile lucratoare de la transmiterea link-ului. Daca datele incarcate de
Participant in pagina web nu sunt corecte sau daca Participantul nu completeaza formularul cu datele
sale de contact in termen de 3 zile lucratoare de la primirea linkului, Participantul va fi invalidat si se
vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.7 Participantul va primi un sms de confirmare a primirii documentelor si, in cazul in care acestea
nu sunt corecte, Participantul va fi anuntat s3 reincarce documentele folosind link-ul retrimis sau
documente suplimentare, dupa caz (ex. poza ambalaj). Daca Participantul nu reincarca documentele
solicitate, din care sa reiasa informatiile inscrise de catre acesta, in termen de 3 zile lucratoare de la
comunicare, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora. Un
Participant va avea sansa de a face dovada cu documentele solicitate de maxim 3 ori. Daca nici dupa
a treia incercare, acesta nu incarca dovada clara si lizibila din care sa reiasa informatiile inscrise, acesta
va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.8 Potentialii castigatori sunt obligati sa trimita catre Organizator bonul fiscal in original pentru
verificarea achizitiei Produselor Participante. Organizatorul este indreptatit sa solicite bonul fiscal in
original oricarui Participant/Potential castigator daca exista anumite suspiciuni asupra bonului fiscal.
Eventualele costuri ce apar in aceasta situatie (ca de ex. dar fara a se limita la: costul curierului pentru
a ridica bonul de la adresa indicata de catre Participant, precum si costul inapoierii bonului la
Participant dupa verificare) sunt suportate de catre Organizator.

9.4 Dupa finalizarea procesului de validare, Participantul va fi informat prin SMS de statusul
validarii (valid/ invalid) in termen de 30 de zile lucrdtoare. Castigatorii vor fi validati doar daca respecta
toate prevederile prezentului Regulament. Procesul de validare poate dura pana la 30 zile lucratoare
in cazul in care Organizatorul decide ca verificarea bonurilor fiscale sa fie efectuata impreuna cu
magazinele emitente.

9.5 Imposibilitatea Participantului de a face dovada detinerii documentelor in original,
constatarea unor neconcordante sau nerespectarea conditiilor de validare descrise in prezentul
Regulament conduce la invalidarea Participantului, respectiv la pierderea dreptului de atribuire a
premiului, fara nicio despagubire din partea Organizatorului. Organizatorul isi rezervd dreptul de a
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solicita oricdrui Participant sd facd dovada participdrii prin prezentarea bonurilor fiscale ale cdror
numere au fost inscrise in Campanie.

9.6 Daca un premiu nu se acorda ca urmare a neindeplinirii de catre Participant a uneia sau a mai
multor conditii de validare, Organizatorul va desemna drept Castigator, sub rezerva indeplinirii tuturor
conditiilor prevazute de prezentul Regulament, prima rezerva in ordinea desemnarii acestora. Daca
nici aceasta nu indeplineste conditiile necesare, se vor avea in vedere celelalte rezerve, in ordinea
desemnarii acestora si se va relua procesul de notificare si validare descris anterior. Daca nici rezervele
nu sunt validate, premiul nu se acorda si va ramane in proprietatea Organizatorului. Conditiile de
validare a rezervelor sunt aceleasi ca si in cazul Participantilor desemnati initial.

9.7 Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda premiile daca Participantii desemnati
Castigatori nu indeplinesc conditiile de validare sau in cazul in care nu sunt suficiente inscrieri in
Campanie. In acest sens, pentru claritate, daca Potentialii Castigatorii nu detin conturi bancare in Lei
pe numele lor si nu pot sau nu doresc sa deschida astfel de conturi in termenele prevazute de prezenta
Sectiune, acestia nu vor putea fi validati drept Castigatori, iar Organizatorul nu isi asuma nicio
raspundere pentru neacordarea premiilor in astfel de situatii.

9.8 Anuntarea castigatorilor se va realiza prin publicarea numelui si prenumelui acestora pe
https:// milka.ro/ intr-o sectiune special dedicatd acestei Campanii in termen de 30 de zile de la data

validarii tuturor castigatorilor.

9.9 Premiile vor fi platite Castigatorilor prin transfer bancar, ulterior incheierii procesului
de validare a Castigatorilor, in 30 de zile lucratoare de la data publicarii Castigatorilor
pe https:// milka.ro/ in conturile bancare indicate de Castigatori in cadrul procesului
de validare.

9.10 in cazul in care premiile sunt refuzate de citre castigdtori, premiile rdman in posesia
Organizatorului care poate dispune liber de acestea in maniera pe care o va considera necesara sau
potrivitd intereselor sale.

X. SECTIUNEA 10. TAXE SI IMPOZITE

10.1 Agentia 2 se obliga sa calculeze, sa retina, sa declare si sa vireze impozitul datorat pentru
veniturile aferente premiilor acordate castigatorilor din cadrul Campaniei in conformitate cu
prevederile Legii nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare, orice alte
obligatii de orice alta naturd, in legatura cu premiile castigate, fiind in sarcina exclusiva a
Castigatorilor. Premiile in bani acordate in cadrul Campaniei au valoarea neta de 20.000 lei fiecare.
Impozitul pe veniturile din premii, datorat potrivit Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, va fi calculat
asupra venitului brut corespunzator sumei nete de 20.000 lei si va fi suportat integral de Organizator,
din fonduri proprii, in plus fata de valoarea neta a premiului. Astfel, fiecare Castigator va primi, prin
transfer bancar, suma integrala de 20.000 lei, fara nicio retinere la sursa.

10.2  Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte
suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (contravaloarea accesului
la Internet pentru completarea formularului de inscriere in Campanie etc).

Xl. SECTIUNEA 11. LIMITAREA RASPUNDERII

Mondelez International Internal


https://secretsanta.milka.ro/

11.1  Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfasoara
inscrierile. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a
sistemului, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, precum si a
Organizatorului. Orice incercare de fraudare conduce la eliminarea Participantului in cauza din
Campanie si cu sesizarea organelor de cercetare penald, Organizatorul urmand sa informeze
respectivul participant cu privire la aceasta decizie.
11.2 Tn eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii,
decizia Organizatorului este definitiva.
11.3  Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea, incluzand dar fara a se limita, pentru:
v’ Pierderea bonului fiscal;
v Inscrierile efectuate n afara Perioadei Campaniei, mentionate mai sus;
¥v"  Bonuri fiscale deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punctul de vedere al
continutului;
v"  Lipsa Produselor Participante din magazine;
v Inscrierile online care nu contin toate cAmpurile obligatorii;
v"  Eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra bonurilor fiscale sau continutului
acestora;
¥v"  Eventualele dispute legate de numarul de telefon/adresa de email inscris(d) in Campanie sau
de contul bancar comunicat, ori daca acesta este sau devine indisponibilizat (de ex. prin popriri
bancare) si Castigatorii nu pot folosi Premiile, partial sau total;
¥v"  Erorile in datele furnizate de catre Participant. Acuratetea datelor de contact nu atrage
raspunderea Organizatorului, fiind Tn responsabilitatea exclusiva a Participantilor. Ca atare,
Organizatorul nu are nici un fel de obligatie in cazul furnizarii de catre Participanti a unor date
eronate, incomplete sau incorecte care au dus la imposibilitatea identificarii Castigatorului sau
fnmanarii premiului;
¥v" Imposibilitatea Castigatorilor de a intra in posesia premiilor din motive independente de
Organizator. Pentru claritate, Organizatorul nu va fi responsabil pentru deteriorarea premiilor sau
situatiile Tn care un Castigator nu intra Tn posesia premiului ca urmare a situatiilor care nu se afla
n controlul Organizatorului (spre ex. in cazul prestarii serviciilor de catre furnizorii de servicii de
curierat, sau cazul prevazut la art. 9.7, fara ca lista sa fie una exhaustiva);
¥v" Cazurile in care Castigatorul nu respectd conditiile de validare detaliate in prezentul
Regulament;
v" Situatiile in care numarul de telefon de pe care este realizat3 inscrierea nu poate fi identificat
sau apelat (numar incorect, numarul nu este alocat, este dezactivat, este blocat, nu se afla in aria
de acoperire etc.) si ca atare Organizatorul/Agentia nu poate contacta Participantul la Campanie;
v Intreruperile/disfunctionalititile neanuntate ale operatorilor telefonici, din cauza aglomerdrii
retelelor pe perioadele de trafic intens;
v Intreruperi ale serviciului din cauza unor probleme tehnice, defectiuni de sistem sau software,
intarzieri sau alte probleme care pot afecta capacitatea Participantilor de a participa la Campanie
sau de a accesa site-ul web https:// milka.ro/;

¥v"  Oricare dintre asa-numitele atacuri SQL impotriva website-ului https:// milka.ro/ sau a
serverului pe care ruleaza website-ul. Organizatorul nu va fi tras la raspundere in cazul in care
website-ul sau oricare dintre serverele acestuia sufera atacuri cibernetice care pot determina
Participantii sa primeasca mesaje eronate de orice fel;
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v Situatiile in care consumatorii achizitioneaza in perioada Campaniei oricare dintre produsele
Organizatorului neparticipante la Campanie;

¥v" Organizatorul nu va fi rdspunzétor pentru niciunul dintre prejudiciile ce ar putea fi suferite de
catre Castigator in legatura cu premiile castigate, indiferent de natura acestor prejudicii cu exceptia
situatiilor expres prevazute de lege si care ar institui o astfel de raspundere;

¥v" Organizatorul nu va fi responsabil pentru intarzierile in livrarea/inmanarea premiilor cauzate
de intarzieriin prestarea serviciilor de catre funizorii acestuia (furnizorii de servicii de curierat etc.);
v" Orice alte imprejurari, nominalizate sau nenominalizate in prezentul Regulament, care nu se
datoreaza Organizatorului.

11.4 Organizatorul nu raspunde in niciun fel pentru daunele directe sau indirecte care rezulta din

inscrierea la Campanie, cu exceptia cazului in care acestea se datoreaza unor acte de neglijenta grava
sau a unor acte intentionate de care este responsabil Organizatorul.

XIlI. SECTIUNEA 12. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

12.1 Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal se vor regasi in Anexa 1 a
prezentului Regulament.

XIIl. SECTIUNEA 13. INCETAREA/ INTRERUPEREA CAMPANIEI. FORTA MAJORA SI
CAZUL FORTUIT

13.1 Campania poate inceta Tnainte de Tmplinirea perioadei prevazute in cazul producerii unui
eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a asigura desfasurarea in bune conditii a Campaniei (caz fortuit).

13.2  Forta majora si cazul fortuit exonereaza de orice raspundere pe Organizator, acesta neputand
a fi tinut raspunzator pentru eventualele prejudicii de orice natura, fizice, materiale si/sau morale,
indiferent ca este vorba de pagube efective sau beneficii nerealizate, create Participantilor,
Castigatorilor sau a oricaror alte persoane terte sau participante in organizarea Campaniei, urmare a
interventiei cazului de forta majora sau caz fortuit.

13.3  inintelesul prezentului Regulament, forta majora inseamn3 orice eveniment extern care nu
poate fi prevazut, evitat, controlat sau remediat de catre Organizator, si care are drept consecinta
imposibilitatea Organizatorului de a-si indeplini obligatiile asumate prin Regulament, iar cazul fortuit
este un eveniment care nu poate fi prevazut si nici impiedicat de catre Organizator, a carui aparitie il
pune pe acesta din urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin prezentul
Regulament.

13.4 Daca va invoca forta majora/cazul fortuit, Organizatorul va comunica acest aspect
Participantilor in termen de 5 zile lucratoare de la aparitia cazului de forta majora/caz fortuit, prin
mijloace de comunicare disponibile.

13.5 Campania mai poate inceta fnainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi suspendata
oricand n baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta sa comunice in prealabil o astfel
de situatie si cu respectarea prevederilor Regulamentului.

XIV. SECTIUNEA 14. SESIZARI SI LITIGII
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14.1 Participantii pot depune sesizari sau reclamatii in legaturd cu desfasurarea Campaniei la
numarul de telefon 021 233 04 05, prin email la adresa consumator@mdlz.com sau prin posta la

adresa Organizatorului din B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes Business Campus, Cladirea C,
Sectiunea Nord, etaj 6, Bucuresti, Sector 2, pana la data de 31.01.2027, inclusiv. Dupa aceasta data,
nicio sesizare/reclamatie nu va mai fi luata in considerare de catre Organizator. Sesizarile/reclamatiile
vor fi solutionate in termen de 15 zile lucratoare de la data depunerii acestora si un raspuns scris va fi
comunicat Participantului la adresa de e-mail indicatd sau la adresa postala comunicata de catre
acesta.
14.2 Pentru a fi luate in considerare si analizate, eventualele sesizari sau reclamatii vor cuprinde in
mod obligatoriu:

(i) nume si prenume, domiciliul/resedinta sau numar de telefon/adresa de e-mail, precum si

alte date necesare pentru identificarea contestatorului,

(i) prezentarea motivelor de fapt pe care se intemeiaza sesizarea/reclamatia,

(iii) obiectul sesizarii/reclamatiei.

14.3 Organizatorul si Agentiile nu au nicio obligatie de a intretine corespondenta cu expeditorii unor
sesizari/reclamatii care sunt in mod vadit nefondate sau excesive, inclusiv din cauza caracterului
repetitiv. De asemenea, daca sesizarile/reclamatiile nu contin toate elementele de la art. 14.2,
Organizatorul si Agentiile nu le vor solutiona si nu vor trimite niciun raspuns scris autorilor lor.

14.4 Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti, cu privire la orice aspect legat de
desfasurarea Campaniei, se vor solutiona pe cale amiabild, iar Tn cazul in care aceasta nu va fi posibil3,
litigiille vor fi solutionate de catre instantele judecatoresti romane competente de la sediul
Organizatorului.
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ANEXA nr. 1 la Regulamentul Oficial al Campaniei “Secret Santa”
(“Campania”)

- Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal -

1. Date privind operatorul datelor cu caracter personal

n vederea desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale participantilor vor fi prelucrate de
catre:

Mondelez Romania S.A., societate comerciala inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul
in Romania, Bucuresti, Sector 2, B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes Business Campus, Cladirea
C, Sectiunea Nord, etaj 6, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/6905/2010, C.U.l. 1097530
(denumita in continuare "Operatorul").

Datele de contact ale Operatorului pentru nelamuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele
vizate cu privire la datele cu caracter personal sunt urmatoarele:

Mondelez Romania S.A., adresa: Bucuresti, Sector 2, B-dul. Dimitrie Pompeiu nr. 5-7, Hermes Business
Campus, Cladirea C, Sectiunea Nord, etaj 6, email: MDLZDataProtectionOfficeMEU@mdlz.com

2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei
n cadrul Campaniei, Operatorul va prelucra urméatoarele categorii de date cu caracter personal:
Pentru Participanti:
(i) Numar de telefon mobil;
(ii) Nume si prenume;

(iii) Adresa de e-mail — cei care au completat-o;

Pentru Potentiali Castigatori si Castigatori:

(i) Nume si prenume

(ii) Data nasterii

(iii) Cod numeric personal
(iv) Numar de telefon mobil;
(v) Voce

(vi) varsta

(vii) Cont IBAN

Mondelez International Internal


mailto:MDLZDataProtectionOfficeMEU@mdlz.com

(viii)  Adresa de e-mail (in cazul in care Castigatorul opteaza pentru primirea link-ului de
validare prin e-mail)

Prin comunicarea datelor cu caracter personal, in modalitatile indicate in Regulament, Participantii,
Potentialii Castigatori si Castigatorii premiilor Campaniei isi exprima acordul expres si neechivoc ca
datele lor cu caracter personal sa intre in baza de date a Organizatorului si societatilor implicate in

vederea validarii, anuntarii castigatorilor, atribuirii premiilor si indeplinirii obligatiilor financiar-
contabile si fiscale.

Participantii, Potentialii Castigatori si Castigatorii inteleg ca prelucrarea datelor lor cu caracter
personal, in conditiile si in scopul declarat prin Regulament si Anexa nr. 1 la Regulament, este
necesara derularii Campaniei.

3. Scopurile prelucrarii
Datele cu caracter personal ale participantilor la Campanie vor fi prelucrate in vederea:
i) Organizarii si desfasurarii Campaniei,
ii) Desemnarii, anuntarii si validarii Castigatorilor,

iii) Atribuirii premiilor si indeplinirii obligatiilor care i revin Operatorului privind publicitatea si
organizarea de concursuri, combaterea si evitarea oricaror tipuri de fraude legate de Campanie,
solutionarea plangerilor/sesizarilor/contestatiilor legate de desfdsurarea Campaniei, respectarii
prevederilor legislatiei financiar-contabile si fiscale (inclusiv cele referitoare la impozitul pentru
premiile acordate), in scop de arhivare, realizarea diverselor raportari, analize si studii statistice cu
privire la campaniile de marketing organizate si succesul acestora, precum si pentru constatarea,
exercitarea si apdararea drepturilor si intereselor legitime ale Operatorului. Convorbirile telefonice care
contin date personale ale participantilor la Campanie vor fi inregistrate pentru a putea fi utilizate ca
mijloace de proba in eventualele contestatii in legdtura cu procesul de validare a castigatorilor si de
inmanare a premiilor oferite in Campanie.

4. Temeiurile juridice ale prelucrarii

» consimtamantul Participantilor, prin Tnscrierea voluntara a acestora la Campanie si acceptarea de
catre acestia a Regulamentului si a anexelor la acesta, conform art. 6 alin. (1) lit. (a) si (b) din GDPR;

» interesul legitim al Operatorului, respectiv organizarea si desfasurarea Campaniei, prevenirea si
combaterea fraudelor, solutionarea plangerilor/sesizarilor/contestatiilor legate de desfasurarea
Campaniei, dreptul de a preconstitui eventuale dovezi privind modul de comunicare cu participantii
pentru procesul de validare si inmanare a premiilor sau in caz de dispute, realizarea diverselor
raportari, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si succesul
acestora, constatarea, exercitarea si apararea drepturilor si intereselor Operatorului (art. 6 alin. (1) lit.
f) din GDPR);

» findeplinirea obligatiilor legale ce revin Operatorului conform legislatiei referitoare la publicitate si
organizarea de concursuri (campanii publicitare), prevederilor legislatiei financiar-contabile, fiscale,
cele referitoare la arhivare art. 6 alin. (1) lit. c) din GDPR.
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5. Destinatarii datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal vor fi dezvaluite Organizatorului, Agentiilor implicate precum si
autoritatilor, Tn cazurile in care Operatorul trebuie sa respecte obligatiile impuse de legislatia in
vigoare.

De asemenea, datele personale vor mai putea fi dezvaluite, numai in masura in care este necesar,
urmatoarelor categorii de terti:

- Societatii care furnizeaza produse si servicii Operatorului si Agentiilor implicate in legatura cu
organizarea Campaniei, furnizori de sisteme IT si furnizorii de servicii de asistenta aferenti, furnizorii
de servicii de telecomunicatii, realizare copii de rezerva si recuperare in caz de dezastru, servicii de
securitate informatica si alti furnizori de servicii externalizare, cum ar fi stocare in afara spatiului de
productie propriu si furnizori de servicii de stocare in sistem cloud;

- Alte entitati, cum ar fi autoritati de reglementare, contabili, auditori, avocati sau alti experti
externi, Tn cazul in care activitatea lor necesita aceste informatii.

Tertii carora le sunt transmise sau puse la dispozitie informatiile personale ale Participantilor si
Castigatorilor, in temeiul paragrafului de mai sus, sunt limitati (prin lege si/sau prin contract) cu privire
la modul in care pot folosi aceste date.

Datele cu caracter personal colectate vor putea fi dezvaluite si publicului, in cazul anuntarii
Castigatorilor, in conditiile mentionate Tn Regulament si cu respectarea legislatiei in vigoare.

Cu exceptia celor detaliate mai sus, Operatorul nu va divulga vreunui tert vreo parte din datele
personale prelucrate in legatura cu Campania, fara a anunta persoanele vizate, sau, daca este cazul,
fara a obtine in prealabil consimtamantul acestora.

6. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal
Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati necastigatori vor fi stocate timp de 60 de zile.

Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor cu valoare mai mica de 600 lei vor fi stocate
atat cat este necesar pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate, cu respectarea
procedurilor interne privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de arhivare aplicabile, dar nu mai mult
de 3 ani de la data colectarii acestora.

Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor cu valoare mai mare de 600 lei vor fi stocate
conform prevederilor legale aplicabile Tn materie financiar-contabila, respectiv 10 (zece) ani de la data
incheierii exercitiului financiar in care a avut loc plata impozitului din premii.

Convorbirile telefonice care contin date personale ale participantilor la Campanie vor fi stocate atat
cat este necesar pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate, cu respectarea
procedurilor interne privind retentia datelor, dar nu mai mult de 3 ani de la data colectarii acestora.

Datele cu caracter personal necesare indeplinirii obligatiilor legale (inclusiv fiscale) vor fi pastrate
conform termenelor de prescriptie civila, fiscala si penala.
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La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aceste
date de pe mijloacele de prelucrare si stocare, impunand imputernicitului/ Tmputernicitilor obligatii

similare.

7. Drepturile persoanelor vizate

n vederea asigurarii unei prelucrari echitabile si transparente, Operatorul informeaza Participantii cu

privire la drepturile de care acestia beneficiaza, in calitate de persoane vizate, conform prevederilor

legale aplicabile:

(i)

(i)

(iii)

(iv)

dreptul la informare: persoana vizatd poate solicita informatii si detalii cu privire la
prelucrarea datelor cu caracter personal;

dreptul de retragere a consimtamantului cu privire la prelucrare, in orice moment,
atunci cand prelucrarea se intemeiaza pe consimtamant, fara ca aceasta sa afecteze
legalitatea prelucrarii efectuate pe baza consimtamantului Tnhainte de retragerea
acestuia;

dreptul de a solicita accesul la datele cu caracter personal; persoanele vizate pot
solicita informatii legate de datele personale pe care Operatorul le detine despre
acestea, inclusiv informatii legate de categoriile de date prelucrate, pentru ce sunt
folosite acestea, si cui sunt divulgate aceste date, daca este cazul. La cerere,
persoanelor vizate le poate fi oferita o copie a datelor personale prelucrate in legatura
cu Campania. Daca sunt solicitate mai multe copii ale datelor personale, Operatorul
isi rezerva dreptul de a percepe o taxa rezonabild bazata pe costurile administrative.

dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal; persoanele vizate pot
obtine rectificarea datelor personale pe care Operatorul le prelucreaza in legatura cu
Campania. Operatorul depune eforturi rezonabile pentru a mentine datele personale
corecte, complete, actualizate si relevante, pe baza celor mai recente informatii de
care dispune;

dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal; persoanele vizate pot
solicita stergerea datelor personale prelucrate de Operator in legatura cu Campania.
Operatorul trebuie sa se conformeze acestei solicitari, daca:

a. datele personale nu mai sunt necesare pentru indeplinirea scopurilor pentru care
au fost colectate;

b. persoana vizatd se opune prelucrarii din motive legate de situatia sa particulara;
c. datele cu caracter personal au fost prelucrate ilegal;

d. datele personale trebuie sterse pentru respectarea unei obligatii legale care fi
revine Operatorului

cu exceptia cazului in care datele sunt necesare:

a. pentru exercitarea dreptului la libera exprimare si la informare;
b. pentru conformarea de catre Operator cu o obligatie legala;
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(vi)

(vii)

(viii)

(ix)

c. 1n scopuri de arhivare in interes public, stiintific sau pentru studii istorice sau in
scopuri statistice; sau
d. pentru constatarea, exercitarea sau apdrarea unui drept in instanta.

dreptul la restrictionarea prelucrarii; persoanele vizate pot obtine restrictionarea
prelucrarii datelor personale, in cazul in care:

a. contesta corectitudinea datelor personale, pentru perioada de care este nevoie
pentru a verifica corectitudinea,

b. prelucrarea este nelegala si solicita restrictionarea prelucrarii in locul stergerii
datelor personale,

c. nu mai este nevoie de datele personale, dar persoana vizata le solicita pentru
stabilirea, exercitarea sau apararea pretentiilor legale, sau

d. persoana vizata are obiectii legate de prelucrare, pentru perioada necesara
pentru a verifica daca motivele intemeiate ale Operatorului prevaleaza.

dreptul de a se opune prelucrarii, in conditiile prevazute de lege; persoanele vizate
pot obiecta — Tn orice moment la prelucrarea datelor personale din motive legate de
situatia acestora particulard, cu conditia ca prelucrarea sa nu se bazeze pe
consimtamantul persoanei vizate ci pe interesele legitime ale Operatorului sau ale
unei terte parti. In acest caz, datele personale nu vor mai fi prelucrate, cu exceptia
cazuluiin care:

a. (i) Operatorul poate dovedi motive legitime si imperioase care justifica
prelucrarea si care prevaleaza asupra intereselor, drepturilor si libertatilor
persoanei vizate sau

b. in cazul in care scopul este constatarea, exercitarea sau apararea unui drept in
instanta.

Persoanele vizate, care obiecteaza la prelucrare, sunt rugate sa specifice daca doresc,
de asemenea, ca datele personale sa fie sterse.

dreptul la portabilitate a datelor; persoana vizata poate solicita transferul datelor
prelucrate in temeiul consimtamantul sau Tn executarea unui contract, catre ea fnsasi,
sau, daca este fezabil din punct de vedere tehnic, direct catre un alt operator;

dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a
Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal; persoanele vizate pot depune reclamatii la
Autoritatea Nationala de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal, prin
intermediul formularului de petitii disponibil pe site-ul ANSPDCP (dataprotection.ro)

Participantii isi pot exercita drepturile mentionale printr-o cerere adresata Operatorului la

adresele mentionate mai sus, la punctul 1.

Perioada de timp: Termenul de raspuns pentru solicitarile persoanelor vizate este de 30 de

zile, ce poate fi prelungit, in cazul unor motive specifice legate de anumite cerinte legale sau

de complexitatea cererii, cu o perioada suplimentara de 2 luni.
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Restrictionarea accesului: In anumite situatii, accesul la toate sau o parte a datelor personale
poate fi restrictionat din cauza unor cerinte legale. In cazul unui astfel de refuz cu privire la
cererea de acces, vor fi comunicate motivele refuzului.

Imposibilitatea identificdrii: in anumite cazuri, persoanele vizate nu pot fi identificate in baza
elementelor de identificare furnizate in cerere. in astfel de cazuri, dacd persoana nu poate fi
identificatda drept persoana vizata, Operatorul nu poate da curs solicitarii respectivei
persoane, cu exceptia cazului in care ofera Operatorului informatii suplimentare care sa
permita identificarea.

Drepturile mentionate mai sus se pot exercita printr-o cerere scrisa, datata si semnata, la sediul
Operatorului mentionat la capitolul l, precum si la adresa de email
MDLZDataProtectionOfficeMEU@mdIlz.com.

8. Protectia datelor cu caracter personal apartinand minorilor

Tntrucat la Campanie pot participa exclusiv persoanele fizice cu varstd de minim 18 ani la data inceperii
Campaniei, nu vor fi prelucrate date apartinand persoanelor cu varstd mai mica de 18 ani. in situatia
in care Operatorul/ un Imputernicit primeste date cu caracter personal apartindnd persoanelor cu
varsta mai mica de 18 ani, aceste date vor fi imediat sterse/ distruse de pe mijlocele de prelucrare si
stocare ale Operatorului/ Tmputernicitului. Tn cazul in care un périnte sau un titular al autoritatii
parintesti notifica prelucrarea unor date cu caracter personal apartinand unor persoane cu varsta mai
mica de 18 ani, Operatorul va sterge/ distruge imediat aceste date de pe mijlocele de prelucrare si
stocare.

9. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obliga sa implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurarii
unui nivel de securitate corespunzator datelor cu caracter personal apartinand participantilor la
Campanie. Operatorul se obligd s& impuna Tmputernicitului obligatii similare. La evaluarea nivelului
adecvat de securitate se va tine seama in special de riscurile prezentate de prelucrarea datelor cu
caracter personal, generate Tn special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea, pierderea,
modificarea, divulgarea neautorizata sau accesul neautorizat la datele cu caracter personal transmise,
stocate sau prelucrate.

10. Modificarea informarii privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfasurarii
Campaniei, numai in cazul in care se descopera masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea
datelor cu caracter personal ale persoanelor vizate si fara a afecta drepturile si libertatile persoanelor
vizate. Orice astfel de modificare va fi publicata pe site-ul Operatorului si/ sau al Campaniei, respectiv
va fi adusa la cunostint Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au fost incunostintate cu privire
la Regulament.

11. Alte prevederi
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Tn masura n care in cadrul campaniei, Participantii dezviluie date cu caracter personal apartinand
unor terte persoane, participantii confirma ca au informat aceste persoane cu privire la modul in care
datele lor cu caracter personal vor fi prelucrate si faptul ca aceste date sunt folosite in scopul
desfdsurdrii Campaniei si cd au obtinut acordul persoanelor respective pentru aceastd operatiune. in
acest sens, Participantii au obligatia de a informa aceste persoane cu privire la continutul prezentei
sectiuni.

Datele personale ale participantilor la Campanie vor fi prelucrate in conformitate cu legislatia
aplicabila in domeniul protectiei datelor cu caracter personal, in mod particular in conformitate cu
prevederile Regulamentului nr. 679/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste
prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date.
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ACT ADITIONAL NR. 1

la Regulamentul Oficial al Campaniei ,Secret Santa”

Mondelez Romania S.A., cu sediul in Bucuresti, Sector 2, B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes
Business Campus, Cladirea C, Sectiunea Nord, etaj 6, inregistrata la Registrul Comertului sub nr.
140/6905/2010, C.U.1. 1097530, in calitate de Organizator al Campaniei ,,Secret Santa” (,Campania”),
desfasurata prin intermediul Consultix GmbH, Wachtstr. 17-24, 28195 Bremen, Germania
(“Agential”), Ogilvy&Mather Advertising SRL (,,Agentia 2”) si al MEDIAPOSTE HIT MAIL S.A. (,,Agentia
3”),

in temeiul art. 2.5 din Regulamentul Oficial al Campaniei (,Regulamentul”), potrivit caruia
Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau de a completa Regulamentul prin acte aditionale
publicate pe website-ul https://milka.ro/ cu cel putin 24 de ore inainte de intrarea lor in vigoare,

decide completarea premiilor Campaniei cu premii zilnice ce se vor acorda exclusive in perioada 16
noiembrie -15 decembrie 2026 si, in consecinta, modificarea si completarea Regulamentului dupa cum
urmeaza:

Art. 1

Art. 7.1 —7.2 din Regulament se modifica si vor avea urmatorul cuprins:

» SECTIUNEA 7. PREMIILE CAMPANIEI

7.1 1n cadrul Campaniei vor fi acordate urméatoarele premii:

Nr. crt. | Descriere premiu Cantitate | Valoare unitara Valoare totala lei
lei (TVA inclus) (TVA inclus)
1 Premiu zilnic — Kit ,,Mos de 300 39,60 11.880,99

ciocolata Milka”

2 Premiu final — Premiu n bani 5 20.000 (net) 100.000 (net)

TOTAL 305 111.880,99

Valoarea totala estimativa a premiilor acordate Tn cadrul Campaniei este de 111.880,99 lei, din
care 11.880,99 lei, TVA inclus, reprezinta valoarea premiilor zilnice, iar 100.000 lei reprezinta
sumele nete ce vor fi platite castigatorilor premiilor finale; impozitul aferent premiilor finale
este suportat de Organizator, peste aceasta valoare, conform art. 10.1.”

Specificatiile premiilor zilnice:
Fiecare premiu zilnic consta intr-un kit care contine: un Mos de ciocolata Milka (gramaj 45g) impreuna

cu o cartolina si un marker. Imaginile premiilor folosite in eventualele materiale de comunicare sunt
cu titlu de prezentare.
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Kitul contine produse alimentare. Informatiile privind ingredientele, alergenii, conditiile de pastrare si
data durabilitatii minimale sunt inscrise pe ambalajul fiecarui produs, iar castigatorul are obligatia de
a le consulta inainte de consum. Organizatorul nu raspunde pentru consumul produselor in alte
conditii decat cele indicate pe ambalaj, dupa expirarea datei durabilitatii minimale sau de catre
persoane care prezintd intolerante/alergii la ingredientele mentionate pe ambalaj.

7.2 in cadrul prezentei Campanii, un Participant poate castiga maximum 1 (un) premiu zilnic si
maximum 1 (un) premiu final pe intreaga durata a Campaniei. Cu un bon fiscal nu se poate castiga mai
mult de 1 (un) premiu zilnic. Castigarea unui premiu zilnic nu afecteaza dreptul Participantului de a
participa la tragerea la sorti pentru premiile finale si de a castiga un astfel de premiu.

7.3 Castigatorii premiilor oferite Tn cadrul Campaniei nu au posibilitatea de a solicita schimbarea
caracteristicilor/ parametrilor premiilor castigate si nici inlocuirea acestora cu alte bunuri sau servicii,
sau cu plata in alta moneda decat moneda nationala a Romaniei. Organizatorul nu este responsabil
pentru imposibilitatea revendicarii si a utilizarii premiului de catre castigatori, indiferent de motiv.

7.4 Tn cazul in care nu se vor acorda toate premiile, acestea vor rdmane la dispozitia Organizatorului.

Art. 2
Sectiunea 8 din Regulament se modifica si va avea urmatorul cuprins:

,SECTIUNEA 8. DESEMNAREA CASTIGATORILOR S| ACORDAREA PREMIILOR
Premiile Campaniei vor fi acordate dupa cum urmeaza:

8.1 Premiile zilnice se acorda pentruinscrierile valide efectuate in perioada 16.11.2026, ora 10:00:00
—15.12.2026, ora 23:59:59, prin mecanismul ,,momentelor norocoase”. inscrierile efectuate dupa
data de 15.12.2026, ora 23:59:59, participa exclusiv la tragerea la sorti pentru premiile finale.

Pentru fiecare zi din perioada mentionatd mai sus se vor desemna, anterior datei de 16.11.2026, in
mod aleatoriu, cate 10 (zece) momente norocoase (definite sub forma: zi, ora, minut, secunda).
Momentele norocoase vor fi extrase din intervalul orar 07:00:00 — 23:00:00 al fiecarei zile, exceptie
face prima zi de campanie care va incepe la ora 10:00:00. in total vor fi extrase 300 (trei sute) de
momente norocoase, corespunzatoare celor 300 de premii zilnice.

Va fi desemnat potential castigator Participantul care efectueaza o inscriere valida dupa un moment
norocos. Exemplu: daca pentru ziua Z momentul norocos este ora hh:mm:ss, va fi desemnat
potential castigator Participantul care a efectuat prima inscriere valida dupa momentul hh:mm:ss.
Urmatoarele 2 (doua) inscrieri valide vor fi desemnate rezerve, in ordinea cronologica a inscrierii.

Momentele norocoase pentru care nu a putut fi desemnat un potential castigator pana la data de
15.12.2026, ora 23:59:59, nu se mai reporteaza, iar premiile aferente raman la dispozitia
Organizatorului.

Extragerea momentelor norocoase se va efectua in prezenta unei comisii, denumita in continuare
»Comisia”, din care va face parte si un notar public, fie la sediul Agentiei 3, fie la sediul notarului.
Momentele norocoase si numerele de ordine aferente vor fi consemnate intr-un document certificat
de notarul public, care nu va fi facut public.

8.2 Premiile finale vor fi acordate prin tragere la sorti, dupa cum urmeaza:

- Tn perioada 28.12.2026 — 15.01.2027 va avea loc tragerea la sorti din toate inscrierile valide
din perioada 16.11.2026 — 27.12.2026. In cadrul tragerii la sorti se vor extrage:
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. 5 (cinci) potentiali castigatori ai premiului final constand in ,20.000 lei”
. 5 (cinci) rezerve pentru fiecare potential castigator.

Tragerea la sorti pentru premiile finale presupune folosirea unui program de calculator cu distribuire
si extragere aleatorie, care va selecta potentialii castigatori si rezervele dintr-o baza de date ce
contine toate inscrierile valide in Campanie, conform celor descrise mai sus. Extragerea se va efectua
in prezenta Comisiei, din care va face parte si un notar public, fie la sediul Agentiei 3, fie la biroul
notarial din Municipiul Bucuresti.

8.3 Premiile Campaniei vor fi acordate potentialilor castigatori in urma procesului de validare descris
in Sectiunea 9 a prezentului Regulament.”

Art. 3
Art. 9.1-9.9 din Regulament se modifica si vor avea urmatorul cuprins:

,» SECTIUNEA 9. VALIDAREA S| PUBLICAREA CASTIGATORILOR. INTRAREA iN POSESIA
PREMIILOR

9.1 Ulterior desemnarii Potentialilor Castigatori, Agentia 3 va incepe procesul de validare a acestora,
ocazie cu care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor, precum si
respectarea tuturor dispozitiilor prezentului Regulament.

9.2 Participantii care au fost desemnati Potentiali Castigatori al unui premiu zilnic dar si cei aferenti
premiilor acordate prin tragere la sorti, vor intra in procesul de prevalidare. Tnainte de contactarea
acestora, bonurile inscrise vor fi verificate, urmand ca cei care au respectat conditiile mentionate in
Regulament, inclusiv dar fara a se limita si la specificatiile referitoare la bon sa fie contactati prin
apel telefonic la numarul de telefon mobil utilizat pentru Tnscrierea in Campanie, in intervalul orar
09:00 — 18:00, de 3 ori in maximum 3 zile lucratoare de la data desemnarii lor; numarul de telefon
utilizat serveste pentru identificarea Participantilor si contactarea acestora. in cazul in care
Participantul nu poate fi contactat din orice motiv dupa cele 3 incercari, dupa cele 3 zile lucratoare
se va trece la contactarea rezervelor. In cazul participantilor desemnati castigatorii premiilor zilnice
care nu au respectat conditiile mentionate in Regulament, Organizatorul poate decide contactarea
lor in vederea retrimiterii bonului fiscal in formatul corect, in caz contrar acestia vor fi instiintati
printr-un SMS de invalidare si motivul invalidarii.

9.3 Pentru a parcurge procesul de validare, Participantul va furniza Organizatorului in momentul
contactarii telefonice, informatiile necesare identificarii si validarii lui. Convorbirile telefonice vor fi
inregistrate pentru a putea fi utilizate ca mijloace de proba in eventualele contestatii in legatura cu
procesul de validare a Potentialilor Castigatori si de inmanare a premiilor oferite in Campanie,
precum si pentru scopul verificarii modului Tn care este gestionata relatia cu Participantii la
Campanie.

9.3.1 in cadrul apelului, Participantului i se va solicita s3 declare urmétoarele informatii:

(i) Nume si prenume,
(ii) Data nasterii,
(iv) Adresa de livrare in cazul castigatorilor premiilor zilnice

9.3.2 Participantii care au fost desemnati Potentiali Castigatori trebuie sa trimita urmatoarele
documente: copie/poza bon fiscal, iar pentru Potentialii Castigatori ai premiilor in banifinale si o
copie/poza, blurata (sd se vada numele complet si codul numeric personal), a actului de identitate
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fmpreuna cu un extras de cont din care sa reiasa CONTUL IBAN, in LEI, ce apartine castigatorului, in
termen de 3 zile lucritoare de la data la care a avut loc convorbirea telefonic3. in vederea validarii
facturilor fiscale emise de platformele online, este necesara prezentarea documentului de plata care
atestd achitarea comenzii efectuate (ex. Chitanta ramburs/ emailul de confirmare de la plata
efectuata prin card bancar/ ordin de plata).

Tn poza bonului fiscal trebuie s fie vizibile urméatoarele informatii de pe bonul fiscal:
— Numarul bonului fiscal, exact asa cum I-a inscris in Campanie;
— Data bonului fiscal;
— Produsul participant in campanie;
— Magazinul de unde au fost achizitionate Produsele Participante.

— 1n cazul in care pe bon nu se poate identifica produsul participant, bonul fiscal trebuie
fotografiat impreuna cu ambalajul produsului participant achizitionat.

9.3.3 Trimiterea documentelor necesare validarii se realizeaza prin incarcarea acestora intr-o pagina
web, accesand link-ul securizat comunicat de Agentia 3. Participantul are la dispozitie urmatoarele
doua modalitati de receptionare a link-ului securizat: SMS si e-mail. Link-ul se va genera dupa
finalizarea apelului, iar Participantul il va receptiona prin modalitatea aleasa in cadrul convorbirii.
Accesand acel link, Participantul va trebui sa incarce documentele solicitate in cadrul apelului
telefonic, in termenul specificat.

9.3.4 Daca Participantul nu incarca documentele solicitate Tn termen de 3 zile lucratoare de la
primirea link-ului, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.5 in urma verificarilor si a parcurgerii procesului de validare, Participantul va primi o confirmare
a primirii documentelor si, in cazul in care documentul/ele primit/e prezintd neregularitati,
Participantul va fi anuntat si rugat sa reincarce documentul/ele folosind noul link retrimis sau
documente suplimentare, dupa caz (ex. poza ambalaj). Daca Participantul nu reincarca documentele
solicitate, din care sa reiasa informatiile inscrise de catre acesta, in termen de 3 zile lucratoare de la
comunicare, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora. Un
Participant va avea sansa de a face dovada cu documentele solicitate de maxim 3 ori. Daca nici dupa
a treia incercare, acesta nu incarca dovada clara si lizibila din care sa reiasa informatiile Tnscrise,
acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.6 In cazul in care un Participant nu furnizeazd toate informatiile necesare procesului de validare,
solicitate conform art. 9.3 si 9.3.1, dupa incheierea apelului acesta va primi un SMS cu un link catre
o pagina web unde poate completa datele sale de contact necesare pentru procesul de validare si
fnmanare a premiilor, in termen de 3 zile lucratoare. Daca datele incarcate de Participant in pagina
web sunt corecte conform Regulamentului, acesta va primi un link securizat pentru incarcarea
documentelor necesare validarii. Accesand acel link, Participantul va trebui sa incarce documentele
de la pct. 9.3.2. TIn maximum 3 zile lucratoare de la transmiterea link-ului. Daca datele incarcate de
Participant in pagina web nu sunt corecte sau daca Participantul nu completeaza formularul cu
datele sale de contact in termen de 3 zile lucratoare de la primirea linkului, Participantul va fi
invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.7 Participantul va primi un sms de confirmare a primirii documentelor si, in cazul in care acestea
nu sunt corecte, Participantul va fi anuntat sa reincarce documentele folosind link-ul retrimis sau
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documente suplimentare, dupa caz (ex. poza ambalaj). Daca Participantul nu refncarca documentele
solicitate, din care sa reiasa informatiile inscrise de catre acesta, in termen de 3 zile lucratoare de la
comunicare, acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora. Un
Participant va avea sansa de a face dovada cu documentele solicitate de maxim 3 ori. Daca nici dupa
a treia incercare, acesta nu incarca dovada clara si lizibila din care sa reiasa informatiile inscrise,
acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

9.3.8 Potentialii castigatori sunt obligati sa trimita cdtre Organizator bonul fiscal in original pentru
verificarea achizitiei Produselor Participante. Organizatorul este indreptatit sa solicite bonul fiscal in
original oricarui Participant/Potential castigator daca exista anumite suspiciuni asupra bonului fiscal.
Eventualele costuri ce aparin aceasta situatie (ca de ex. dar fara a se limita la: costul curierului pentru
a ridica bonul de la adresa indicata de catre Participant, precum si costul Thapoierii bonului la
Participant dupa verificare) sunt suportate de catre Organizator.

9.4 Dupa finalizarea procesului de validare, Participantul va fi informat prin SMS de statusul validarii
(valid/ invalid) in termen de 30 de zile lucratoare. Castigatorii vor fi validati doar daca respecta toate
prevederile prezentului Regulament. Procesul de validare poate dura pana la 30 zile lucratoare in
cazul in care Organizatorul decide ca verificarea bonurilor fiscale sa fie efectuata impreuna cu
magazinele emitente.

9.5 Imposibilitatea Participantului de a face dovada detinerii documentelor in original, constatarea
unor neconcordante sau nerespectarea conditiilor de validare descrise in prezentul Regulament
conduce la invalidarea Participantului, respectiv la pierderea dreptului de atribuire a premiului, fara
nicio despagubire din partea Organizatorului. Organizatorul isi rezerva dreptul de a solicita oricarui
Participant sa faca dovada participarii prin prezentarea bonurilor fiscale ale caror numere au fost
inscrise Tn Campanie.

9.6 Daca un premiu nu se acorda ca urmare a neindeplinirii de catre Participant a uneia sau a mai
multor conditii de validare, Organizatorul va desemna drept Castigator, sub rezerva indeplinirii
tuturor conditiilor prevazute de prezentul Regulament, prima rezervd in ordinea desemnarii
acestora. Daca nici aceasta nu indeplineste conditiile necesare, se vor avea in vedere celelalte
rezerve, In ordinea desemnarii acestora si se va relua procesul de notificare si validare descris
anterior. Daca nici rezervele nu sunt validate, premiul nu se acorda si va rdmane in proprietatea
Organizatorului. Conditiile de validare a rezervelor sunt aceleasi ca si In cazul Participantilor
desemnati initial.

9.7 Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda premiile daca Participantii desemnati Castigatori
nu indeplinesc conditiile de validare sau Tn cazul in care nu sunt suficiente inscrieri in Campanie. In
acest sens, pentru claritate, daca Potentialii Castigatorii ai premiilor finale in bani nu detin conturi
bancare in Lei pe numele lor si nu pot sau nu doresc sa deschida astfel de conturi in termenele
prevazute de prezenta Sectiune, acestia nu vor putea fi validati drept Castigatori, iar Organizatorul
nu isi asuma nicio raspundere pentru neacordarea premiilor in astfel de situatii.

9.8 Anuntarea castigatorilor se va realiza prin publicarea numelui si prenumelui acestora pe https://
milka.ro/ intr-o sectiune special dedicata acestei Campanii in termen de 30 de zile de la data validarii
tuturor castigatorilor.

9.9 Premiile finale vor fi platite Castigatorilor prin transfer bancar, ulterior incheierii procesului de
validare a Castigatorilor, in 30 de zile lucrdtoare de la data publicarii Castigatorilor pe https://
milka.ro/ in conturile bancare indicate de Castigatori in cadrul procesului de validare.
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Premiile zilnice vor fi expediate Castigatorilor validati la adresa de livrare indicata de acestia in
procesul de validare, pe cheltuiala Organizatorului, o singura data, prin curier, in termen de
maximum 30 (treizeci) de zile lucratoare de la data validarii. Curierul va incerca livrarea de maximum
2 (doua) ori, in zilele lucratoare (luni — vineri), in intervalul orar 09:00 — 17:00. Premiul va fi predat
doar Castigatorului, pe baza semnarii documentului de livrare emis de curier. Refuzul de a semna
documentul de livrare, refuzul de a furniza informatiile necesare predarii sau negasirea
Castigatorului la adresa indicata, dupa cele 2 incercari, conduc la pierderea dreptului de a intra in
posesia premiului.”

Art. 4
Punctul 2 din Anexa nr. 1 la Regulament se modifica si va avea urmatorul cuprins:

,2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei

n cadrul Campaniei, Operatorul va prelucra urméatoarele categorii de date cu caracter personal:

Pentru Participanti:
(i) numar de telefon mobil;
(ii) nume si prenume;
Pentru Potentialii Castigatori si Castigatorii premiilor zilnice:
(i) nume si prenume;
(i) numar de telefon mobil;
(iii) adresa de livrare.

Pentru potentialii castigatori si castigatorii premiilor finale:

(i) nume si prenume;

(ii) data nasterii;

(iii) cod numeric personal;
(iv) numar de telefon mobil;
(v) voce;

(vi) varsta;

(vii) cont IBAN

(viii)  adresa de e-mail (in cazul in care castigatorul opteaza pentru primirea link-ului de

validare prin e-mail).

Prin comunicarea datelor cu caracter personal, in modalitatile indicate in Regulament,
Participantii, potentialii castigatori si castigatorii premiilor Campaniei isi exprima acordul expres
si neechivoc ca datele lor cu caracter personal sa intre in baza de date a Organizatorului si a
societatilor implicate, in vederea validarii, anuntarii castigatorilor, atribuirii premiilor si indeplinirii
obligatiilor financiar-contabile si fiscale.
Participantii, potentialii castigatori si castigatorii inteleg ca prelucrarea datelor lor cu caracter
personal, in conditiile si in scopul declarat prin Regulament si Anexa nr. 1, este necesara derularii
Campaniei.”
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ACT ADITIONAL NR. 2

la Regulamentul Oficial al Campaniei ,,Secret Santa”

Mondelez Romania S.A., cu sediul in Bucuresti, Sector 2, B-dul. Dimitrie Pompeiu, nr. 5-7, Hermes
Business Campus, Cladirea C, Sectiunea Nord, etaj 6, inregistrata la Registrul Comertului sub nr.
140/6905/2010, C.U.l. 1097530, in calitate de Organizator al Campaniei ,,Secret Santa” (,Campania”),
desfasurata prin intermediul Consultix GmbH, Wachtstr. 17-24, 28195 Bremen, Germania
(“Agential”), Ogilvy&Mather Advertising SRL (,,Agentia 2”) si al MEDIAPOSTE HIT MAIL S.A. (,,Agentia
3"),

in temeiul art. 2.5 din Regulamentul Oficial al Campaniei (,Regulamentul”), potrivit caruia
Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau de a completa Regulamentul prin acte aditionale
publicate pe website-ul https://milka.ro/ cu cel putin 24 de ore inainte de intrarea lor in vigoare,
decide adaugarea anexei de Produse Participante, comercializate de catre Organizator pe teritoriul
Romaniei.

Acexa 2. Produse Participante

| Love Milka praline cu crema de alune 110G

| Love Milka praline cu crema de capsune 110G

Milka Thank You praline cu crema de cacao 110G

Milka Just for You praline cu 45% cacao in ciocolata cu lapte si cu crema de cacao 110G
Milka Favourites 141G

Milka Favourites 95G

Milka Wafelini Napolitana cu crema acoperita cu ciocolata cu lapte alpin 31G

Milka Wafelini Napolitanad cu crema cu cacao acoperita cu ciocolata cu lapte alpin 31G

Milka Wafelini Napolitana cu crema cu cocos acoperita cu ciocolata cu lapte alpin 31G

Milka Nussini Napolitana cu crema cu aroma de alune, cu un strat de alune si acoperita cu ciocolata
cu lapte alpin 31.5G

Milka Oreo 37G

Milka Biscuit si crema cu aroma de alune 46G

Milka Lapte Alpin 45G

Milka Alune Tntregi 45G

Milka Extra — Ciocolata generoasa cu lapte Alpin 190G

Milka Extra — Ciocolata generoasa cu alune intregi 190G

Milka Extra — Ciocolata generoasa cu lapte si migdale sarate caramelizate 190G

Milka Extra — Ciocolata generoasa cu Biscoff 190G
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Milka Biscoff 90G

Milka Milkinis 100G

Milka Crema cu gust de iaurt 100G
Milka Milkinis 87.5G

Milka Lapte alpin 90G

Milka Alune 90G

Milka Alune Tntregi 95G

Milka Stafide si Alune 90G

Milka Ciocolatd Alba 90G

Milka Crema de alune Noissete 90G
Milka Mousse de ciocolatd 90G
Milka Ciocolata cu lapte si ciocolata alba 90G
Milka Oreo Sandwich 92G

Milka Extra Cacao 90G

Milka Extra Cacao Crema de alune 85G
Milka Arahide si Caramel 90G

Milka Oreo Brownie 100G

Milka Oreo Ciocolata Alba 100G
Milka Crema de caramel 100G
Milka Crema de cacao 100G

Milka Crema cu capsune 100G
Milka Crema cu zmeura 100G

Milka Crema caramel 100G

Milka Crema cu visine 100G

Milka Oreo 100G

Milka Chips Ahoy 100G

Milka Migdale 90G

Milka Crema si biscuiti 100G

Milka Tuc 87G

Milka Lu 97G

Milka Bubbly cu lapte 90G
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Milka Bubbly alba 95G

Milka Extra Fun — Jeleu, biscuit & bomboane efervescente 150G
Milka Extra Fun — Mix de fructe de padure & bomboane efervescente 150G
Milka Extra Fun — Mix tropical & bomboane efervescente 150G
Milka MMMAX Arahide si caramel 46G

Milka MMMAX Biscoff si caramel 45G

Milka MMMAX Biscoff 275G

Milka MMMAX Migdale 300G

Milka MMMAX Migdale si Trufe cu cacao 300G

Milka MMMAX Ciocolata si Biscuiti 300G

Milka MMMAX Ciocolata si Biscuit 300G

Milka MMMAX Drajeuri de Cacao 250G

Milka MMMAX Lapte alpin 250G

Milka MMMAX Crema de alune 250G

Milka MMMAX Crema De Alune Si Napolitana 270G

Milka MMMAX Oreo 300G

Milka MMMAX Arahide Si Caramel 276G

Milka MMMAX Cheesecake De Capsune 300G

Milka MMMAX Alune intregi Si Caramel 300G

MILKA MMMAX Trio Ciocolata 280G

MILKA MMMAX Alune intregi 250G

Milka Crema de alune tartinabila 350G

Milka Crema de alune tartinabila 600G

Milka Choco Biscuits Biscuiti cu ciocolata 150g

Milka Choco Creme Biscuiti cu Crema de ciocolata 260g

Milka Choco Mini Stars Biscuiti cu crema de lapte 37,5g

Milka Choco Mini Stars Biscuiti cu crema de lapte 150g

Milka Cookies Sensations biscuiti cu crema Oreo 156g

Milka Choco Grain Biscuiti Cereale si ciocolatd 126g

Milka Choco Cow Biscuiti cu ciocolata in forma de vacuta 40g

Milka Choco Cow Biscuiti cu ciocolata in forma de vacuta 120g
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Milka Choco Cookies Biscuiti cu ciocolata 135g

Milka Choco Cookies Biscuiti cu ciocolata XL 184g

Milka Cookies Sensations Biscuiti cu crema cu ciocolata 156g
Milka Cookies Sensations Biscuiti cu ciocolata 156g

Milka Choco Jaffa cu jeleu cu aroma de zmeura 147g

Milka Choco Jaffa cu spuma cu aroma de ciocolata 128g
Milka Choco Wafer Napolitana cu ciocolata 30g

Milka Choco Wafer Napolitana cu ciocolata si crema de alune 30g
Milka Cake & Choc Prajitura cu ciocolata 35g

Milka Choco Brownie Prajitura cu ciocolata 150g

Milka Cake & Choc Prajitura cu ciocolata 175g

Milka Choc & Choc Prajitura cu crema de cacao 150g

Milka Choco Mini Stars Biscuiti cu ciocolata alba 150g

Milka Choco Cookies Biscuiti cu bucatele de ciocolata si alune 135g
Milka Croasant cu crema cu ciocolata 50g

Milka Croasant cu crema cu aroma de vanilie 50g

Milka Cookies Sensations Biscuiti cu crema cu ciocolata 52g
Milka Cookies Sensations biscuiti cu crema Oreo 52g

Milka Choco Jaffa cu jeleu cu aroma de portocale 147g
Milka Mos Craciun Ciocolata lapte 45g

Milka Mos Craciun Ciocolata lapte 90g

Milka Mos Craciun cu drajeuri cacao 61g

Milka Mix Craciun 121g

Milka mini figurine Mos Craciun ciocolata lapte 120g

Milka Mix Craciun Jucarie Plus 96g

Milka Mix Craciun cu cana 94g

Milka Mix Craciun 177g

Milka Mini Bulgari Ciocolata lapte 100g

Milka Bulgari Ciocolata lapte 112g

Milka Bulgari Ciocolata Lapte si Oreo 112g

Milka Bomboane Oreo 86g
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Milka Mix Bomboane Craciun 130g

Mix Craciun Milka si Oreo 182g

Milka Oreo Cutie de Craciun 197g

Milka Calendar 200g

Milka Calendar 3D 163g

Milka Bomboane de Pom mix 255g

Milka Bomboane de Pom Oreo 245g

Milka Bomboane de Pom Visine 255g

Milka Ciocolata lapte si ciocolata alba 90g

Milka Mix Craciun 70g

Milka Mos Craciun Ciocolata lapte editie limitatd 45g
Milka Mos Craciun Ciocolata lapte si biscuiti 95g
Milka Calendar 90g

Milka Bomboane cu biscuiti 82g

Milka Bomboane cu caramel sarat 82g

Milka Baton de ciocolata lapte si caramel 16g

Milka Mos Craciun cu drajeuri din orez expandat 105g
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	REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
	✓ Pierderea bonului fiscal;
	✓ Înscrierile efectuate în afara Perioadei Campaniei, menționate mai sus;
	✓ Lipsa Produselor Participante din magazine;
	✓ Înscrierile online care nu conțin toate câmpurile obligatorii;
	✓ Eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra bonurilor fiscale sau conținutului acestora;
	✓ Eventualele dispute legate de numărul de telefon/adresa de email înscris(ă) în Campanie sau de contul bancar comunicat, ori daca acesta este sau devine indisponibilizat (de ex. prin popriri bancare) si Castigatorii nu pot folosi Premiile, partial sa...
	✓ Erorile în datele furnizate de către Participant. Acuratețea datelor de contact nu atrage răspunderea Organizatorului, fiind în responsabilitatea exclusivă a Participanților. Ca atare, Organizatorul nu are nici un fel de obligație în cazul furnizări...
	✓ Imposibilitatea Câștigătorilor de a intra în posesia premiilor din motive independente de Organizator. Pentru claritate, Organizatorul nu va fi responsabil pentru deteriorarea premiilor sau situațiile în care un Câștigător nu intră în posesia premiu...
	✓ Cazurile în care Câștigătorul nu respectă condițiile de validare detaliate în prezentul Regulament;

	XII. SECȚIUNEA 12. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL
	12.1 Informații cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal se vor regăsi în Anexa 1 a prezentului Regulament.
	XIII.  SECȚIUNEA 13. ÎNCETAREA/ ÎNTRERUPEREA CAMPANIEI. FORȚĂ MAJORĂ ȘI CAZUL FORTUIT

