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Valkommen!

Pa en marknad med konkurrens behdver S) upplevas som ett
attraktivt val och pa olika satt visa att vi forstar kundernas behov
och manar om att de ska fa en bra reseupplevelse. Da kommer
fler att valja att resa med S), aven i framtiden. Den visuella identi-
tetens uppgift ar att spegla varumarket. Den bidrar till att lyfta
fram och forstarka bilden av S) som palitligt, enkelt, manskligt
och harligt. Det palitliga och enkla gestaltas av var logotyp, vart
eget typsnitt med hog lasbarhet och med tydliga och enkla sym-
boler och piktogram. Den manskliga och harliga upplevelsen till-
fors med hjalp av vart eget typsnitts rundade karaktar, fargerna i
fargpaletten och i de manskliga bilderna.

For att astadkomma den varumarkesupplevelse som efterstravas
ar det viktigt att varda identiteten. Det handlar inte bara om hur
logotypen behandlas, utan ocksa om en hel del annat. Denna
manual innehaller grundlaggande regler, riktlinjer och exempel.
Genom att tilldmpa dem vardar vi var visuella identitet — och
darigenom vart varumarke.
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1. LOGOTYP

Logotypen

SJ har bara en logotyp. Den finns i tva farg-
varianter. | undantagsfall kan den vara utford
| folierad silver, dock ej iillustrerad form. S
skall visa sin logotyp med stolthet. Nar den ar

ensam placeras den stort och garna centrerat.

Tillsammans med andra identitetselement
kan den vara mindre. Men aldrig otydlig
eller underordnad.
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1. Logotyp

Logotyp for tryck

S)
xRN

S)
xRN

xRN

S)

TRYCK DIGITALT KONTORSBRUK
. . 0 SJ_logo_cmyk.ai S)_logo_srgb.ai SJ_logo_office.png
Dessa lOgOtyper anvands fOI’ tFYCk Pa ett For offsettryck i CMYK For digitalt bruk. For anvandning i Word och Powerpoint.
tryckeri och finns i logotypmappen Tryck. S0 e i e ST p—
For offsettryck med pms-farger For digitalt bruk. (Far ej skalas upp)

pa bestruket papper.

Logotyp for digitalt ootk e PhScrge

pa obestruket papper.

X X _ SJ_logo_cmyk_sv.ai
De"Ssa logc?typer anvand§ for Webb och Vid utskrift eller tryck dar CMYK
skarmpublikationer och finns i logotyp- eller PMS inte &r alternativ.

mappen Digitalt.

Logotyp for kontorsbruk

Dessa logotyper ar avsedda for kontorsbruk i
till exempel word och powerpoint och finns
i logotypmappen Kontorsbruk.

TRYCK DIGITALT

S)_logo_cmyk_neg.ai S)_logo_srgb_neg.ai S)_logo_office_neg.png
For offsettryck i CMYK For digitalt bruk. For anvandning i Word och Powerpoint.
For mork bakgrund.

S)_logo_srgb_neg.png
For digitalt bruk. (Far ej skalas upp)
For mork bakgrund.
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1. Logotyp

Minsta storlek

For att sakerstalla lasbarheten och att ater-
givningen blir bra, finns begransningar i hur
liten logotypen far vara. For tryckt material ar
minsta bredden 10 mm. Digitalt bor den inte
vara mindre an 50 pixlar bred.

Friyta

Var logotyp syns ofta tillsammans med annan
grafik. Fér att den ska behalla sin stringens
aven i dessa situationer finns en bestamd
friyta. Pa denna far inget annat placeras.
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Minsta storlek for tryck =10 mm
Minsta storlek digitalt = 50 px

———————————————————————————————————————————————————

___________________________________________________

Friytan motsvarar héjden hos bokstaven S i logotypen.
Nar logotypens storlek férandras, andras aven friytan -
proportionerligt med logotypen.

———————————————————————————————————————————————————

___________________________________________________



1. Logotyp

Bakgrund

Logotypen kan placeras pa vita och fargade
ytor, samt bilder och monster. Var alltid noga
med att den kontrasterar mot underlaget och
undvik stokiga bakgrunder. Logotypen skall
alltid vara sa tydlig som magijligt!
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1. Logotyp

Avsandare i
sociala medier

Var avatar innehaller bade var logotyp och vara
primarfarger som bakgrund alternativt bild.
Den bar var identitet och representerar oss pa
flera plattformar fran App-ikonen till profilbild
pa Instagram.
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N 444 m
|

&  resmeds;j

1783 29,5k 58
inlagg foljare foljer

SJ AB

Produkt/tjdnst

Valkommen till SJ! Har hittar du inspiration infor
tagresan. @ = Kop din resa pa sj.se eller i var app.
@ www.sj.se och 2 till

‘olis av catarina.akerblom och tomas_moller

.. g Foljer ~ Meddelande
Avataren ar konstruerad sa att den

kan placeras och beskaras fran
fyrkant till cirkel utan skalning.

#* Fiiahiise! faf i,
o SErnckhalm

Logotypens storlek motsvarar 2/4
av formens hojd.



1. Logotyp

Forbjudet S S
SJs logotyp ar unik. Den far inte férandras eller

manipuleras formmassigt pa nagot satt. Har

visas nagra exempel pa otillaten hantering

av logotypen.

Pressa aldrig ihop eller drag ut logotypen. Aterskapa aldrig logotypen av andra typshnitt. Addera inte effekter, sdsom t ex skugga.
% CYKELKLUBR E % Z
Andra aldrig farg pa logotypen. Lagg aldrig till text i logotypen. Forandra aldrig storleken pa enstaka delar.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1 10
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2. Farger

Bakgrund

Varje dag passerar vara tag hundratals statio-
ner och binder samman Sverige fran norr till
sdder. §) dr ocksa en del av l6sningen for att
Sveriges klimatmal ska nas. Darfor ar det natur-
ligt att var fargpalett bestar av farger hamtade
fran hela Sveriges natur.

i o BT r! Egm -
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Lov Gras

PMS 354 C PMS 7488 C

2. Férger PMS 354 U PMS 7488 U
CMYK 90/0/95/0 CMYK 50/0/85/0
sRGB 0/175/73 sRGB 98/219/90
NCS S 2075-G20Y NCS S 0580-G30Y
RAL 140 60 70 RAL 12070 75

Primara ID-farger

Distinkta, pigga farger hamtade fran svensk
natur utgor primarfarger och skapar ett
modernt och optimistiskt §J.

Himmel

PMS 306 C 109 C
PMS 306 U 108 U
CMYK 80/0/10/0 0/9/100/0
sRGB 34/188/232 255/215/0
NCS S 1555-B10G S 0580-Y
RAL 220 60 40 080 80 90
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Granit Sjo

Black3C PMS 416 C 2018 C PMS 307 C

2. Férger Black 3 U PMS 418 U 2018 U PMS 307 U
0/0/20/100 CMYK 28/18/29/51 0/58/95/0 CMYK 100/24/10/20
37/37/37 sRGB 105/107/87 245/98/0 sRGB 0/116/154
S 8505-B80G NCS S 6502-Y S 0580-Y60R NCS S 3060-B

0001500 RAL 120 50 05 050 60 80 RAL 230 40 40

Sekundara ID-farger

Varma, dampade farger hamtade fran svensk
natur uttrycker trygghet och lugn. Passar bra
som accentfarger eller nar man vill "vrida ner”
volymen.

Sekundara ID-farger
- ljusa

: . . Mossa Sné Ang Sand Vit
Som komplement finns ett antal ljusare fargto-
, ) PMS  9420C PMS  9043C PMS  9560C PMS  9120C CMYK  0/0/0/0

ningar som fungerar bra for bakgrundsplattor. PMS 9400 U PMS  CoolGray1U PMS 9525 U PMS 9120 U SRGB  255/255/255
CMYK  11/0/6/0 CMYK  5/3/8/0 CMYK  12/0/15/0 CMYK  4/2/25/0 NCS S 0502-G50Y
SRGB  232/247/246 SRGB  245/245/238 SRGB  232/247/228 SsRGB  249/244/207 RAL 9016
NCS  S0510-B NCS  S1002-Y NCS S 0510-G20Y NCS S O0515-Y
RAL 220 92 05 RAL 100 90 05 RAL 140 90 10 RAL 100 90 20

Svart

PMS BLACK C
PMS BLACK U
CMYK  0/0/0/100

sRGB 0/0/0
NCS S 9000-N
RAL 0001500
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2. Farger

Farganvandning

Fargpaletten ar bred och vald utifran det

Sverige som finns runt tagen pa deras resor.

De grona fargerna bo6r dock anvandas mer
frekvent an dvriga farger for att betona vart
starka miljoargument.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

15



2. Farger

Om farger

Farger kan upptrada lite olika beroende pa om
de trycks i Pantone eller fyrfarg pa obestruket
eller bestruket papper; om de visas pa skarm
elleringari en brodyr pa ett kladesplagg. For
storsta mojliga likhet, oberoende av medium
och teknik, finns vara farger i olika fargsystem.
Utga dock alltid fran Pantoneskalan nar du ska
bedbma om en farg har ratt nyans.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

PANTONE®
354 C
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3. Typografi

En enhetlig och god typografi ar ovarderlig i all
skriven kommunikation. Var typografi behover

vara tydlig, sympatisk och stamma 6verens med
identiteten i dvrigt. Darfor har vi var egen identitets-
typografi att anvanda vid trycksaksproduktion

och i digitala medier.
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3. Typografi

|dentitetstypografi

Till §Js identitetstypografi réknas SJs egna,
speciellt framtagna, typsnitt §) Sans. Typsnittets
x-h6jd gor den vanlig och folklig. De mjuka och
rundade formerna ger den en egen mansklig
och inkluderande karaktar. Att den ar bredare
gor den mer generds. Ett manskligt, enkelt och
palitligt typsnitt.

SJ) Sans finns bade for tryck och webb i fyra

vikter med olika anvandningsomraden. SJ Sa ns Bo ld

S) Sans Medium
S) Sans Regular

S/ Sans Italic
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3. Typografi

Rubrik

S) Sans Bold anvands i rubriker, garna stort
och stolt nar man vill 6ka tonlaget.

Underrubrik & ingress

S} Sans Medium anvands i kombination med
Bold i rubriker eller ensamt i underrubriker,
ingresser, bildtexter eller kortare faktatexter.

Brodtext

FOr kortare och langre brodtexter anvands
S) Sans Regular. For kursiv text i brodtexter
anvands S) Sans Regular Italic.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

S) Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao0123456789

S] Sans Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaac0123456789

S) Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao0123456789

SJ Sans Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzad60123456789
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3. Typografi

Specialtecken & Ligaturer

S) Sans ar ett typsnitt i formatet OpenType
och innehaller manga tecken férutom de
som visas pa tangentbordet, sasom kapitaler,
gemena siffror och tabellsiffror. Dessa kan
anvandas vid typografering av langre texter
och tabeller for att skapa god lasbarhet.

Vissa specialtecken har tagits fram och finns
som ligatureri §) Sans. Du kan infoga liga-
turer automatiskt, for att dessa skall fungera
kravs att ligaturer aktiveras i programvaran.
Standardligaturer (Standard ligatures) skall
alltid anvandas, medans mjuka ligaturer
(Discretional ligatures) kan anvandas i
brodtext och underrubriker.

For anvandning av specialtecken och ligaturer
i S) Sans Webfont se digitala designriktlinjer.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

. . fr.

STANDARDLIGATURER (STANDARD LIGATURES)

Standardligaturer ar typografiska ersattningstecken for vissa
teckenpar, som “fi" och "fl" eller "SJ" och skall alltid anvandas.

Th ff fib fb fh ffh fi
fi fi fj fk fikfl Al

MJUKA LIGATURER (DISCRETIONAL LIGATURES)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO1234567890!?

KAPITALER (SMALL CAPITALS)

Hide Options

_ OpenType B v Discretionary Ligatures
All Caps K Fractions

Small Caps 4 %¥H Ordinal

Superscript 8= [Swash]

Subscript R [Titing Alternates]

. = [Contextual Alternates)
Underline {r3gu All Small Caps

Strikethrough ~ 058/ Slashed Zero
+ Ligatures I

Stylistic Sets >
Underiine Options.... Positional Forms e

Strikethrough Options... Superscript/Superior

No Break Subscript/Inferior
Numerator
Denominator

Tabular Lining
Proportional Qldstyle
Proportional Lining
Tabular Oldstyle

v Default Figure Style

Exempel pa aktivering av tabellsiffror i Adobe InDesign.

X2000

1234567890

GEMENA SIFFROR (OLDSTYLE FIGURES)

1234567890

TABELLSIFFROR (TABULAR FIGURES)

20



3. Typografi

Fallback-typsnitt

| kontorsprogram som PowerPoint eller nar
SJ Sans inte finns tillgangligt anvander vi
Arial, ett typsnitt som redan finns installerad
i datorn.
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Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao0123456789

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao0123456789
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3. Typografi

Exempel pa anvandning
av identitetstypografi

Ett typsnitts uttryck kan skilja sig valdigt bero-
ende pa hur det anvands. Tillgangligheten och
igenkanning ar viktig, darfér bor typsnitt och
typografi vara lattlast och funktionell.

En grundprincip ar att anvanda de olika vikter-
na och olika rubrikstorlekar for att skapa en
stark hierarki sa att de olika rubriknivaerna har
en bra kontrast mot varandra. Storre rubriker
satts alltid i versalgement.
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Tétagetnu allen!

Ostersund

S) Prio

Medlemmar far mer

Som medlem i SJ Prio far du ut mer av ditt resande.
Vad sdgs om unika erbjudanden fran oss och vara
samarbetspartner och poang pa alla dina resor?

SJ Sans Medium
Bold 43 pt

SJ Sans Bold
Bold 73 pt

SJ Sans Bold
62 pt /102 pt

Huvudrubrik i
SJ Sans Bold
Bold 180 pt

Underrubrik i
SJ Sans Medium
Bold 55 pt

Underrubrik i

SJ Sans Medium
Bold 27 pt
Radavstand 40 pt

FOR SVERIGE FRAMAT




3. Typografi

Att tanka pa

FOr att skapa ett starkt varumarke med god
igenkanning boér vi jobba med vara typsnitt pa
samma satt i alla kanaler, i tryck, digitalt och i
fysiska miljoer.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

2rio

Medlemma er

Som medlem i SPTIo far du ut mer aswditt resande.

Vad sdgs gefunika erbjudanden fran oss &eh vara

samaeetspartner och poang pa alla dina reso

En for l6st sparrad rubrik och for
knipt underrubrik blir svarlast
och skapar dalig balans.

S) Sans Medium i huvudrubrik
och S) Sans Bold i underrubrik
skapar otydlig hierarki mellan
olika rubriknivaer.

23



Raps

3. Typografi

Svart

Tillatna fargkombinationer
typografi

M Ang

Da vi stravar efter hog lasbarhet i allt vi gor ar
det viktigt att valja textfarg som skapar god
kontrast mot bakgrunden. Vissa kombinationer Sva rt Sva rt
som gul text pa bla bakgrund eller fargad text
pa bilder undviker vi for att de ger ett uttryck
som inte passar SJ.

Sno Sand Sno Sno Sno

Svart Svart Lov Himmel Hostlov
Snoé Vit Vit Vit Vit
Granit Hostlov  Granit Lov Himmel
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4. Bildmaneér

Vart bildmaner

SJs bildmanér ska kommunicera ett manskligt
och harligt S) som ar till for alla. Vi ska strava
efter ett naturligt uttryck med hudnara och
naturnara farger i bilden foér ett inkluderande,
optimistiskt och milt uttryck.

Vi delar in vara olika bildbehov i fyra olika
kategorier som S) behodver f6r att kunna
uttrycka sig som ett konsumentvarumarke:

- Produkt och personal

- Utsikter (Sverigebilder och natur)
- Destinationer och platser

- Manniskor pa resa

Har visas exempel pa den kansla vara bilder
ska férmedla och grundlaggande urvalskriterier
for bilder. Dessa ska ocksa ligga till grund fér
framtagning av nya bilder till bildbanken.
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4. Bildmaneér

Manniskor pa resa

Situationsbilder med mansklig narvaro som
satter ett leende pa betraktarens lappar. Vi
speglar garna moten i vid bemarkelse. Nara
inpa och vardagliga okonstruerade situationer
fangas fore, under resan eller framme vid res-
malet. Garna fargrika bilder med en varm ton
och naturligt ljus. Moten mellan manniskor,
aktiviteter och kanslor som skapar en varm
positiv kansla.

Visa garna manniskor eller objekt i mindre
grupper eller par. Anvand mangfald i bilderna
men undvik stereotypa eller 6verdrivna repre-
sentationer, strava efter autentiska motiv.
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4. Bildmaneér

Destinationer och platser

Avkodbara bilder pa platser fran S)s destina-
tioner. Befolkade och behagliga bilder som
inspirerar till resande. Intressanta stadsbilder
med platser som man kan kanna igen. Inte for
distanserat men inte for nara. Garna med
manniskor i bild pa lagom avstand.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1
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4. Bildmaneér

Destination och platser
- att tanka pa

Nar vi tar fram nya bilder finns det nagra viktiga
tekniska aspekter att tanka pa for att fa ett kon-
sekvent uttryck i vart bildmanér. Detta galler
bada vid fotografering eller om vi kbper in
befintliga bilder.
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ﬁﬁ t'l'r.l.illlnw

gmmm ¥

MOTIV - GARNA SA HAR MOTIV - INTE SA HAR

Inte for distanserat men inte for néra. Garna med Bilden kanns kylig, 6de och fér distanserad.
manniskor i bild pa lagom avstand.

s L1

w i
1
!
—]

v
n.’T_‘
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i

MOTIV - GARNA SA HAR MOTIV - INTE SA HAR
Intressanta stadsbilder med platser som man kan Undvik alltfér arketypiska stadsbilder.
kdnnaigen.
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4. Bildmaneér

Utsikter

Bilder fran resor genom Sverige, svensk natur
och svensk landsbygd. Olika landskapstyper
som gor att man vill upptacka Sverige. Garna
baserade pa ett horisontalt snitt med en lagre
kamera med "tag-perspektiv”.
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4. Bildmaneér

Utsikter - att tanka pa

Nar vi tar fram nya bilder finns det nagra viktiga
tekniska aspekter att tidnka pa for att fa ett kon-
sekvent uttryck i vart bildmanér. Detta galler
bade vid fotografering eller om vi képer in
befintliga bilder.
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PERSPEKTIV - GARNA SA HAR PERSPEKTIV - INTE SA HAR

Garna baserade pa ett horisontalt snitt Vi undviker flygfoton eller utsikter fran hoga hojder.
med en lagre kamera med "tag-perspektiv".

AVSTAND - GARNA SA HAR AVSTAND -INTE SA HAR FARGTON
Lagom avstand till férgrunden, det kdnns som en Férgrunden i bilden kommer for néra, det Undvik alltfér processade farger, eller
utsikt fran ett tagfonster. kanns inte som en utsikt fran tag. "instagram-filter". Efterstrava istallet mer

naturliga fargtoner.
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4. Bildmaneér

Produkter och personal

Bilder pa stolta och positiva manniskor. Portratt
med avsikt att avbilda nagon i sin arbetsmiljo,
snarare an att fanga nagon i farten. Bilderna
visar positiva manniskor, stolta over sitt yrke.
Ogonkontakt, naturligt ljus och varm

naturlig fargton. Tagen avbildas helst i rorelse,
bade interidrt och exteridrt. Alltid med tydlig
logotyp, garna centralt i bilden.
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4. Bildmaneér

Produkter och personal
- att tanka pa

Nar vi tar fram nya bilder finns det nagra viktiga
tekniska aspekter att tdnka pa for att fa ett kon-
sekvent uttryck i vart bildmanér. Detta galler
bada vid fotografering eller om vi képer in
befintliga bilder.
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BETRAKTNINGSVINKEL - INTE SA HAR

Undvik garna onaturliga vinklar och perspektiv.

BETRAKTNINGSVINKEL - GARNA SA HAR

Anvand ett perspektiv som visar motivet pa samma niva
som betraktaren. Det gor bilden mer tillganglig, ofarlig
och 6dmjuk. Garna med en lugn bakgrund som lyfter
fram personen pa bild.

SITUATION - INTE SA HAR

Bilden kdnns onaturlig och alltfér konstruerad.

SITUATION - GARNA SA HAR

Strava efter att fanga en naturlig och avslappnad
situation dar personal ari arbete.
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4. Bildmaneér

Bakgrundsbilder

Nar bilder anvands som bakgrund tillsammans
med text eller grafik bor vi strava efter god
lasbarhet och att bilderna tal att beskaras i
olika format.
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UTSNITT

Bilder som ar tankta att anvéandas som bakgrundsbilder behdver klara
av att anvandas i olika format och beskarningar. Bilderna kommer ofta
anvandas tillsammans med text sa se till att det finns en relativt lugn
yta for detta till vanster, till héger eller ovan kompositionen.

OSKARPA

Genom att addera oskarpa till bilder, skapar vi taliga och levande bak-
grunder fér information och grafik. Bakgrunder som ar latta att anvan-
da och som adderar en kdnsla av djup och liv. Tank pa att oskarpan
inte skall vara vinjetterad och kraftig.

Upplev lite mer i sommar

Upplev lite meri

I sommar
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5. lkonografi

lkoner &r ett jattebra satt att géra saker enklare - bade for
att informera och vagleda. Var ikonografi ar utformad for
att géra innehall harligt och enkelt att forsta.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1
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5. lkonografi

lkonografi

lkoner ar ett universellt sprak som kompletterar
det skrivha ordet och guidar mottagaren ratt
eller férhdjer och férstarker ett budskap.

S) har ett stort behov av att vagleda manniskor
i en mangd olika situationer; i digitala kanaler,
i fysiska miljoer och i tryckt information. For

att ta hand om dessa behov har §Js ikono-
grafi tagits fram. lkonografin &r nara kompis
till typografin och har ett manskligt och
trevligt uttryck.

Denna designguide skall féljas oavsett vilket
anvandningsomrade ikonen skall ha. Detta
skapar ett konsekvent och enkelt uttryck pa
alla ytor dar vi méter vara kunder.
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Q. Sokresa

Trafikinfo

&

Bistro

o

Har visas dina
biljetter




5. lkonografi

Anvandningsomraden

Vara ikoner finns i tre olika nivaer for att fylla
vara olika behov. Vanliga ikoner finns i tva
nivaer, en normal som gar att skala upp och
ikoner mini som ar en forenklad variant av
ikoner och som enbart skall anvands i sma stor-
lekar i digitala applikationer sa som platskarta.

Som komplement till ikoner finns ocksa illustra-
tionsikoner som ar en mer kommunikativ och
dekorativ ikon. Denna anvands i stora storlekar
| kombination med text och kan illustrera ett
budskap eller ett empty state i appen.
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IKONER

IKONER MINI

ILLUSTRATIONSIKONER
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5. lkonografi

Koncept

SJs ikoner bygger pa rorelse och resan - fran
en punkt till en annan. Detta ger en unik karak-
tar, skapar rorelse och ger en tydlig koppling
till tagresan. Bade enkelt men samtidigt bear-
betat. Ikoner startar alltid "resan” med ett rakt
streck, gar sedan medurs och slutar med

ett rundat avslut.
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5. lkonografi

lkoner

Deskriptiva eller informativa ikoner for att
kommunicera vilken service som finns ombord
pa taget eller for att guida och interageras
med. lkonerna bor vara enkla i sin karaktar och
kommer i vissa fall forekomma utan nagon
beskrivande text. De behover darfor vara sjalv-
forklarande och tydliga for kunden. De ritas

i ett 24 x 24 px grid for att fungera i sma storle-
kar och vid behov av storre ikoner kan de

skalas upp. E ﬁ 6
O o

Sittplats Bagage Wifi Cykel Klocka Barnvagn

&

&= D &

Kalender Pil Biljett Rullstol Tagresa Bistro
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5. lkonografi

lkoner mini

lkoner mini ar en forenklad variant av ikoner
och som anvands i sma storlekar i digitala
applikationer sa som platskarta eller boknings-
vy for att kommunicera vilken service som
finns ombord pa taget. De ritas i ett 20 x 20 px
grid for att fungera i extra sma storlekar och
bor ej skalas upp.

& X & b E o <

Rullstol Bistro Sittplats Cykel Bagage Eluttag
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5. lkonografi

lkoner ombord

lkoner som anvands for skyltning ombord och
exteriort pa tagen ar i de flesta fall identiska
med dvriga ikoner. Det finns dock vissa undan-
tag som exempelvis Bistro. Dessa ikoner kan
aven anvandas i andra sammanhang som vid
events och i utskick.

Pa tagen finns dessutom ett antal ikoner som

ar kopplade till ombordmiljon, till exempel
Ej dricksvatten.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

O v & A 'm

Bistro

Papperskorg

Personal

Ej dricksvatten

Pappershandduk

Rorelsehindrad
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5. lkonografi

ILlustrationsikoner

lllustrationsikoner ar mer kommunikativa och
dekorativa. Denna anvands i stora storlekar i
kombination med text och kan illustrera ett
budskap eller ett empty state i appen. Den har
som huvudsyfte att gora information roligare.
De ritas i ett storre och friare grid vilket gor att
de kan vara bade mer komplexa och detaljera-
de. Dessa ikoner ritas i ett 96 x 96 px grid.
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Ex: Har visas dina
biljetter

= K_Qi

Ex: Biljetti appen

Ex: Miljobudskap

42



5. lkonografi

Konstruktion av ikoner

Nar vi tar fram nya ikoner utgar vi fran tre olika
rutnat. Det minsta rutnatet ar 20 x 20 px och
galler for ikoner mini. Det mellersta rutnatet
ar 24 x 24 px och anvands for ikoner. Det
storsta rutnatet ar 96 x 96 px och anvands

for illustrationsikoner.

Varje rutnat har en "padding” och en "live
area". lkoner boér halla sig inuti "live area”, men
om motivet kraver det kan innehallet stracka
sig in i paddingen. Inga delar av ikonen far ga
utanfor rutnatet.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1

20 px

20 px 16 px

16 px

lkoner mini ritas i ett 20 x 20 pixlar stort
grid med 2 pixlars padding. Live area pa
16 x 16 pixlar.

24 px

24 px

20 px

Ilkoner ritas i ett 24 x 24 pixlar stort grid
med 2 pixlars padding. Live area pa
20 x 20 pixlar.

20 px

96 px

Illustrationsikoner ritas i ett 96 x 96 pixlar
stort grid med 4 pixlars padding. Live area
pa 88 x 88 pixlar.
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5. lkonografi

Tjocklek, horn och
avslut for linjer

For att skapa ett sammanhallet uttryck ritar vi
vara ikoner i vissa specifika linjetjocklekar och
med konsekventa hornavrundningar.

Pixelperfekt

For att ikonerna ska se skarpa ut pa skarm eller
undvika att ikonerna forvrangs ar det viktigt att
rita dem “pixelperfekt” pa rutnatet.
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2 px

2 pX

lkoner mini ritas med en linjetjocklek
pa 2 px och med en hdrnradie pa 2 px.

Placera ikoner "on-pixel” pa
exakta koordinater i rutnatet.
Se till att alla objekt hamnar
pa jamna koordinater och att
alla objekt ritas i heltal.

7

4px |

2 px

lkoner ritas med en linjetjocklek pa
2 px och med en hérnradie pa 2 px.

p

»

y.
4 »

Undvik att placera ikoner
“off-pixel” i rutnatet.

| 4px

| 4px

Illustrationsikoner ritas med en linjetjock-
lek pa 4 px och med en hérnradie pa 4 px.
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5. lkonografi

Vinklar, proportioner
och geometri

Rutnatet innehaller tydliga regler for en konse-

o . . 0° 0
kvent positionering av grafiska element. | S
Genom att folja dessa riktlinjer och geometris- .0 45°
ka mallar bibehaller vi konsekventa visuella - *
proportioner for alla ikoner. . @
------------- e— 90" L
Godkanda vinklar: 15° 30°, 45°, 60°, 75° och 90°. Vara ikoner upptrader ofta bredvid varan- Anvand geometriska former fér att bygga
dra, vilket gor att de behdver uppfattas som upp ikonen, €j linjer.

att de ar lika stora. For att fa ratt proportio-
ner finns mallar for olika former att forhalla
sig till i griddet.
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5. lkonografi

Animering av ikoner

Genom att animera vara ikoner kan vi gora A
dem bade tydligare och samtidigt forstarka det

harliga och enkla. Animeringarna kan gdras pa
tre satt; en rorelse som visas en gang, en

rorelse som pagar hela tiden eller en rorelse VISAS EN GANG

som aktiveras nar man interagerar med ikonen. lkoner kan animeras upp och knyter da
samman tva punkter, precis som resan
med taget.

o o E. ° E
PAGAR HELA TIDEN VID INTERAKTION

Animation som kan paga subtilt hela Animation som startar nar man for

tiden dar visare snurrar i tidtagaruret. musen over eller klickar pa ikonen.
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6. Pratlador

Nar ett budskap eller information behdver lyftas fram
lite extra i layouten kan det vara bra att anvanda sig av
vara pratlador.
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6. Pratlador

Pratlador

| vissa fall har §) behov av att lyfta fram vissa
budskap lite extra vid till exempel priskampanjer.
Da kommer pratlador val till hands. Dessa pratla-
dor har en egen karaktar och hjalper till att star-
ka SJs personliga rost och gor budskapen mer
SJ-unika. Pratlador kan anvdndas med identitets-

fargerna eller mot bilder.
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- SOMm

g

mar!

BLI MEDLEM

HAR

Valkommen
till bistron!
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6. Pratlador

Konstruktion av
pratlador

Vara pratlador bygger vidare pa linjen och
rorelsen fran ikoner och bygger pa samma
grid som for illustrationsikoner.
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96 px

4 px

BLI MEDLEM

88 px

HAR

PRATLADOR GRID

Illustrationsikoner ritas i ett 96 x 96 pixlar
stort grid med 4 pixlars padding. Live area
pa 88 x 88 pixlar. Linjetjocklek pa 4 px.

TEXT | PRATLADOR

Nar text ska sattas i formerna ar det viktigt
att halla god marginal till ytterformen.

O LU

PRATLADA RUND
Pratlada_Rund_RGB_S).ai
For digitalt bruk.

Pratlada_Rund_CMYK_S).ai
For tryck

PRATLADA REKTANGEL PRATLADA PIL
Pratlada_Rektangel_RGB_S).ai Pratlada_Pil_RGB_S).ai
For digitalt bruk. For digitalt bruk.
Pratlada_Rektangel_CMYK_S).ai Pratlada_Pil_CMYK_S).ai

For tryck For tryck
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7. Tonlage

Hur vi uttrycker oss paverkar vilken kansla man
far av S). Det har avsnittet behandlar i korthet
var \ar vi pratar.

.

i
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Wil
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7. Tonlage

Kollektivt och manskligt

Vare sig vi pratar om tekniska innovationer, funktionella l6sningar
eller individuella framgangar pratar vi utifran ett manskligt och
vi-orienterat perspektiv. Vi framhaver fordelarna av gemenskap
och berattar hur vi jobbar tillsammans i team.

Vi fragar varandra, vara resenarer och vara partners om hjalp och
vi bekraftar varandra, ser allas varde, lyssnar och forstar.
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7. Tonlage

Varm och betryggande

optimism

Vi vill representera optimism och en ljus framtid och en mgj

installning. Vi ar darfér uppmuntrande och vander fragor til
genom att bekrafta andras upplevelser, men ocksa foresla

liggbrande
| det positiva

osningar.

Vi respekterar den kanslomassiga och sinnliga upplevelsen, och ut-
trycker oss garna med varme och tillganglighet genom att uttryckligen
inkludera medmanniskor pa ett jamlikt satt. Vi pratar inte om hierarkier,
utan visar att vi alla ar pa samma niva. Om vi har misslyckats, vagar vi
sta for det men férklarar ocksa varfér och hur vi avser ta oss vidare.

Vi visar ocksa forstaelse for vara resenarers misstag, och lyssnar till
deras berattelse. Vi undviker att lAmna fragor hangande i luften.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1
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7. Tonlage

Inkludering och forankring

Vi uttrycker oss lattbegripligt och praktiskt applicerbart pa manniskors
vanliga liv och vardag, utifran ett anvandarperspektiv. Vi anvander
talsprak och undviker svara ordval enbart vissa grupper av manniskor
forstar.

Vi uttrycker kontinuitet genom att referera till och valkomna traditioner,
vanor och aterkommmande handelser. Vi ar vagledande och under-
lattande genom att visa framforhallning, vara konstruktiva och prak-
tiskt mojliggorande. Vi undviker att komplicera saker.

Vi ar respektfulla, opretentiosa och édmijuka, vi ar villiga att kompro-
missa och svélja var stolthet fér en god anledning, men kompromissar
inte for individuella syften pa bekostnad av allmanhetens basta.
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8. Dotterbolag

SJ anvander ett och samma varumarl
sa kallat "varumarkt hus". Detta kraver tillampning av de

och erbjudanden fran varandra. | det har kapitlet fif
fér hur och var dotter ' VS




8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Logotyp

SJs logotyp separeras alltid fran namnet
pa dotterbolagen.

Gotalandstag och Stockholmstag ar en
deskriptiv beteckning, d v s beskrivning

av en verksamhetsdel inom SJ-koncernen.

SJ Gotalandstag och §) Stockholmstag
skrivs i text i SJs identitetstypsnitt.
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SJs logotyp separeras alltid fran
namnet SJ Gotalandstag.

“F

SJs logotyp separeras alltid fran
namnet SJ Stockholmstag.

S) Gotalandstag

S) Stockholmstag

95



8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Forbjudet

SJs logotyp ar unik. Den far inte férandras
eller manipuleras formmassigt pa nagot
satt. Ingen egen logotyp anvands for

S) Gotalandstag eller §) Stockholmstag.
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J GOTALANDSTA
AB

Lagg aldrig till text i logotypen.

Skriv inte dotterbolagsnamn i andra typsnitt.

STOCKHOLMSTAG

Bilda inga nya logotyper.

Skriv inte dotterbolagsnamn i andra farger.
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

SJ S) Gotalandstag SJ SJ Gotalandstag
Exempel dokument 7 X7

SJ Logotyp star S) Gotalandstag och
alltid ensam. SJ Stockholmstag
som deskriptor

Anvand en mall och en riktlinje till alla
dokument. Meddelande trafikavbrott

Trafikavbrott

Datum Mandag-Torsdag, V.2413-2418
2024-03-25 - 2024-05-05

Vasttagslinjen Uddevalla—Géteborg
Strackan Uddevalla—Stenungsund.

Undantaget tdg 3794 V.13-15 samt 2024-04-30, tag 3795
och 3702 2024-01-05 som ar installda strackan Uddevalla—Goteborg

Orsak

Servicefonster samt kontaktledningsrevision.

SJ S) Stockholmstag SJ S) Stockholmstag

N7 N7

Rapport for kamratstédjare

KAMRATSTODJARENS NAMN UTRYCKNINGSDATUM

BEFATTNING STATIONERINGSORT

TELEFONNUMMER ANSTALLNINGSNUMMER

BERGRD LF / OMB NAMN UTRYCKMNINGSTILLAGG a
Ja Nej

STATIONERINGSORT TID FOR UTRYCKNING (TIMMAR, MINUTER)

Overtid
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel korrespondens

SJ) Gétalandstag och §) Stockholmstag skrivs
som namn och i l6pande text.

SJ) Gétalandstag AB och §) Stockholmstag AB
skrivs i samband med bolagsfakta eller
tillsammans med fullstandig adress.
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grupperna tidig/sen etc om det skulle uppsta vakanser pa
4. Tijanstlediga mer &n 50 % av aret kommer inte att placera:
5. Sokning sker enligt bifogad sdkningslista.
6. Ofullstandig ifylld valblankett galler inte da hamnar man si
7. Under sommaren anpassas grupperna till sommartrafiken.

8. Har du problem med att fylla i din ansékan ta kontakt med
sa hjdlper de dig.

Grupp-valet borjar galla 7/1
Din ansdkan ska vara inne senast 28/11 kl: 08:00

Langtidsplaneringen,
SJ Gotalandstag

S) Gotalandstag och S) Stockholmstag
som namn och i [6pande text.

SJ GOTALANDSTAG AB DIARIET@SJ.SE
BURGGREVEGATAN 4 ORGANISATION NO 556083-2098
411 08 GOTEBORG +46 (0) 10 751 60 00

S) Gotalandstag AB och S) Stockholmstag AB skrivs i samband
med bolagsfakta eller tillsammans med fullstdndig adress.
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel mejlsignatur

SJ) Gétalandstag och §) Stockholmstag skrivs
som namn och i l6pande text.

SJ) Gétalandstag AB och §) Stockholmstag AB
skrivs i samband med bolagsfakta eller
tillsammans med fullstandig adress.
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Hej,

ident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id Arum, quatecea
consequate latendu comnit pe aute am aut etur alia con niscipsa
cuptague restiasped explit el ipsae susae eos velis demporias aut lab
in re rehenet atiorro mo.

Mvh

Namn Namnsson
Titel

SJ Gotalandstag AB .
Avdelning (valfritt) Fullstandigt bolagsnamn.

411 08 Goteborg Avdelning skrivs vid behov.
BesoOk: Burggrevegatan 4

Mobil: 0707- 24 50 95

Vi ses pa sj.se, i var app, pa Facebook, Instagram och Linkedin

SJ — For Sverige framat
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel skylt

AB skrivs uti samband med postadress samt for
att fortydliga fler bolag pa samma adress. Tydlig
separering av logotyp och deskriptiv text.
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Burggrevegatan 4

S)AB
S) Gotalandstag AB

Tydlig separering av logotyp och deskriptiv text,

genom avstand och t ex materialval.

Klarabergsviadukten 49

S) Stockholmstag AB
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel PowerPoint
S) Gotalandstag

Tydligt och konsekvent. Utga alltid fran S)s
befintliga PowerPoint-mall.
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w

LTSS
-y
: )

ki
/2 8y [v]
.'»

H Tt o
presentatlonen

SJ Goétalandstag

S)
XN

Startsida SJ Gotalandstag.

S _\:“Q* \T\\‘

en eﬂlleﬁ“\/a ra

Rubrik over en eller tva rader

. = = :‘4-17' e
5 Punkt 1 s M

‘Afﬁ

=» Punkt 2 S

vasttagen o

w ) B . E

Om SJ Gotalandstag

-> SJ Gotalandstag ar ett dotterbolag till SJ AB. Exempel diagram
-» Sedan maj 2012 kor SJ Gotalandstag

Vasttagen pa uppdrag av Vasttrafik,

Jonkdpings lanstrafik och Hallandstrafiken.
-» Sedan 2016 ingar ocksa trafiken pa

Kinnekullebanan i Vasttagen.

sKv1 mKv2 =sKv3 =sKv4

"SJ) Gotalandstag AB" skrivs ut i samband med bolagsfakta.
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel PowerPoint
S) Stockholmstag

Tydligt och konsekvent. Utga alltid fran S)s
befintliga PowerPoint-mall.
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SJ Stockholmstag

S)

Startsida S) Stockholmstag.

<

Rubrikavsnitt
en eller tva radetf

Rubrik over en eller tva rader

- Punkt 1
=% Punkt 2
- Punkt 3

Om SJ Stockholmstag

-> SJ Stockholmstag ar ett dotterbolag till SJ AB. Exempel diagram
-» Sedan den 3 mars 2024 har bolaget ett

totalansvar for pendeltagen i region
Stockholm; trafik, underhall och service.

sKv1 mKv2 =sKv3 =sKv4

"SJ Stockholmstag AB" skrivs ut i samband med bolagsfakta.
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

Exempel avtal,
foreskrifter etc

| [Bpande text skrivs fullstandigt namn ut;

S) Gotalandstag, S) Stockholmstag.
Alternativt anvands férkortning "SJG”, "S)S".
Avtal utfardade av §) Gétalandstag och

SJ Stockholmstag skrivs pa mallar i enlighet
med blanketter.

SJ | IDENTITETSMANUAL 2.1
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8. Dotterbolag
S) Gotalandstag - S) Stockholmstag

S)

Exempel giveaways \N

Pa giveaways kommuniceras i forsta hand SJ. S) Gétalandstag
Med olika text- och bildbudskap kan man

beratta unika budskap. Anvand identitets-
verktygen och var tydlig med avsandaren,
S) logotypen.

S) Stockholmstag

S) Gotalandstag

S) Stockholmstag

SJ Gotalandstag anvands har som rubrik i SJ Sans, tillsam-
mans med en pratbubbla. SJ ar stolt avsédndare, har pa
baksidan.
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