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tonies SE lbertrifft Erwartungen und schlieBt das Geschaftsjahr 2021 mit
starkem Umsatzwachstum von 40% ab. Wachstumstrend setzt sich in Q1 2022

fort
o Umsatz steigt auf EUR 188 Mio. (EUR 16 Mio. tUber Plan) und wachst um 40% zum Vorjahr
e Umsatzanteil auRerhalb DACH-Markts steigt von 7% im Jahr 2020 auf 19% in 2021

USA Ubertrifft mit EUR 20 Mio. Umsatz im ersten vollen Geschéaftsjahr die Ziele um 25%
DACH wachst profitabel um 20% auf EUR 151 Mio. Umsatz

Deckungsbeitrag steigt weiter von 19,7% auf 21,3% des Umsatzes

Adjusted EBITDA Marge von -8,1% reflektiert Investitionen in die internationale Expansion
Prognose fiir Geschaftsjahr 2022 bestatigt

LUXEMBURG, 28. APRIL 2022 // Der Vorstand der tonies SE prédsentiert heute den ersten, gepriften
Konzernabschluss der tonies SE (,tonies”) nach Borsengang. Das Unternehmen verzeichnete eine
auBergewohnlich hohe Nachfrage und erzielte im abgelaufenen Geschéaftsjahr 2021 einen
Gesamtumsatz von EUR 188 Mio. (2020: EUR 135 Mio.) und damit 40% mehr als im Vorjahr. Der
geprifte Umsatz ist somit EUR 3 Mio. hoher als die im Januar kommunizierten, vorlaufigen EUR 185
Mio. Insgesamt konnte tonies damit das Geschaftsjahr mit EUR 16 Mio. mehr Umsatz abschlieRen als
geplant.

Neben einer weiterhin sehr starken Geschéaftsentwicklung im DACH-Markt, kam das Wachstum
insbesondere aus einer sehr erfolgreichen Internationalisierung. Rund 19% des gesamten Umsatzes
wurde international erwirtschaftet (gegeniiber 7% im Vorjahr). Alle Markte entwickelten sich tGber
Plan. Besonders in den USA (berzeugte das revolutionare Produkt die US-Kundinnen und -Kunden in
Rekordzeit — tonies sieht einen vollumfanglichen Product-Market-Fit. Im ersten vollen Geschaftsjahr
konnten in den USA auRergewdhnlich hohe Umsatze von EUR 20 Mio. erwirtschaftet werden. Dieser
Umsatz liegt 25% Uber dem Plan, damit ist die Entwicklung besser als die des erfolgreichen DACH-
Marktes zum vergleichbaren Zeitraum. Der Umsatz in Rest of Europe (vor allem GroRbritannien und
Frankreich nach erfolgreichem Markteintritt in Q4 2021) erreichte EUR 16 Mio.

Trotz der pandemiebedingten volatilen Situation der Lieferketten, ist es tonies dank einer Second
Source-Strategie gelungen, ohne Produktionsausfall bei gleichzeitiger Steigerung der
Produktionsleistung den Umsatz im Jahr 2021 mit +40% gegeniiber dem Vorjahr deutlich zu steigern.
Das Unternehmen konnte den Deckungsbeitrag um +1,5%-Punkte gegentber dem Vorjahr auf 21,3%
verbessern. Investitionen in die internationalen Markte sowie ein gezielter Aufbau einzelner
Funktionsbereiche fiihrten zu einer Adjusted EBITDA Marge von -8,1% (EUR -15,2 Mio.).
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,Die international hohe Nachfrage und nachgewiesene Kundenzufriedenheit in allen Markten
bestdrken uns in unserem Kurs. Besonders freuen wir uns — nach dem sehr erfolgreichen Launch in
Frankreich - Uber den gestrigen gelungenen offiziellen Start unseres europdischen Onlineshops
zunachst in Belgien, Luxemburg, Niederlande, Portugal und Spanien. Aus zahlreichen Kundenanfragen
wissen wir, dass es in vielen europaischen Landern ein hohes Interesse an unseren Produkten gibt, und
nun mochten wir diesen Kunden Zugang zu unserer tonies-Welt ermoglichen. Fiir uns ist es ein
weiterer wichtiger Schritt hin zu unserer Vision, dass unsere spielerischen Audioerlebnisse ein fester
Bestandteil im Leben von Kindern weltweit sind", sagt Mitgriinder und Co-CEO Marcus Stahl.

,Darliber hinaus werden wir auch in 2022 unsere Kundinnen und Kunden mit vielen tollen Produkt-
Highlights begeistern konnen” ergénzt Mitgriinder und Co-CEO Patric FaRbender und fiihrt aus: ,Lang-
erwartete Neuerscheinungen wie etwa aus Disney’s ,,Frozen” und neue tonies Originals werden unser
umfangreiches Tonie-Portfolio erweitern. Aullerdem freuen wir uns auf die Weiterentwicklung
unseres Angebots an Accessories.”

Flr das laufende Geschéftsjahr 2022 bestatigt tonies das geplante, starke Wachstum auf EUR 250 Mio.
Umsatz fir den Gesamtkonzern sowie EUR 52 Mio. fiir die USA. Die Wachstumsrate im ersten Quartal
2022 entspricht den Erwartungen fiir das Gesamtjahr trotz des volatilen Marktumfelds. tonies geht
dariiber hinaus von einer leicht verbesserten Adjusted EBITDA Marge zum Vorjahr aus, jeweils
vorbehaltlich der weiteren Entwicklung des globalen Konsumklimas, der Beschaffungsmarkte und der
aktuellen geopolitischen Entwicklung.

tonies SE bietet eine Prasentation zu den Ergebnissen des Geschéftsjahres 2021 am Donnerstag, den
28. April um 16:00 CET an. Alle Details unter https://tonies.com/de-de/ir/finanzkalender
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Uber die tonies

tonies entwickelt und vertreibt tonies®, das innovative und preisgekronte Audiosystem fir Kinder im Alter von
drei bis zehn Jahren. Bestehend aus dem Abspielgerdt Toniebox und den dazu passenden Hoérfiguren — Tonies
genannt — macht das System Audioinhalte anfassbar und erméglicht eine véllig neue Art von Hoérerlebnis: das
,Horspielen”. Digital und innovativ, dabei kindergerecht, selbststandig und spielerisch. Seit der Markteinfliihrung
im Jahr 2016 haben Toniebox und Tonies nicht nur die deutschen Kinderzimmer, sondern auch die Herzen von
Kindern und Eltern im Sturm erobert. Mit Tonieboxen in sechs verschiedenen Farben, inzwischen rund 300
verschiedenen Tonies, sowie den selbstbespielbaren ,Kreativ-Tonies, hat Boxine ein Okosystem aus
grenzenlosem Hor-Spiel-Spal® mit Horblichern, Horspielen, Musik und Wissensthemen erschaffen.
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