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Deutschland politisch gestalten - Das Ende der Brandmauer und der
Weg in die Regierungsverantwortung

Ideen und Vorschlidge zum Strategieprozess der AfD-Bundestagsfraktion

Einleitung

Die AfD hat bei der letzten Bundestagswahl einen groBen Erfolg erreicht. Sie hat die SPD als zweitstarkste
Kraft in Deutschland verdrangt und ist in Ostdeutschland bei weitem starkste Kraft geworden. In
Deutschland gibt es eine klare Mitte-Rechts-Mehrheit, mit der die Migrationswende und die
Wirtschaftswende umgesetzt werden konnen.

Trotz des groBen Wahlerfolges und der groBen Zustimmung der Wahler verhindert die Brandmauer eine
Beteiligung der AfD an der Regierung, wird die Ausgrenzung der AfD weiter fortgesetzt und die AfD sogar mit
einem Verbot bedroht. Dauerhaft Volkspartei zu werden, die Brandmauer zu Uberwinden und den Weg in
die Regierungsverantwortung zu ebnen, ist eine enorme Herausforderung, flr die eine Strategie notig ist.
Das folgende Papier legt Vorschlage flir einen Strategieprozess der AfD-Fraktion im Deutschen Bundestag
vor.

Voraussetzung flir den Einsturz der Brandmauer und Regierungsverantwortung der AfD:

Die AfD strebt Regierungsverantwortung in Deutschland an. Das Handeln der schwarz-roten Koalition
belegt, dass weder eine Migrationswende noch eine Wirtschaftswende ohne die AfD als treibende Kraft in
der Regierung moglich ist. Die politische Wende in Deutschland ist nur zu erreichen, wenn die AfD
Regierungsverantwortung tbernimmt. Damit die AfD politisch gestalten kann, muss die Brandmauer fallen.

Die Brandmauer wird fallen und der Weg fiir die Ubernahme von Regierungsverantwortung wird
offenstehen, wenn

1. die AfD bei ihren Stammwahlern fest verankert ist, die die AfD aus Bindung und Uberzeugung
wahlen; die AfD weitere Teile ihres Potentials ausschopft und deutlich an Akzeptanz tber die AfD-
Wahlerschaft hinaus gewinnt. (Teil I)

2. andere lagertbergreifende Koalitionen nicht mehr méglich sind, weil der Graben zwischen Union
und den linken Parteien nicht mehr Gberbruckt werden kann. (Teil ll)

Im Folgenden werden mogliche Wege skizziert, um die Voraussetzungen flr solch ein Szenario zu schaffen.



I. Mehrheiten schaffen — Die Bevolkerung fiir die Regierungsverantwortung der AfD gewinnen

Fir die Analyse teilen wir die Wahlerschaft in drei fur die AfD relevante Gruppen auf: die
Stammwahlerschaft der AfD, das Potential der AfD und das Akzeptanzumfeld:

e  Zur Stammwahlerschaft der AfD gehort, wer mit groBer Sicherheit AfD wahlt und dauerhaft an die
AfD gebunden werden kann.

e Das Potential sind jene Wahler, die sich grundsatzlich vorstellen kdnnen, die AfD zu wahlen und die
also fur die AfD als mogliche Wahler erreichbar sind.

e Das Akzeptanzumfeld sind jene Wahler, die nicht AfD wahlen und auch nicht beabsichtigen, es zu
tun, aber unter bestimmten Umstanden eine Regierungsbeteiligung der AfD begriBen oder
wenigstens nicht ablehnen.

Laut INSA liegt die Stammwahlerschaft der AfD bei ca. 18 %, zusatzlich mit den aktuellen Wahlern und den
potentiellen Wahlern kénnte die AfD bis zu 30 % der Stimmen erreichen. Doch selbst wenn die AfD ihr
Potential vollstdndig ausschopft, ist das kein Garant fir das Ende der Brandmauer und eine
Regierungsbeteiligung. Zusatzlich muss es ein Akzeptanzumfeld geben, das die AfD zwar nicht wahlt, aber
grundsatzlich einer Regierungsbeteiligung der AfD nicht ablehnend gegenlibersteht.

Damit die AfD in Deutschland Regierungsverantwortung erreicht und die Politik in Deutschland gestalten
kann, muss sie ihre Stammwahler dauerhaft an sich binden, groBere Teile ihres Potentials ausschdépfen und
erweitern und eine grundsatzliche Akzeptanzihrer Beteiligung an der Gesetzgebung und Regierung bei einer
Mehrheit der Wahler erreichen. Fur alle drei Gruppen, Stammwahler, Potential und Akzeptanzumfeld
bendotigt die AfD eine ausdifferenzierte Strategie.

1. Stammwahler binden: Ostdeutsche, Arbeiter, Landlicher Raum, Jungwaihler,
Russlanddeutsche

Das Ziel ist, eine enge Milieuverankerung und dauerhafte Stammwahlerschaft zu schaffen. Wahler sollen
nicht primar aus Protest oder Frustration die AfD wahlen, sondern weil sie sich mit der AfD identifizieren. In
folgenden Milieus und Regionen ist bereits eine engere Verankerung sichtbar:

Ostdeutsche, Arbeiter, bei den Burgern in Dorfern und kleinen und mittleren Stadten, Russlanddeutschen
und Deutschen aus dem postsowjetischen Raum und Erstwéahlern, insbesondere jungen Mannern.

Um die Stammwahlerschaft dauerhaft an die AfD zu binden und die AfD fest in diesen Milieus zu verankern,
setzt die Fraktion in drei Bereichen an:

e Die AfD-Fraktion identifiziert die politischen Interessen und Probleme dieser Gruppen und
entwickelt konkrete Gesetzesinitiativen, die darauf abzielen, die konkreten Interessen der
Stammwabhler durchzusetzen und ihre Lebenssituation zu verbessern.

e Die AfD identifiziert die Kommunikationskandle und schafft Beziehungsnetzwerke, um
kontinuierlich und dauerhaft mit den Stammwahlern zu kommunizieren.

e Die AfD arbeitet an einem positiven Selbstbild der Stammwahler und ihres Lebensgefiihls, die eng
mit der AfD verknupft sind.

Die AfD richtet zu diesem Zweck Arbeitsgruppen ein, die die Interessen der Stammwabhler identifizieren,
eine Kommunikationsstrategie entwickeln und ein positives Bild dieser Gruppe entwerfen, z.B.
Arbeiterschaft als eigentliche Leistungstrager, Ostdeutsche als Avantgarde von Demokratie und Freiheit,
Landbevolkerung als Trager guter traditioneller Werte, junge Deutsche als Hoffnungstrager einer besseren
Zukunft. Daraus soll ein gemeinsames Zielimage der AfD als freiheitlich-konservative Volkspartei entwickelt
werden, das eine Klammer um ihre Wahlerkoalition legt.

2. Potentiale identifizieren: Generation U-60, Frauen, Akademiker, kirchennahe Christen, groBe
Stadte

Bei bestimmten Gruppen bleiben die Wahlergebnisse deutlich zuruck. Es lassen sich folgende Gruppen
identifizieren, in denen die AfD ihr Potential nicht ausgeschopft hat und die einen groBen Anteil der
deutschen Bevolkerung darstellen:

Frauen, Burger mit Hochschulreife und Hochschulabschluss, Blrger in GroBstadten und Metropolen,
Wahler tber 60 Jahre und konfessionsgebundene Christen.
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Diese Gruppen sind nicht homogen und kénnen nicht einheitlich angesprochen werden. Um diese flr die
AfD schwerer zuganglichen Gruppen zu vergroBern und fir die AfD zu gewinnen, bendtigen wir eine
soziodemographische Mikroanalyse dieser Gruppen. Es muissen Teilgruppen identifiziert werden, zu denen
wir eine Bricke schlagen kénnen.

Beispiele fur solche Teilgruppen:

Eine Teilgruppe der Frauen sind zum Beispiel Hausfrauen und Mdatter, der Akademiker Ingenieure und
Absolventen technischer Facher, der Wahler in GroBstadten und Metropolen Burger in Brennpunkten oder
AuBenbezirken, bei der Generation U-60 Rentnerinnen mit groBer Sorge vor Kriminalitdt oder &ltere Manner
mit traditionellen Werten, und eine Teilgruppe der konfessionell gebundenen Christen sind konservative
Protestanten und Katholiken.

Arbeitsgruppen der Fraktion sollten sich vertieft mit den Gruppen in der Gesellschaft, in denen die AfD
schwacher ist, beschéaftigen. Sie identifizieren Hindernisse und Probleme bei der Ansprache dieser
Gruppen und entwickeln Lésungen, finden Untergruppen, die fir die AfD ansprechbar sind und schlagen
MaBnahmen fur Themen und eine Kommunikationsstrategie vor, um in diesen Gruppen starker zu werden.

3. Das Akzeptanzumfeld vergroBern

Auch starke Wahlergebnisse sind kein Garant fur eine Regierungsbeteiligung der AfD. So wichtig wie die
Mobilisierung der Stammwahler und die Ansprache der potenziellen Wahler ist, sind konkrete
demoskopische Indikatoren fur das Akzeptanzumfeld: Umfragen zum AfD-Verbotsverfahren, zur Akzeptanz
verschiedener Formen der Zusammenarbeit mit der AfD, zur Regierungsbeteiligung und zur grundsétzlichen
Ablehnung von und zu Angsten vor der AfD.

e Das Ziel ist den Anteil der Burger, die Angst vor der AfD duBern, das Verbotsverfahren der AfD
beflurworten und eine Kooperation mit der AfD ablehnen auf unter 50 % zu senken.

Daflr ist es wichtig, durch demoskopische Erhebungen zu analysieren, welche Negativimages, Negativ-
Erzahlungen und Vorstellungen Uber die AfD existieren und wie diese vermittelt und verstarkt werden. Auf
der Basis der Erkenntnisse ist dann eine eigene Strategie flir eine gezielte Gegenkommunikation zu
entwickeln, die die Argumente gegen die AfD widerlegt, ein positives Zielimage entwickelt und Vorschlage
formuliert, wie das Akzeptanzumfeld deutlich vergréBert werden kann. Die Zielgruppe unserer
Bemuhungen, das Akzeptanzumfeld zu vergréBern, sind:

e Burger, die nicht zur Wahlerschaft oder zum Potential der AfD gehdren und deren Ablehnung
aufgrund ihrer ideologischen Verortung und Parteibindung nicht untiberwindlich ist.

Il. Schwarz-Rot spalten - Lageriibergreifende Koalitionen verhindern

Mehrheiten ohne die AfD waren bislang durch lagerlibergreifende Koalitionen moglich, Koalitionen der
Union mit SPD oder Griinen. Die Brandmauer wird fallen, wenn diese politischen Optionen gescheitert und
nicht mehr mdglich sind. Die Ampel ist am Ende zerbrochen, weil die Gegensatze zwischen den
Erwartungen der burgerlichen Wahler der FDP und denen von Rotgriin am Ende nicht mehr Gberbruckbar
waren. Das Konfliktpotential zwischen der CDU/CSU und der SPD, insbesondere zwischen dem
konservativen, marktwirtschaftlichen Flugel der Union und den SPD-Linken ist dhnlich groB. Die AfD hat
zwei Wege, diesen Graben zu vergroBern:

1. Die Polarisierung der Debatte fuhrt zur Trennung des burgerlich-konservativen Lagers vom
linksradikalen Lager: Die Abgrenzungvon der radikalen Linken, die fur die Mehrheit der Deutschen
unannehmbare Positionen vertritt, erleichtert der AfD sich als burgerlich-konservative Kraft zu
positionieren. Das Erstarken der radikalen Linken geht auf Kosten von SPD und Griinen und zwingt
diese auf einen Kurs, der Einigungen mit der Union erheblich erschwert.

2. Den Druck auf die CDU/CSU erhohen: Die AfD wird Antrage und Initiativen starten, die auf eine
hohe Zustimmung innerhalb der Unionswahlerschaft stoBen, insbesondere auf die Wahler, die die
CDU/CSU fur die Migrations- und Wirtschaftswende gewahlt haben, jetzt aber von Schwarz-Rot
enttduscht werden. Neben der Migrationswende nimmt die AfD die Wirtschaftswende als zentrales
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Themenfeld in den Blick, um den Druck auf die Union zu erhéhen und neue Kompetenzen und
Wahler fir die AfD zu erschlieBen.

1. Polarisierung gegen die Linke

1.1. Trennung des biirgerlich-konservativen Lagers vom linken Lager vorantreiben

Derzeit verlauft die Polarisierung in Deutschland allzu oft zwischen den AfD-Wahlern und allen anderen.
Unser Zielist eine Situation zu schaffen, in der der politische Graben nicht mehr zwischen der AfD und den
anderen politischen Stromungen verlauft, sondern sich ein burgerlich-konservatives Lager und ein sich
radikalisierendes linkes Lager gegenliberstehen, vergleichbar mit der Situation in den USA.

Die Ausgangssituation fur eine solche Entwicklung ist gegeben:

e Die LINKE ist zurtreibenden Kraftim linken Lager geworden, was es Griine und SPD erschwert, sich
auf Kompromisse mit der CDU/CSU z.B. bei Migration und Wirtschaft einzulassen.

e Die AfD und die Linke bilden die zwei ideologischen Pole der gesellschaftlichen
Auseinandersetzung. Als Gegenpol zu der ideologischen und woken Linken kann die AfD ihr
burgerliches Profil scharfen.

e Die AfD kann wesentlich dazu beitragen, dass die Auseinandersetzung in Politik und Gesellschaft
zu einem ,Duell“ zwischen den zwei sich unversdhnlich gegenuberstehenden Lagern wird,
zugespitzt auf eine Wahl zwischen AfD und Linke: Weidel oder Reichinneck.

Die Folgen dieser Polarisierung zeigten sich bei der Bundestagswahl bereits bei den Erstwéhlern. Dort
wurden FDP und Grline als stéarkste politische Krafte durch AfD und Linke abgeldst. Wenn sich dieser Trend
uber die gesamte Wahlerschaft ausbreitet, werden die politischen Pole starker, die Graben zwischen beiden
Lagern groBer. Die Graben innerhalb der Lager, etwa zwischen AfD-Wahlern und CDU/CSU-Wahlern,
werden kleiner. Dies auch deshalb, weil die Linke ein starkes Interesse daran hat, auch moderate
konservative und CDU-nahe Positionen als AfD-nah anzugreifen.

1.2. Kommunikationsstrategie differenzieren

Thematisch, rhetorisch und argumentativ muss die Kommunikation ausdifferenziert werden, zwischen der
Auseinandersetzung mit dem gegnerischen linken Lager und der Auseinandersetzung innerhalb des
burgerlich-konservativen Lagers.

e Die Auseinandersetzung mit dem linken Lager wird auf grundsatzlicher Ebene gefliihrt mit dem
Schwerpunkt auf gesellschafts- und kulturpolitischen Grundkonflikten: Familie versus Gender,
Nation versus offene Grenzen, Freiheit versus Sozialismus.

e Die Auseinandersetzung mit der Union muss vor allem um die Themen Glaubwirdigkeit und
Vertrauen geflihrt werden, konkret um das politische Versagen bei der praktischen Umsetzung der
Migrations- und Wirtschaftswende.

Im Kulturkampf mit der Linken positioniert sich die AfD als einzige relevante Gegenkraft. Im politischen
Wettbewerb mit der CDU/CSU als das glaubwirdige Original, das liefert, was die Union im Wahlkampf nur
versprochen hat.



2. Politischer Druck auf die Union

2.1. Die AfD kann mit Wechselwihlern von der CDU/CSU stéarkste Partei werden

Die CDU/CSU hat bei der Bundestagswahl 2025 vier Millionen Wahler von SPD, FDP und Nicht-Wahlern
gewonnen. 1,76 Millionen Wahler von der SPD, 1,35 Millionen Wahler von der FDP und 0,9 Millionen Nicht-
Wahler haben die Union gewahlt. Diese Neuwahler der Union gaben als Grund fir ihre Wahlentscheidung
an, dass die CDU/CSU nach Merkel ihren Kurs geandert habe. Wirtschaftswachstum, innere Sicherheit und
Zuwanderung waren die wichtigsten Themen der Wahler von CDU/CSU.

Wenn es der AfD gelingt, diese Wechselwahler von der CDU/CSU zu gewinnen, wird sie starkste Kraft und
verdrangt die Union auf den zweiten Platz. Gewinnt die AfD diese vier Millionen Wahler, steigt die absolute
Zahl ihrer Wahler von zehn Millionen auf 14 Millionen. Das entsprache einem Wahlergebnis von ca. 28 %,
was weitgehend dem gemessenen Wahlerpotential der AfD entspricht. CDU/CSU wiirde entsprechend an
Stimmen verlieren und sogar noch schlechter abschneiden als 2021, als sie mit ihrem Kanzlerkandidaten
Armin Laschet historisch niedrige 24 % erreichte.

Daflir, dass es gelingen kann, diese Neu-Wahler der Union zum Wechsel zur AfD zu bewegen, spricht:

dass diese Neu-Wahler der CDU/CSU sich ohnehin wechselbereit gezeigt haben

e dass sie aus Protest gegen die Ampel CDU/CSU gewahlt haben

e dass sie in der Innen- und Wirtschaftspolitik mit den Positionen der AfD Ubereinstimmen
e dass die Union durch ihre Koalition mit der SPD diese Wahlergruppen enttauscht

Der Weg, diese friheren SPD, FDP und Nicht-Wahler zu gewinnen, die bei dieser Wahl der Union ihre
Stimme gegeben haben, liegt neben der Migrationspolitik in der Schlusselfrage der Wirtschaftskompetenz.

Die Union steht vor dem Dilemma, dass Kompromisse mit der SPD es der AfD erleichtern, diese Wahler von
der Union zu gewinnen — dver Kampf um diese Wahler sie aber zwangslaufig in Konflikt mit der SPD und den
Grlnen bringt.

2.2. Die AfD als Partei der Sozialen Marktwirtschaft: Die CDU/CSU bei der Wirtschaftskompetenz
tiberholen

Der ,Markenkern® der CDU/CSU lag in der Wirtschafts- und Finanzkompetenz. In den
Kompetenzzuschreibungen der Wahler lag sie vor der Bundestagswahl weit vor allen anderen Parteien.
LWirtschaftswachstum® war ein zentrales Motiv flir die Wahl der CDU/CSU. Die AfD hat in diesen
Kompetenzfeldern gegeniber der letzten Bundestagswahl stark zugelegt, lag aber noch deutlich von den
Kompetenzwerten der Union entfernt, anders als bei der Migration, wo die Kompetenzzuschreibungen
enger beieinander lagen.

Die Wirtschaftskompetenz ist die Schlisselfrage, um das Potential auszuschopfen, Wechselwahler der
Union zu gewinnen und Akzeptanz fiir die Regierungsverantwortung der AfD zu vergroBern. Das Ziel ist es,
den Abstand zur Union bei der Zuschreibung der Kompetenzen in den Bereichen Wirtschaft und Finanzen
wesentlich zu verringern und die Union schlieBlich zu Uberholen. Die AfD muss in den Augen der Wahler
nicht nur fur die Migrationswende, sondern auch fur die Wirtschaftswende stehen.

Die Ausgangssituation daflir ist gegeben:

e Die Aufhebung der Schuldenbremse kostet die Union erheblich an Glaubwirdigkeit. Die
wachsende Staatsverschuldung und Zinslast wird in den néachsten Jahren zum Dauerthema
werden.

e Durch die Koalition mit der SPD sind weiterreichende und notwendige Strukturreformen praktisch
unmoglich. Die massiven Probleme des Wirtschaftsstandortes Deutschland und der sozialen
Sicherungssysteme lassen sich auf dem kleinsten gemeinsamen Nenner von CDU/CSU und SPD
nicht lGsen.



e Die AfD kann sich marktwirtschaftliche, ordnungspolitische und finanzpolitische Forderungen und
Programmpunkte zu eigen machen, ohne dass die Union durch ihre Gefangenschaftin der Koalition
mit der SPD dem etwas Glaubwiirdiges entgegenhalten kann.

e Die AfD ist die einzige Partei, die sich ohne Rucksicht auf linke Klimadiskurse zum
Wirtschaftswachstum bekennen kann und in dem zentralen Energiethema ohne ideologische
Beschrankungen agieren kann.

Das Thema Wirtschaftswachstum und das damit verbundene Wohlstandsversprechen kann neben den
Themen Migration und Innere Sicherheit ein weiteres Standbein fir die AfD sein und zugleich die Klammer
zwischen den verschiedenen Wahlergruppen der AfD: von den Arbeitslosen uUber die Arbeiter bis zu den
Selbstandigen, von den frilheren SPD bis zu den friheren FDP-Wahlern und damit auch zu den
Wechselwahlern der CDU/CSU.

3. AuBenpolitik soll keine zuséatzlichen Probleme schaffen

Sowohl die Stammwahlerschaft als auch die potentiellen Wahler der AfD sind vor allem durch innen- und
wirtschaftspolitische Positionen anzusprechen. Die auBenpolitische Positionierung der AfD hat die
Aufgabe, Kontroversen innerhalb der eigenen Wahlerschaft zu vermeiden, Angriffsfldchen zu minimieren
und dazu beizutragen, das Akzeptanzumfeld der AfD zu vergréoBern. Aufgabe der AfD-AuBenpolitik ist die
Gefahr potentieller innerer Konflikte und negative Effekte flr die AfD vorzeitig zu identifizieren und durch
eine kluge Positionierung und eine innerhalb der Fraktion abgestimmte, stringente Kommunikation zu
verhindern.

Ausblick: Die Erfahrung und Kompetenz der Abgeordneten nutzen

Eine Gesamtstrategie, insbesondere im Hinblick auf die vielen verschiedenen Wahlergruppen, sollte die
Erfahrungen und Kompetenzen der Abgeordneten der Bundestagsfraktion nutzen. Die Fraktion verfugt Gber
ein umfassendes Wissen aus den Wahlkreisen, aus den Burgerkontakten und ein mit keiner anderen
Fraktion vergleichbares Reservoir an Lebens- und Berufserfahrung.

Im Strategieprozess selbst entstehen neue Ideen, insbesondere in der Ansprache der Stammwahler, des
Potentials und des Akzeptanzumfeldes, aber auch bei den Uberlegungen, die Brandmauer abzubauen und
den Weg zur Regierungsfahigkeit zu eréffnen. Arbeitsgruppen zu einzelnen Wahlergruppen ermdéglichen es,
jenseits der Ublichen Zuschnitte politischer Themenfelder Uber den Zugang zu den verschiedenen
Zielgruppen und die Losung der skizzierten Probleme zu sprechen, Erfahrungen zu nutzen, ldeen
zusammenzutragen, zur Verfligung stehende Quellen zu nutzen, damit sie in die Gesamtstrategie einflieBen
kénnen.

Die sozioempirische Auswertung und Analyse und strategische Anpassung ist dabei eine Daueraufgabe mit
dem Ziel, unseren Erfolg zu optimieren und die politische Wende in Deutschland moglich zu machen.



