
Industrias creativas y culturales de 
Bogotá en el 2025

Cámara de Comercio de Bogotá



FICHA TÉCNICA
Objetivo general: caracterizar el empresariado de las industrias creativas y culturales

Unidad de observación: empresas en el sector de industrias creativas y culturales

Informante idóneo: Dueño, propietario, socio, accionista, Representante legal, Directivo

(Administrador, Gerente, Director, Presidente, Vicepresidente, Subgerente), Empleado del

nivel estratégico o táctico con alto nivel con conocimiento de la empresa (Asesor, Coordinador

o Jefe financiero o administrativo, Secretario general, Contador.

Periodo recolección: del 17 de febrero del 2024 al 11 de julio de 2025

Tamaño de la muestra: 2.000

Tamaño del universo: 21.938 empresas

Técnica de recolección: encuesta telefónica

Técnica de muestreo: probabilístico MAS

Margen de error: 2,1% error global (entre 4,1% al 28,2% por subsector).

Nivel de confianza: 95%

Alcance geográfico: Bogotá.

Temas: 1. Características de las empresas, 2. Clientes, públicos y audiencias, 3. Espacios y
equipamientos utilizados, 4. Propiedad intelectual, 5. Sostenibilidad.



ActividadCIIUSector
Actividades teatrales9006Artes escénicas y 

espectáculos 
artísticos Otras actividades de espectáculos en vivo n.c.p.9008

Creación teatral9003
Enseñanza cultural8553
Artes plásticas y visuales9005Artes visuales
Actividades de fotografía7420
Actividades de espectáculos musicales en vivo9007Música
Actividades de grabación de sonido y edición de música5920
Creación musical9002
Edición de libros5811Libros y 

publicaciones Edición de periódicos, revistas y otras publicaciones periódicas5813
Otros trabajos de edición5819
Creación literaria9001
Actividades de bibliotecas y archivos9101
Comercio al por menor de libros, periódicos, materiales y artículos de papelería y escritorio, en establecimientos 
especializados4761
Actividades de producción de películas cinematográficas, videos, programas, anuncios y comerciales de 
televisión5911

Audiovisual y radio

Actividades de posproducción de películas cinematográficas, videos, programas, anuncios y comerciales de 
televisión5912
Actividades de distribución de películas cinematográficas, videos, programas, anuncios y comerciales de 
televisión5913
Actividades de exhibición de películas cinematográficas y videos5914

Actividades de programación y transmisión en el servicio de radiodifusión sonora6010
Actividades de programación y transmisión de televisión6020
Creación audiovisual9004
Actividades de agencias de noticias6391
Publicidad7310Publicidad
Actividades especializadas de diseño7410Diseño
Fabricación de joyas, bisutería y artículos conexos3210Joyería y bisutería
Fabricación de juegos, juguetes y rompecabezas3240Creación de juguetes
Videojuegos, animaciónMedios interactivos

Distribución sectorial y por actividad (nuevos códigos incluidos en la medición 2025)



Distribución de la muestra y universo de empresas de ICC por sector y correspondencia con el área de 
la cuenta satélite 

Nota: la distribución de la cuenta satélite es por el tamaño del total de encuestas 
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Cuenta Satélite de Economía Cultural y Creativa 
(CSECC)

15,90%

42,90%

41,10%

Artes y patrimonio Creaciones funcionales Industrias culturales

Total: 2.000

10

36

84

90

102

148

211

286

507

526

Medios Interactivos

Creación de juguetes

Joyería y bisutería

Artes escénicas y
espectáculos artísticos

Artes visuales

Música

Diseño

Audiovisual y radio

Libros y publicaciones

Publicidad 5615

5372

3311

2408

1706

1138

1001

816

452

118

21.938

Universo  Muestra Margen de error

n = muestra / N= universo

n = 2000 / N= 21,938



Tema Subtemas

Características de las empresas

Clientes, públicos y audiencias

Espacios y equipamientos utilizados

Propiedad intelectual

Sostenibilidad

Órganos de decisión, ventas al exterior, 
empleados, financiación, eslabón cadena, uso 
de inteligencia artificial, horarios. 

Tipo de cliente, sectores a los que vende, 
medios de promoción de productos y servicios.

Lugar de operación, uso de equipamientos, 
espacio púbico.

Registro de marca, de obras y facilidad de 
registro.

Reporte y prácticas de sostenibilidad.

Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.



Demográficos



n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Tamaño empresarial

Microempresa; 94,6%
Pequeña; 

4,0%

Mediana; 
1,0%

Grande; 
0,4%

Microempresa
94,5%

Pequeña
3,9%

Mediana
1,1%

Grande
0,5%

UniversoEncuestas

n = muestra / N= universo



Tipo de organización

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

UniversoEncuestas

0,07%

0,08%

0,18%

0,46%

0,98%

2,06%

46,90%

49,27%

SOCIEDAD EXTRANJERA

SOCIEDAD EN COMANDITA POR ACCIONES

SOCIEDAD EN COMANDITA SIMPLE

SOCIEDAD ANONIMA

EMPRESA UNIPERSONAL

SOCIEDAD LIMITADA

SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA

PERSONA NATURAL

0,0%

0,0%

0,1%

0,1%

0,3%

0,6%

1,9%

46,7%

50,2%

EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAJO

SOCIEDAD EN COMANDITA POR
ACCIONES

SOCIEDAD EN COMANDITA SIMPLE

SOCIEDAD EXTRANJERA

SOCIEDAD ANONIMA

EMPRESA UNIPERSONAL

SOCIEDAD LIMITADA

PERSONA NATURAL

SOCIEDAD POR ACCIONES
SIMPLIFICADA

n = muestra / N= universo



21.938

Localización universo de las empresas

1,3%

1,3%

1,3%

1,5%

1,7%

1,9%

2,2%

3,2%

3,4%

3,5%

3,7%

4,0%

4,9%

5,1%

7,5%

9,0%

9,0%

10,6%

11,4%
13,3%

USME

TUNJUELITO

ANTONIO NARIÑO

CANDELARIA

SAN CRISTÓBAL

RAFAEL URIBE

CIUDAD BOLÍVAR

BOSA

SANTA FÉ

LOS MÁRTIRES

PUENTE ARANDA

FONTIBÓN

BARRIOS UNIDOS

TEUSAQUILLO

KENEDY

ENGATIVÁ

SIN DATO

CHAPINERO

USAQUÉN

SUBA



¿Qué cargo desempeña en esta empresa? 

Directivo ; 
14,0%

Dueño; 58,4%

Empleado 
alto nivel ; 

7,0%

Representante 
legal; 20,6%

Ninguno ; 
0,0%

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

¿Cuál es el máximo nivel educativo alcanzado?: 

2%

17%

42%

20%

19%

Primaria

Bachillerato

Profesional

Técnico/Tecnólogo

Posgrado

Perfil informante



n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Usted se identifica como: ¿Cuántos años cumplidos tiene? : 

Hombre; 
57,1%

Mujer; 
42,7%

Otro; 0,3% Entre 18 y 28 ; 11%

Entre 29 y 40; 35%Entre 41 y 59; 44%

Más de 60 años; 10%

n = muestra / N= universo

Perfil informante



Características de las empresas
Órganos de decisión, ventas al exterior, empleados, financiación, eslabón 

cadena, uso de inteligencia artificial, horarios. 



Gobernanza empresarial: prevalencia de juntas/consejos

P1. ¿Esta empresa o negocio cuenta con un órgano máximo de decisión como: 
Junta Directiva, Consejo de Administración, Consejo Directivo  o Consejo de Fundadores? RU

No; 
79,3%

Si; 
20,7%

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

9,3%

14,0%

14,4%

15,8%

19,2%

20,7%

21,2%

21,6%

26,3%

28,3%

Joyería y bisutería

Artes visuales

Libros y publicacione

Diseño

Creación de juguetes

Total

Música

  Artes escénicas y espectáculos
artísticos

Publicidad

Audiovisual y radio

Porcentaje de los que respondieron si cuenta

Se excluye medios interactivos por tener una muestra muy pequeña de 10 encuestas

n = muestra / N= universo



P2. Del total de personas que hacen parte del órgano de decisión, 
¿qué porcentaje corresponde a?

Nota: Porcentaje promedio.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Hombres

Mujeres

% promedio 

40,7% 

% promedio 

59,3% 

45,8%

51,9%

53,3%

59,3%

60,0%

60,2%

62,3%

65,3%

66,0%

69,2%

80,5%

54,2%

48,1%

46,7%

40,7%

40,0%

39,8%

37,7%

34,7%

34,0%

30,8%

19,5%

  Artes escénicas y espectáculos artísticos

  Libros y publicaciones

  Artes visuales

  Total

  Publicidad

  Diseño

  Audiovisual y radio

  Música

  Joyería y bisutería

  Medios Interactivos

  Creación de juguetes

Mujeres Hombres

Participación en toma de decisiones



P3. ¿Esta empresa o negocio realiza ventas al exterior?

No; 
81%

Si; 
19%

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

7,2%

9,6%

13,7%

20,2%

22,9%

23,1%

23,7%

26,6%

27,9%

  Libros y publicaciones

  Artes escénicas y espectáculos
artísticos

  Artes visuales

  Joyería y bisutería

  Publicidad

  Diseño

  Música

  Creación de juguetes

  Audiovisual y radio

Porcentaje de los que respondieron si exporta por 
subsector

Se excluye medios interactivos por tener una muestra muy pequeña de 10 encuestas

Ventas al exterior

n = muestra / N= universo



Ventas al exterior

P4. ¿Qué tipo de operaciones realiza en el exterior?

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%. Se calcula sobre los que respondieron que si en P3
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

13,3%

28,5%

65,8%

Comercialización de obras,
espectáculos o presentaciones.

Venta de bienes culturales y
creativos

Venta de servicios a empresas

P6. ¿Aproximadamente qué porcentaje de sus 
ingresos provienen de ventas al exterior?

1,8%

64,7%

16,0%

12,4%

5,4%

Cero %

Entre 1 y 20 %

Entre 21% a 50 %

Entre 61% y 99%

100%

n = 366 / N= 4171

n = 366 / N= 4171

n = muestra / N= universo



Países a los que vende 

P5. ¿A qué países vende?

0,8%

1,1%

1,2%

1,6%

1,8%

2,0%

3,1%

5,3%

5,7%

12,1%

56,2%

BRASIL

FRANCIA

COSTA RICA

GUATEMALA

ARGETINA

PERÙ

CHILE

PANAMÀ

ESPAÑA

MEXICO

ESTADOS UNIDOS

1,7%

2,4%

2,6%

2,7%

3,0%

3,1%

4,3%

5,0%

7,8%

11,1%

13,7%

VENEZUELA

ECUADOR

CHILE

ARGENTINA

CANADÀ

FRANCIA

PERÙ

PANAMÀ

ESPAÑA

MÈXICO

ESTADOS UNIDOS

1,1%

1,4%

1,5%

1,6%

2,0%

2,0%

2,1%

3,2%

3,7%

6,6%

6,7%

GUATEMALA

SALVADOR

PANAMÀ

ARGENTINA

CANADA

ECUADOR

CHILE

ESTADOS
UNIDOS

PERÚ

MÉXICO

ESPAÑA

Primera mención Segunda mención Tercera mención

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%. Se calcula sobre los que respondieron que si en P3.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = 366 / N= 4171

n = muestra / N= universo



Formalización empresarial: registros y afiliaciones 

P7. ¿Cuáles de los siguientes registros tiene esta empresa o negocio?  

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = 2000 / N= 21,938

0,9%

19,7%

39,0%

41,7%

48,7%

49,5%

57,1%

57,6%

90,2%

96,5%

No sabe, no responde

Registro único de proponentes - RUP

RIT (SHD)

Afiliación a Caja de Compensación familiar

Afiliación ARL

Afiliación Fondo Pensiones y Cesantías

Afiliación EPS

Facturación electrónica

Matricula Mercantil]

RUT (DIAN)]

n = muestra / N= universo



Personal ocupado

P8. ¿Cuántos trabajadores tiene esta empresa o negocio? 

De 1 a 10 
Empleados; 

90,5%

Entre 11 y 50 empleados; 7,9%

Entre 51 y 200 
empleados; 1,4%

Más de 200 
empleados; 0,2%

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Libros, artes visuales, Joyería y bisutería, tienen menor cantidad de empleados, la mayoría de 
estas empresas tienen hasta 5 empleados.

n = muestra / N= universo

23,0

12,3

10,0

9,1

7,6

7,0

5,9

4,4

3,8

2,8

2,2

  Publicidad

  Medios Interactivos

  Total

  Audiovisual y radio

  Creación de juguetes

  Música

  Artes escénicas y espectáculos…

  Diseño

  Libros y publicaciones

  Artes visuales

  Joyería y bisutería

Promedio de empleados por sector

Empleados 
promedio 

10 



Tipo de contratación

P9. De acuerdo con el total de trabajadores, indique el número de trabajadores por tipo de 
vinculación. 

Nota: Por ser respuesta única por ítem, el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

TotalOtros**A Término fijoIndefinidoTipo de Contrato|

58,9%0,3%6,4%52,2%Laboral

33,6%4,4%17,3%11,8%

Prestación de 
servicios (Obra por 

encargo, free lance y 
similares)

1,0%0,2%0,5%0,4%Contrato de 
Aprendizaje

2,6%0,4%0,2%2,0%Trabajo Voluntario

3,9%3,1%0,1%0,7%Otro, ¿cuál?

100,0%8,4%24,5%67,1%TOTAL

n = 2000 / N= 21,938

0%

1%

1%

1%

2%

2%

2%

2%

3%

3%

84%

Por horas

Representante legal/Gerente

Sin contratos legales

No sabe /No responde

Por producción

Otros

Por días

Negocio familiar

Socios

Independiente

Propietario

n = 386 / N= 4235

**Al preguntar por otro otros tipos de contratación, los 
empresarios indican que el propietario es también el 
empleado de la empresa, que hay vinculación como 
independiente como socios

n = muestra / N= universo



Cadena de valor: eslabón principal y secundario

P10. De los siguientes eslabones, ¿en cuál se ubica esta empresa o negocio? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

37%
25%

67% 68%

38%

65%

63%
75%

33% 32%

62%

35%

Creación -
Investigación

Producción o
Edición

Distribución Exhibición Comercialización Promoción

Eslabón secundario Principal eslabón

n = muestra / N= universo



Número de proyectos

P11. El año pasado, ¿cuántos proyectos culturales y creativos
desarrolló / ejecutó esta empresa o negocio?

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

60,4%

11,2%
20,6%

7,9%

58,9%

12,4%
20,4%

8,3%

58,6%

11,8%
21,3%

8,3%

Entre 1 y 5 Entre 5 y 10 Entre 10 y 50 Mas de 50 proyectos

Inicio Culminó Inicio y culminó

50,6%
No inician proyectos 

52,1%
No culminan proyectos 

51,8%
No inician ni terminan proyectos 

Estos porcentajes están calculados sobre el total de empresas que han iniciado o culminado al menos un proyecto

n = muestra / N= universo



Generación de ingresos: Subsectores que más ingresos generan en cada sector  

P12. En la siguiente tabla identifique el sector y marque el subsector que más le genera 
ingresos a esta empresa o negocio. 

n = 2000 / N= 21,938

1.Artes escénicas y 
espectáculos artísticos

Actividades 
teatrales; 

33,2%Creación 
teatral; 

6,3%

Enseñanza 
cultural; 

31,2%

Otras actividades 
espectáculos en vivo; 

29,4%

2.Artes visuales

Actividades de 
fotografía; 62%

Artes plásticas y 
visuales; 38%

3.Música

Actividades de espectáculos 
musicales en vivo; 55,9%

Actividades de grabación de sonido y 
edición de música; 22,4% Creación 

musical; 21,7%

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



P12. En la siguiente tabla identifique el sector y marque el subsector que más le genera 
ingresos a esta empresa o negocio. 

n = 2000 / N= 21,938

4.Libros y 
publicaciones

5.Audiovisual y radio
Estas actividades generan el 100% de sus 
ingresos en su único subsector: 

• Publicidad: 100% en Publicidad.
• Diseño: 100% en Actividades especializadas 

de diseño.
• Joyería y bisutería: 100% en Fabricación de 

joyas, bisutería y artículos conexos.
• Creación de juguetes: 100% en Fabricación 

de juegos, juguetes y rompecabezas.
• Medios interactivos: 100% en Videojuegos y 

animación.

Actividades 
bibliotecas 
y archivos; 

1,6%

Comercio al por menor 
de libros, periódicos, 

papelería ; 78,2%

Creación 
literaria; 

1,9%

Edición de 
libros; 
10,0%

Edición de 
periódicos, 

revistas; 
5,3%

Otros 
trabajos de 

edición; 
3,0%

1%

2%

2%

3%

6%

7%

34%

45%

Exhibición películas

Distribución de películas, videos,
comerciales televisión

Programación, transmisión
televisión

Agencias de noticias

Posproducción de películas,
videos, comerciales

Programación, transmisión
radiodifusión

Creación audiovisual

Producción películas, videos,
comerciales

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB. n = muestra / N= universo

Generación de ingresos: Subsectores que más ingresos generan en cada sector  



Fuentes de financiamiento

P13. ¿Cuáles fueron las fuentes de financiación de esta empresa o negocio en el 2024? 

n = 2000 / N= 21,938Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

39,8%

21,5%

15,3%

13,7%

15,4%

11,2%

10,9%

0,0%

6,6%

0,8%

1,0%

Entidades públicas (departamentales,
Bogotá, nacionales)

Aportes de socios

Recursos propios

Bancos/sistema financiero

Privados o terceros inversionistas

Ventas

Recursos en especie (ej.: equipos,
insumos, servicios)

Ingresos derivados por derechos de
autor, conexos, subsidios y…

Donaciones o apoyos (monetarios)

Recursos  de cooperación
internacional

Otro

Artes escénicas

42,3%

10,1%

19,9%

10,8%

12,6%

18,2%

9,5%

3,6%

6,6%

1,6%

0,8%
Artes visuales

23,4%

32,1%

18,1%

7,7%

21,1%

12,3%

12,1%

1,8%

3,5%

1,0%

1,3%
Audiovisual y radio

n = muestra / N= universo



Fuentes de financiamiento

P13. ¿Cuáles fueron las fuentes de financiación de esta empresa o negocio en el 2024? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

34,1%

14,7%

19,6%

17,7%

4,5%

29,7%

10,1%

4,0%

0,0%

0,0%

0,0%

Entidades públicas
(departamentales, Bogotá,…

Aportes de socios

Recursos propios

Bancos/sistema financiero

Privados o terceros inversionistas

Ventas

Recursos en especie (ej.: equipos,
insumos, servicios)

Ingresos derivados por derechos de
autor, conexos, subsidios y…

Donaciones o apoyos (monetarios)

Recursos  de cooperación
internacional

Otro
Creación de juguetes

36,6%

20,9%

21,8%

11,5%

10,4%

12,9%

5,1%

1,8%

1,3%

0,7%

0,9%
Diseño

35,6%

15,2%

33,7%

18,7%

4,4%

13,6%

8,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
Joyería y bisutería

n = muestra / N= universo



Fuentes de financiamiento

P13. ¿Cuáles fueron las fuentes de financiación de esta empresa o negocio en el 2024? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

40,6%

14,1%

15,9%

18,2%

9,3%

16,1%

5,4%

2,9%

1,0%

0,8%

0,8%

Entidades públicas
(departamentales, Bogotá,…

Aportes de socios

Recursos propios

Bancos/sistema financiero

Privados o terceros inversionistas

Ventas

Recursos en especie (ej.: equipos,
insumos, servicios)

Ingresos derivados por derechos de
autor, conexos, subsidios y…

Donaciones o apoyos (monetarios)

Recursos  de cooperación
internacional

Otro

Libros y publicaciiones

33,7%

24,3%

16,0%

8,6%

20,1%

6,4%

14,5%

7,7%

1,8%

4,9%

0,6%
Música

45,0%

25,4%

13,5%

15,7%

14,7%

7,3%

6,6%

2,5%

0,3%

0,8%

0,4%
Publicidad

n = muestra / N= universo



Áreas o departamentos

P14. Señale las áreas funcionales o los departamentos internos con los que cuenta esta empresa o negocio 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

4,3%

6,2%

8,5%

12,1%

12,5%

12,6%

14,5%

17,2%

18,3%

19,2%

25,8%

26,2%

41,5%

42,8%

50,7%

51,4%

52,4%

56,5%

Otro ¿Cuál?
Ninguno

Profesores / Instructores / Capacitadores
Jurídico

Servicios generales o mantenimiento
Tesorería

Recursos humanos
Control de gestión

Informática
Capacitación y formación

Planeación
Logística u operaciones

Dirección o gerencia
Producción

Contabilidad
Arte y/o creativo

Marketing, relaciones públicas o ventas
Atención al público

Otro ¿cuál?

2,1%

2,3%

2,4%

7,0%

9,1%

9,5%

18,7%

23,9%

25,1%

Despachos/Distribución

Investigación/Desarrollo

Programación

Compras/Comercial

Otros

Financiero

Tecnológico/Diseño

No sabe /No responde

Administrativo

n = muestra / N= universo



Mayores fortalezas
El Servicio al cliente, la 

experiencia y trayectoria y 
el reconocimiento del 

público. 

Mayores debilidades 
Recursos financieros,   

disposición de espacios e 
infraestructura propia

P15. Señale si son una fortaleza o una debilidad cada uno de los siguientes aspectos en  esta empresa o 
negocio. 

n = 2000 / N= 21,938Nota: Por ser respuesta única por ítem el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

9,5%

8,5%

16,2%

6,9%

15,8%

17,8%

21,3%

16,0%

18,9%

18,9%

25,6%

38,9%

34,4%

28,2%

24,4%

81,3%

80,3%

71,1%

70,1%

63,7%

60,5%

56,5%

54,4%

50,0%

50,0%

48,0%

35,4%

34,6%

32,9%

23,7%

9,2%

11,2%

12,7%

22,9%

20,5%

21,7%

22,2%

29,6%

31,1%

31,1%

26,4%

25,8%

31,1%

38,9%

51,9%

Servicios al cliente

Experiencia y trayectoria de la organización

Reconocimiento del público

Proceso creativo y de producción

Creaciones y producciones innovadoras, de impacto y de…

Disposición de Equipos físicos o técnicos

Capacidad de generar contactos o networking

 Formación y capacitación del equipo artístico y creativo

Capacidad de gestión administrativa y financiera

Formación y capacitación en gestión empresaria

Conocimiento de públicos y audiencias

Disposición de recursos financieros

Disposición de espacios e infraestructura propia

Capacidad de gestión comercial y de marketing

Acceso al crédito

DEBILIDAD FORTALEZA NO APLICA

n = muestra / N= universo

Fortalezas y debilidades 



Implementación de inteligencia artificial

P16. ¿esta empresa o negocio está implementado actividades soportadas en 
inteligencia artificial? 

n = 2000 / N= 21,938Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

No; 65%

No sabe / No 
responde; 1%

Si; 33%

75,4%

49,0%

46,0%

44,5%

33,3%

29,4%

29,1%

27,4%

26,6%

15,8%

12,0%

Medios Interactivos

Diseño

Publicidad

Audiovisual y radio

Total

Artes visuales

Artes escénicas y espacios…

Creación de juguetes

Música

Joyería y bisutería

Libros y publicacione

Porcentaje de los que responden sí

n = muestra / N= universo



Uso de inteligencia artificial

P17. ¿Para qué actividad ha implementado Inteligencia Artificial su empresa? RM 

n = 34 / N= 379

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

No sabe /No 
responde; 5,4%

Desarrollo web, y de 
Software; 6,0%

Control de 
gastos; 8,7%

Servicio al 
cliente; 12,1%

Organizar documentos, 
redactar contratos; 

12,7%

Otros; 55,2%

Otros, ¿Cuáles?

0,4%

5,2%

27,0%

28,8%

40,9%

55,5%

60,6%

61,4%

61,9%

75,6%

Aún no está implementando Inteligencia Artificial
en ninguna

Otro, ¿Cuál?

Ventas

Gestión empresarial

 Automatización y productividad empresarial

Marketing digital

Creación y edición de  videos, audio y multimedia

Diseño y creatividad

Generación, edición y mejora de Imágenes

Generación de contenidos, textos y
presentaciones

n = 647 / N= 7302
n = muestra / N= universo



Herramientas de inteligencia artificial

P18. ¿Cuáles son las herramientas de inteligencia artificial que utiliza con más frecuencia? 

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

0,2%
0,2%
0,3%
0,3%
0,4%
0,6%
0,6%
0,8%
0,8%
0,9%
1,1%
1,4%
2,6%
3,1%
3,3%

5,0%
17,4%

60,2%

Topaas
Photoshop

Diseño y manejo gráfico
Meta AI
Google

Roomway
OpenAI
Freepik
Copilot

Cloud
Deep seek

Midjourney
Canva
Adobe

Gemini
No sabe /No responde

Otros
ChatGPT

n = 642 / N= 7302

n = muestra / N= universo



Conocimiento y uso de la inteligencia artificial

P19. ¿Cuál es el nivel de conocimiento y uso de la inteligencia artificial de los empleados de la 
organización/empresa?

n = 2000 / N= 21,938

2%

12%

14%

72%

No tienen conocimiento sobre el uso
de la inteligencia artificial.

Han oído hablar de la inteligencia
artificial, pero no la entienden

completamente.

Saben muy poco sobre cómo
aprovechar la inteligencia artificial.

Conocen y usan herramientas de
inteligencia artificial en sus

operaciones.

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



Participación en capacitaciones sobre el uso de la IA

P20. ¿Se ha promovido en la empresa que los empleados participen en capacitaciones 
relacionadas con el uso de inteligencia artificial? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Muy pocas 
capacitaciones.; 

10%

No se han realizado 
capacitaciones.; 69%

Sí, extensivamente; 
10%

Sí, pero limitadamente.; 
11%

n = muestra / N= universo



Razones para no adoptar la inteligencia artificial

P21. ¿Cuáles considera que son las principales razones que enfrenta su organización/empresa 
para adoptar la inteligencia artificial? 

n = 447 / N= 5069

Nota: Por ser respuesta múltiple no suma  100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

42,3%

31,2%

13,8%

11,6%

11,1%

6,3%

6,1%

5,8%

Falta de conocimiento interno

Costo de implementación

Riesgo de seguridad informática

Escasez de talento especializado

Resistencia al cambio organizacional

Idioma

Problemas de acceso a la plataforma

No tenemos computador

0,4%

0,4%

0,5%

0,7%

2,2%

11,4%

13,1%

13,9%

15,7%

18,8%

22,9%

Acceso a las capacitaciones

Gestión de la transformación

Competencia

Falta de información/capacitaciones

No tienen infraestructura

Otros

No hay interés

Falta de tiempo

No sabe /No responde

Ninguna

No la necesita

n = 2000 / N= 21,938

Otros, ¿Cuáles?

n = muestra / N= universo



Horarios

P22. ¿esta empresa en qué horario realiza normalmente sus negocios o actividades?

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Calculado sobre el porcentaje fila para cada tipo de negocio. No incluye los no aplica
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

TotalMadrugadaNocheTardeMañana 

100%5%15%36%44%Creación - Investigación

100%5%14%40%41%Producción o Edición

100%3%11%44%42%Distribución

100%4%16%40%40%Exhibición

100%10%11%39%40%Comercialización

100%4%14%41%42%Promoción

100%5%13%40%41%Total

n = muestra / N= universo



Funcionamiento en horarios no convencionales

P23. ¿Estarían dispuestos a funcionar en la noche o madrugada?  

n =  1,174 / N= 12,885

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%. APLICA SOLO PARA QUIENES RESPONDIERON ALTERNATIVAS MAÑANA Y TARDE EN  P22.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

No; 46%

Si; 54%

n = muestra / N= universo



Elementos importantes para funcionar en horarios no convencionales 

P24. ¿Qué elementos considera importantes para que los negocios funcionen en horarios no 
convencionales como la noche o la madrugada? 

n = 2000 / N= 21,938

15,4%

26,9%

27,2%

29,9%

30,3%

33,3%

35,5%

52,2%

71,6%

Otro, ¿cuál?

Los servicios médicos

Los servicios financieros

Los servicios de alimentación

Los parqueaderos para vehículos
privados

Las condiciones de iluminación

Los servicios de conectividad

El transporte público (Transmilenio,
SITP)

La seguridad

0,6%

0,6%

0,6%

1,1%

4,7%

8,2%

11,3%

12,4%

13,2%

20,7%

26,6%

Permisos por la ley

Networking y programación automática

La invasión del espacio público

Instalaciones/infraestructura

El tiempo de las personas / proveedores

Disponibilidad de recurso humano

La demanda de productos y servicios

Otros

Los costos laborales

No sabe /No responde

Ninguna

Otros, ¿Cuáles?

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



Disponibilidad a funcionar 24 horas

P25. ¿Estaría dispuesto a que su empresa o negocio funcionara 24 horas?  

n = 2000 / N= 21,938

45%

37%
35%

Entre semana Fin de semana De lunes a domingo

Porcentaje de los que respondieron sí

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



Clientes, públicos y audiencias
Tipo de cliente, sectores a los que vende, 

medios de promoción de productos y servicios



Tipos de clientes

P26. Por tipo de clientes o públicos, su actividad la dirige a:

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

62%

78%

Empresas o personas jurídicas

Individuos o personas naturales

n = muestra / N= universo



Sectores económicos hacia los que se enfocan las empresas ICC 

P27. ¿Hacia qué sectores económicos se enfocan principalmente los 
productos/servicios de la empresa?: MÁXIMO 3

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

3,7%

4,0%

4,5%

4,6%

5,4%

6,6%

6,8%

7,0%

7,3%

7,4%

7,5%

7,5%

Energía y Gas

Bienestar animal

Servicios públicos

Muebles

Cuero, calzado y…

Cosméticos

Gastronomía

Farmacéutico

Logística

Telecomunicaciones

Deporte y recreación

Financiero

7,6%

7,7%

8,0%

8,6%

8,8%

9,4%

9,4%

9,5%

9,8%

11,9%

26,1%

30,3%

Gobierno

Turismo

Construcción

Software (tecnología)

Alimentos y bebidas

Empaques, impresión

Prendas de vestir

Salud

Joyería y bisutería

Música

Industrias Creativas y Culturales

Comercio

n = muestra / N= universo

… Continuación

Continúa… 



Otros sectores económicos hacia los que se enfocan las empresas ICC 

P27. ¿Hacia qué sectores económicos se enfocan principalmente los 
productos/servicios de la empresa? Otros, ¿cuáles?:

n = 652 / N= 7,178

Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

1,93
1,97
1,97
2,06
2,16
2,21

4,8
5,9
6,13
6,55

8,25
9,5
9,54

11,13
29,65

Diseño
Belleza/Moda

Otros
Libros

Arte/Artes escénicas
Producción
Audiovisual

Energia y gas
Entretenimiento

Todos los sectores
Servicios

salud
Empresarial e Industrial

Publicidad/Marketing
Educación

0,31

0,4

0,4

0,46

0,63

0,65

0,72

0,79

0,83

0,94

1,16

1,19

1,29

1,88

Aeronáutico

Fotografía

No sabe / No respionde.

Jurídico

Hotelería

Hogar

Ninguna

ONG/empresas privadas

Cultural

Agrícola

Corporativo

Comunicación

Transporte

Automotriz

Otros, ¿Cuáles?

n = muestra / N= universo



Grupos de edad a los que se dirigen los productos y servicios 

P28. Por grupos de edad los productos y/o servicios de su empresa o negocio se 
dirigen a: 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

4,7%

11,8% 14,1%

35,7%

61,3%

Infancia (de 5 a 13
años)

Adulto mayor (60
años ó más)

Jóvenes y
adolescentes (de 14

a 26 años)

Adultos (de 27 a 59
años)

Todas las edades

n = muestra / N= universo



Demanda de productos y servicios según meses de año 

P29. ¿Qué meses del año son los de mayor demanda para sus 
productos/servicios? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

25%

32%

32%

30%

38%

40%

36%

39%

44%

51%

57%

63%

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

n = muestra / N= universo



Principales mercados de ICC

P30. En 2024, ¿cuál fue el principal mercado de su empresa o negocio?  

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

8,1%

18,4%

19,5%

87,0%

Internacional

Cundinamarca

Nación (sin contar Bogotá y
Cundinamarca)

Bogotá

n = muestra / N= universo



Medios de comunicación 

P31. Al promocionar y dar a conocer sus actividades, los medios de comunicación que emplea son: 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo

68,1%
55,1%

54,2%
41,0%

25,6%
22,8%

14,1%
13,6%

12,6%
7,3%

6,6%
6,0%
5,9%

4,2%
4,1%
4,0%

3,3%
2,7%

1,5%
1,1%
0,9%

Redes sociales
Voz a voz

Whatsapp
Página web

Correos masivos
Telefónico (Llamadas, mensajes de texto)

Merchandising
Local

Carteles y volantes
Plataformas de negocios (como Mercado Libre,…

Tiendas de barrio
Medios comunitarios y/o alternativos

Catálogo o puerta a puerta.
Radio comercial

Televisión
Prensa escrita

Perifoneo
Espacio público o venta ambulante

Supermercados y/o Grandes superficies
Ninguna

Ferias



Uso de herramientas digitales
P32. En una escala de 1 a 5, donde 1 es nunca y 5 es siempre, ¿con qué frecuencia esta empresa o negocio 

usa las siguientes herramientas digitales para dar promocionar o dar conocer sus productos? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única por ítem el total suma  100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo

71,6%

51,4%

49,0%

40,7%

38,0%

21,4%

17,1%

16,5%

15,9%

7,3%

7,0%

6,3%

6,3%

6,2%

5,7%

5,1%

4,8%

4,8%

2,5%

2,0%

1,9%

WhatsApp u otras aplicaciones de chat
 Instagram

 Correo electrónico
 Página web

Facebook
Tik Tok

 Youtube, Twicth u otras plataformas de streaming de video
 LinkedIn

Herramientas de In+A6teligencia artificial
Plataformas de negocios (como mercado libre,…

X (Twitter)
 Vimeo

Streaming propio
 Spotify

Pinterest
Rappi, Didi, Uber u otras

Behance
Amazon Music, Aple Music o cualquier otra plataforma…

Sound cloud
Flickr

Snapchat

4+5



Espacios y equipamientos utilizados
Lugar de operación, uso de equipamientos, espacio púbico.



Tipo de emplazamiento y propiedad

P33. ¿En qué sitio/s, funciona principalmente esta 
empresa o negocio? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo

0,1%

0,2%

0,2%

0,3%

0,3%

0,4%

0,7%

1,4%

1,4%

1,9%

3,0%

3,6%

5,7%

22,6%

25,4%

29,9%

31,3%

Estadios, coliseos, parques

Otros

Salón de eventos

Escuelas/Colegios/Universidades

Teatro

No sabe /No responde

Finca

Vehículo con o sin motor

Bodega

Ambulante en sitio al descubierto

De puerta en puerta o a domicilio

Fábrica

Espacio Público

Vivienda con actividad económica

Oficina

Virtual

Local

33,5%

64,7%

1,5% 2,60% 0,6%

Propios Arrendados Familiar Otro No sabe / No
responde.

P34. ¿El lugar o los lugares donde funciona 
esta empresa o negocio son? 



Necesidades de capacitación y fortalecimiento

P35. ¿Esta empresa o negocio en qué temas 
requiere capacitación? 

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo
2,8%

5,3%

9,3%

13,5%

14,1%

14,4%

17,8%

17,8%

18,3%

18,5%

19,8%

20,2%

26,5%

27,0%

27,6%

27,9%

32,0%

34,5%

43,0%

Otros

Ninguna

Inteligencia artificial

Seguridad/Prevención de Riesgo/Higiene Industrial

Sostenibilidad ambiental

En logística / inventarios

Herramientas digitales para pagos

En trámites o temas legales diferentes a los tributarios

Liderazgo

Aspectos tributarios

Estructuración de proyectos

Mejora de calidad o eficiencia de la producción de la…

Contabilidad y finanzas de la empresa

Acceso a crédito, y recursos de financiamiento

Habilidades gerenciales y administración del negocio

Tecnología, Computación, Informática para…

Herramientas digitales para ventas

Gestión y marketing de proyectos

Ventas, Mercadeo, servicio al cliente

Idiomas, ccontratación de personal, 
publicidad, redes sociales, diseño.

P36. ¿Qué necesidades requiere esta 
empresa o negocio para crecer?  

6,6%

17,2%

26,7%

32,8%

38,8%

61,7%

Ninguna

Asistencia técnica

Formación

Asesorías

Fortalecimiento
Empresarial

Contactos
comerciales



Uso de espacios 

P37. ¿En el desarrollo de su actividad, esta empresa o negocio utiliza habitualmente espacio o 
equipamiento público o privado?

(Equipamiento hace referencia a salas de teatro, bibliotecas, auditorios, u otros espacios similares)

n = 2000 / N= 21,938

Nota: Por ser respuesta única el total suma  del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Privado; 
85,6%

Público; 
14,4%

n = muestra / N= universo



Frecuencia de uso de espacios públicos

P38. ¿Con qué frecuencia la empresa, organización o unidad productiva hace uso de los 
espacios y equipamientos públicos?

n = 292 / N= 3152

Nota: Por ser respuesta única el total suma  100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

16,7%

23,7%

41,6%

18,0%

Siempre

Muchas veces

Pocas veces

Nunca

n = muestra / N= universo



Procedimiento para usos de espacios públicos

P39. En términos generales, considera que para acceder a los espacios y equipamientos 
públicos: 

n = 292 / N= 3152

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Otros, ¿Cuáles?

Ninguna; 29,5%

No sabe / No responde.; 
36,2%

Otros; 34,3%

27,5%

25,5%

21,6%

16,5%

5,5%

3,3%

El procedimiento es engorroso

Es muy fácil acceder a ellos

Desconoce el procedimiento de solicitud

El arrendamiento es elevado

Otro, cuál?

El equipamiento no es el adecuado

n = muestra / N= universo



Uso de espacios privados

P40. ¿Cuándo esta empresa o negocio utiliza espacios y equipamientos privados
de qué modo lo hace? 

n = 1708 / N= 18.786

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

Alquilados / 
Arrendados; 

51,6%

En asociación, 
contraprestación, 

intercambio o 
canje.; 8,2%

Prestados a 
gratuidad; 5,5%

Propios ; 
30,1%

Otro ¿Cuál?; 
2,7%

n = muestra / N= universo



Uso de espacios públicos abiertos

P41. En desarrollo de sus actividades, ¿Ha utilizado espacios públicos abiertos como vías 
públicas, parques, alamedas u otros similares?

Muchas veces; 
7,4%

No Aplica ; 
19,6%

Nunca ; 46,6%

Pocas veces ; 24,5%

Siempre  ; 1,9%

n = 292 / N= 3152

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



Actividades en espacios públicos abiertos

P42. Describa el tipo de actividad que realiza o ha realizado en espacios públicos como vías 
públicas, parques, alamedas u otros espacios similares

n = 656 / N= 7403

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

1,0%

1,4%

1,9%

3,7%

5,1%

5,2%

9,5%

10,9%

11,9%

14,6%

34,8%

No sabe / No responde.

Otros

Promoción de servicios/Productos

Transmisiones en vivo / Entrevistas

Activación de marca

Montajes

Presentaciones musicales/…

Ferias/Teatro

Ventas/ Comercialización

Eventos culturales/Deportivos

Producción de videos/Temas fotográficos/Radio

n = muestra / N= universo



Propiedad intelectual
Registro de marca, de obras y facilidad de registro.



Marca y registro

P43. ¿La empresa tiene algún signo 
distintivo (marca, logotipo, etc)?

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

No; 19,7%

Si; 80,3%

n = 2000 / N= 21,938

n = muestra / N= universo

P44. ¿La marca o signo distintivo están registrados 
ante la Superintendencia de Industria y Comercio? 

En trámite; 
10,1%

No; 57,6%

Sí; 32,3%



Dificultades para el registro de marca

P45. No ha protegido alguna marca o signo distintivo porque:  

Nota: Esta pregunta fue respondida por quienes NO han registrado la marca. Por ser múltiple el total no suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = 922 / N= 10.140
n = muestra / N= universo

0,4%

0,4%

3,4%

6,8%

8,0%

20,3%

21,5%

37,5%

No lo necesita

No sabe / No responde.

Conoce el procedimiento, pero es muy
confuso

Hacer el procedimiento implica muchos
trámites

La tasa o pago por la protección es
elevada

No hay interés

Implica costos adicionales (abogados,
etc)

Desconoce el procedimiento de solicitud



Propiedad intelectual: Registro de obras

P46. ¿La empresa ha realizado registro de obras o 
creaciones? 

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

En trámite; 
3%

No; 79%

Sí; 17%

n = 2000 / N= 21,938

n = muestra / N= universo

P47. El registro fue en:

97%

9%

Colombia Extranjero

n = 26 / N= 2337n = 318 / N= 3717

Nota: Por ser respuesta múltiple el total suma  más del 100%.

n = muestra / N= universo



Razones para no registrar las obras

P48. La empresa no ha registrado la obra o creación alguna porque:  

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n =1611 / N= 17,416

n = muestra / N= universo

1,6%

1,8%

2,1%

4,5%

5,4%

6,6%

6,9%

29,2%

40,8%

No sabe / No responde.

La tasa o pago por la protección es
elevada

Conoce el procedimiento, pero es
muy confuso

Hacer el procedimiento implica
muchos trámites

No aplica al negocio.

Implica costos adicionales
(abogados, etc)

Ha cedido los derechos (Cesión u
Obra por Encargo)

Desconoce el procedimiento de
solicitud

No hay interés



Ingresos por regalías

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = 2000 / N= 21,938

P49.1. ¿La empresa, recibe ingresos o regalías 
provenientes de derechos de autor?

P49.2. ¿La empresa, recibe ingresos o regalías 
provenientes de servicios conexos? 

NO; 95,5%

SI; 4,5%

NO; 94,8%

SI; 5,2%

n = muestra / N= universo



Sostenibilidad
Reporte y prácticas de sostenibilidad.



Reportes y actividades de sostenibilidad

P50. ¿La empresa genera reportes 
de sostenibilidad? 

Nota: Por ser respuesta única el total suma el 100%. P51 aplica para quienes respondieron SÏ generar reportes de sostenibilidad.
Fuente: Cámara de Comercio de Bogotá. (2025). Encuesta de caracterización de las industrias creativas y culturales de Bogotá 2025, CCB.

n = 2000 / N= 21,938

No; 
92,6%

Si; 7,4%

n = muestra / N= universo

P51. ¿En qué tipo de actividades de sostenibilidad se ha 
enfocado la organización/empresa? 

43,3%

10,1%

22,9% 22,4%

34,7%

Modelo de
Negocio

Gobierno
Corporativo

Prácticas
Laborales

Prácticas con
la comunidad

Prácticas
ambientales

n = 151 / N= 1615

n = muestra / N= universo



Gracias

Cámara de Comercio de Bogotá.


