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FICHA TECNICA o

Objetivo general: caracterizar el empresariado de las industrias creativas y culturales
Unidad de observacion: empresas en el sector de industrias creativas y culturales

Informante idéneo: Duefo, propietario, socio, accionista, Representante legal, Directivo
(Administrador, Gerente, Director, Presidente, Vicepresidente, Subgerente), Empleado del
nivel estratégico o tactico con alto nivel con conocimiento de la empresa (Asesor, Coordinador
o Jefe financiero o administrativo, Secretario general, Contador.

Periodo recoleccion: del 17 de febrero del 2024 al 11 de julio de 2025
Tamano de la muestra: 2.000

Tamano del universo: 21.938 empresas

Técnica de recoleccion: encuesta telefonica

Técnica de muestreo: probabilistico MAS

Margen de error: 2,1% error global (entre 4,1% al 28,2% por subsector).

Nivel de confianza: 95%

Alcance geografico: Bogota.

Temas: 1. Caracteristicas de las empresas, 2. Clientes, publicos y audiencias, 3. Espacios y
equipamientos utilizados, 4. Propiedad intelectual, 5. Sostenibilidad.
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Distribucion sectorial y por actividad (nuevos codigos incluidos en la medicion 2025)

Sector Cliu Actividad
Artes escénicas y 9006 Actividades teatrales
espectaculos
artisticos 9008 Otras actividades de espectaculos en vivo n.c.p.
9003 Creacion teatral
8553 Ensefianza cultural
Artes visuales 9005 Artes plasticas y visuales
7420 Actividades de fotografia
Musica 9007 Actividades de espectaculos musicales en vivo
5920 Actividades de grabacion de sonido y edicion de musica
9002 Creacion musical
Libros y 5811 Edicién de libros
publicaciones 5813 Edicion de periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas
5819 Otros trabajos de edicién
9001 Creacion literaria
9101 Actividades de bibliotecas y archivos
Comercio al por menor de libros, periédicos, materiales y articulos de papeleria y escritorio, en establecimientos
4761 especializados
Audiovisual y radio Actividades de produccion de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y comerciales de
5911 television
Actividades de posproduccion de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales de
5912 television
Actividades de distribucion de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales de
5913 televisién
5914 Actividades de exhibicion de peliculas cinematograficas y videos
6010 Actividades de programacién y transmisién en el servicio de radiodifusion sonora
6020 Actividades de programacién y transmisién de television
9004 Creacién audiovisual
6391 Actividades de agencias de noticias
Publicidad 7310 Publicidad
Disefo 7410 Actividades especializadas de disefio
Joyeria y bisuteria 3210 Fabricacion de joyas, bisuteria y articulos conexos
Creacion de juguetes 3240 Fabricacion de juegos, juguetes y rompecabezas

Medios interactivos

Videojuegos, animacion




Distribucion de la muestra y universo de empresas de ICC por sector y correspondencia con el area de
la cuenta satélite 88

Muestra Universo Margen de error Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa
(CSECC)

Publicidad NI 526 5615
Libros y publicaciones I 507 5372

15,90%

Audiovisual y radio [ HINININGEGE 256 3311
Disefio | NN 211 2408 6,5%
41,10%
Muasica [N 148 1706
Artes visuales I 102 1138 9,2%
Artes escénicas y B 20 1001 9.8%

espectaculos artisticos

Joyeria y bisuteria |l 84 816 10,0% 42,90%

Creacion de juguetes [l 36 452

3

Medios Interactivos | 10 118 26,6% Artes y patrimonio m Creaciones funcionales m Industrias culturales

Total: 2.000 21.938

n =2000/N= 21,938
Nota: la distribucion de la cuenta satélite es por el tamafio del total de encuestas n = muestra / N= universo
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Caracteristicas de las empresas

Clientes, publicosy audiencias

Espaciosy equipamientos utilizados

Propiedad intelectual

Sostenibilidad
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Organos de decisién, ventas al exterior,
empleados, financiacion, eslabdn cadena, uso
de inteligencia artificial, horarios.

Tipo de cliente, sectores a los que vende,
medios de promocion de productosy servicios.

Lugar de operacion, uso de equipamientos,
espacio pubico.

Registro de marca, de obrasy facilidad de
registro.

Reporte y practicas de sostenibilidad.

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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~ . CO
Tamano empresarial
Encuestas Universo
Microempresa; 94,6% -
Pequena;
4,0%
Mediana; Pequefia
1,0% 3,9%
Grande; Microempre, ‘ Mediana
0,4% 94,5% T
Grande
0,5%

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Tipo de organizacion co

lote]
Encuestas Universo
O oo R 0.2
PERSONA NATURAL _ 49,27% SIMPLIFICADA 2%
46.90% PERSONANATURAL [ /5.7
SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA _ ’ 0

9 SOCIEDAD LIMITADA ] 1,9%
SOCIEDAD LIMITADA I 2,06%

EMPRESA UNIPERSONAL | 0,6%
EMPRESA UNIPERSONAL |0’98%
SOCIEDAD ANONIMA | 0,3%

SOCIEDAD ANONIMA |0,46%
SOCIEDAD EXTRANJERA | 0,1%

SOCIEDAD EN COMANDITA SIMPLE ‘ 0,18%
SOCIEDAD EN COMANDITASIMPLE | 0,1%

0,08%

SOCIEDAD EN COMANDITA POR ACCIONES SOCIEDAD EN COMANDITA POR

ACCIONES 0,0%

0,07%
SOCIEDAD EXTRANJERA EMPRESA ASOCIATIVADE TRABAJO | 0,0%

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Localizacién universo de las empresas

Convenciones

=  Empresag_ICO

: Locafidades

Fuente: SDCRYD / SDP Dectreta POT 558 / Camara de Comercio de Bogotd.

21.938

SUBA

USAQUEN
CHAPINERO

SIN DATO
ENGATIVA
KENEDY
TEUSAQUILLO
BARRIOS UNIDOS
FONTIBON
PUENTE ARANDA
LOS MARTIRES
SANTA FE

BOSA

CIUDAD BOLIVAR
RAFAEL URIBE
SAN CRISTOBAL
CANDELARIA
ANTONIO NARINO
TUNJUELITO

USME

(ote
CO

13,3%

I 11,4%

I 10,6%

I 9,0%
I 9,0%

I 7,5%

I 5,1%
I 4,9%
I 4,0%
I 3,7%
I 3,5%
I 3,4%
I 3,2%
N 2,2%

. 1,9%

. 1,7%

Bl 1,5%

l 1,3%

B 1,3%

B 1,3%
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Perfil informante

¢Qué cargo desempena en esta empresa? ¢Cual es el maximo nivel educativo alcanzado?:
Ninguno ;
Representante 0,0%

Directivo ;

/ 14,0% Posgrado

l [; 20,6%
ega 0 19%

Técnico/Tecnodlogo 20%

Empleado
alto nivel ;
7,0%

Bachillerato 17%

Primaria 2%

Dueno; 58,4%
n =2000/N= 21,938
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Perfil informante (e
Usted se identifica como: cCuantos anos cumplidos tiene? :
Otro; 0,3% Mas de 60 afios; 10% Entre 18y 28;11%

Mujer;
42,7%

Hombre;
57,1%

Entre 41y 59; 44%

Entre 29y 40; 35%

n = 2000/ N= 21,938
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Cdmara de Comercio

CO
C D de Bogotd

Caracteristicas de las empresas

Organos de decisiéon, ventas al exterior, empleados, financiacién, eslabén
cadena, uso de inteligencia artificial, horarios.

#SomosLlaves
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Gobernanza empresarial: prevalencia de juntas/consejos cD

P1. ;Esta empresa o negocio cuenta con un érgano maximo de decision como:
Junta Directiva, Consejo de Administracion, Consejo Directivo o Consejo de Fundadores? RU

Porcentaje de los que respondieron si cuenta

Audiovisualy radio I 28,3%
Publicidad I 26,3%

Artes escénicas y espectaculos
artisticos

I 21,6%
Musica I 2 1,2%
Total I 20,7 %
Creacion de juguetes NG 19,2%
Disefio NG 15,8%
Libros y publicacione [N 14,4%
Artesvisuales [IIIIIENEENEGNGNGNGN 14,0%

79,3% Joyeriay bisuteria NN 9,3%
I
n =2000/N= 21,938

Se excluye medios interactivos por tener una muestra muy pequenfa de 10 encuestas

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%. n = muestra / N= universo
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Participacion en toma de decisiones

P2. Del total de personas que hacen parte del 6rgano de decision,

Mujeres

% promedio

40,7%

B

Hombres

% promedio

59,3%

&

Nota: Porcentaje promedio.

cqué porcentaje corresponde a?

Creacion de juguetes
Medios Interactivos
Joyeriay bisuteria
Mdsica

Audiovisual y radio
Disefio

Publicidad

Total

Artes visuales
Librosy publicaciones

Artes escénicas y espectaculos artisticos

19.5%

|

0,5%
30.8%

69,2%

34.0%
66,0%

34.7%

65,3%

37.7%
62,3%

39.8%
60,2%

40,0%

60,0%
40,7%

59,3%

46,7%
53,3%

48,1%
51,9%

54,2%
45,8%

B Mujeres mHombres

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Ventas al exterior

P3. ¢ Esta empresa o negocio realiza ventas al exterior?

Porcentaje de los que respondieron si exporta por
subsector

Si;

Audiovisualyradio IIIININIGGGGGNNN 27,9%
Creacion de juguetes NG 06,6%
Musica I 03.7%
Disefio I 23, 1%
Publicidad I 2,9 %
Joyeriay bisuteria [ NNNININIGEEEEEEEENENNNNNNNNE 20,2%

Artes visuales NG 9
81 % 13,7%

Artes escénicas y espectaculos
artisticos

Librosy publicaciones I 7,2%

I ©,6%

n =2000/N= 21,938
Se excluye medios interactivos por tener una muestra muy pequefa de 10 encuestas
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%. ]
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB. n = muestra / N= universo
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Ventas al exterior

P4. ;Qué tipo de operaciones realiza en el exterior?

Venta de servicios a empresas 65,8%

Venta de bienes culturales
creativos

Comercializacion de obras, 13.3%
, . 0
espectaculos o presentaciones. ’

n =366/ N=4171

P6. ¢ Aproximadamente qué porcentaje de sus
ingresos provienen de ventas al exterior?

Cero % I 1,8%

entre21%250% (| 16.0%

Entre61%y99% [ 12.4%

100% [ 5.4%

n=366/N=4171

n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%. Se calcula sobre los que respondieron que si en P3
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Paises a los que vende

Primera mencion

ESTADOS UNIDOS
MEXICO

ESPANA
PANAMA

CHILE

PERU

ARGETINA
GUATEMALA
COSTARICA
FRANCIA

BRASIL

I 56,2%
B 12,1%

W 57%

B 53%

I 31%

I 2,0%

I 1,8%

1 1,6%

| 1,2%

| 1,1%

| 0,8%

P5. (A qué paises vende?

Segunda mencion

ESTADOS UNIDOS
MEXICO

ESPANA

PANAMA

PERU

FRANCIA
CANADA
ARGENTINA
CHILE

ECUADOR

VENEZUELA

I 13,7%
I 11,1%
I 7,8%
I 5.0%

I 4,3%

I 3.1%

B 3,0%

B 2,7%

I 26%

B 2,4%

M 1,7%

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%. Se calcula sobre los que respondieron que si en P3.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

ESPANA
MEXICO

PERU

ESTADOS
UNIDOS

CHILE
ECUADOR
CANADA
ARGENTINA
PANAMA
SALVADOR

GUATEMALA

Tercera mencion
I — 6,7 %
I 6,6%0
I 3,7%
I 3,2%

I 2,1%
I 2,0%
I 2,0%
I 1,6%
I 1,5%
I 1,4%
1%

n =366/N=4171

n = muestra / N= universo
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Formalizaciéon empresarial: registros y afiliaciones bote)

P7. ¢;Cuales de los siguientes registros tiene esta empresa o negocio?

RUT (DIAN)] I ©6,5%
Matricula Mercantil] NN 00,2%

Facturacion electronica I 57/,6%

Afiliacion EPS NN 57,1%
Afiliacion Fondo Pensiones y Cesantias [ 49,5%
Afiliacion ARL I 18,7%

Afiliacién a Caja de Compensacion familiar I 41,7%
RIT(SHD) I 39,0%
Registro unico de proponentes - RUP I 19,7%

No sabe, no responde | 0,9%
n =2000/N= 21,938
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Personal ocupado

P8. ;Cuantos trabajadores tiene esta empresa o negocio?

Entre 11y 50 empleados; 7,9%

Entre 51y 200
empleados; 1,4%

Mas de 200
empleados; 0,2%

De1a10
Empleados;
90,5%

Empleados
promedio

10

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.

Promedio de empleados por sector

Publicidad

Medios Interactivos

Total

Audiovisual y radio

Creacion de juguetes

Musica

Artes escénicas y espectaculos
Disefio

Librosy publicaciones

Artes visuales

Joyeriay bisuteria

I 23,0
E—— 12,3
E— 10,0
E— O,
E— 7,6
E—— 7,0

... — 59
- 4
. 3,8
= 23
22

Libros, artes visuales, Joyeria y bisuteria, tienen menor cantidad de empleados, la mayoria de

estas empresas tienen h

asta 5 empleados.

n =2000/N= 21,938
n = muestra / N= universo

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Tipo de contratacién €3

P9. De acuerdo con el total de trabajadores, indique el nimero de trabajadores por tipo de
vinculacion.

**Al preguntar por otro otros tipos de contratacion, los
. .. p . .. empresarios indican que el propietario es también el
Tipo de Contrato| |Indefinido| A Término fijo | Otros** Total empleado de la empresa, que hay vinculacién como
independiente como socios

Laboral 52,2% 6,4% 0,3% 58,9%

84%

Propietario

Prestacion de
servicios (Obra por
encargo, free lancey
similares)

Independiente 3%
11,8% 17,3% 4,4% 33,6% Socios I 3%

Negocio familiar 2%

Por dias 2%

Contrato de
0, 0, 0 0
Aprendizaje 0,4% 0,5% 0,2% 1,0% Otros J| 2%

Por produccion 2%

TrabajO VOluntaI'IO 2,0% 0,2% 0,4% 2,6% No sabe /No responde 1%
Sin contratos legales 1%
OtI'O, ¢Cuél7 0,7% 0,1 % 3,1 % 3,9% Representante legal/Gerente | 1%

Por horas 0%

TOTAL 67,1% 24,5% 8,4% 100,0%

n =386/ N=4235

n =2000/ N= 21,938
n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica por item, el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Cadena de valor: eslabén principal y secundario &3

P10. De los siguientes eslabones, ¢ en cual se ubica esta empresa o negocio?

-
63% 62%
75%

67% 68% 65%
37% 38%
25%
Creacion - Producciéno Distribuciéon Exhibicion Comercializacion Promocion
Investigacion Edicion

Eslabdén secundario M Principal eslabdn
n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Numero de proyectos &S

P11. El afho pasado, ;cuantos proyectos culturales y creativos
desarrollé / ejecutd esta empresa o negocio?

60,4% 589% 58,6%

20,6% 20,4% 21,3%
9 0

Entre1y5 Entre 5y 10 Entre 10y 50 Mas de 50 proyectos

Estos porcentajes estan calculados sobre el total de empresas que han iniciado o culminado al menos un proyecto

H Inicio ®Culminé M®Inicioyculmind

50,6% 52,1% 51,8%

No inician proyectos No culminan proyectos No inician ni terminan proyectos

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Generacion de ingresos: Subsectores que mas ingresos generan en cada sector ¢2

P12. En la siguiente tabla identifique el sector y marque el subsector que mas le genera
ingresos a esta empresa o nhegocio.

1.Artes escénicasy

) Y 2.Artes visuales 3.Misica
espectaculos artisticos
Otras actividades
espectaculoos envivo; Artes plasticasy Actividades de grabacién de sonidoy
29,4% visuales; 38% edicién de musica; 22,4%

Creacioén
musical; 21,7%

\_Actividades
teatrales;

Ct;:if:l’“ 33,2% Actividades de
6,3% , fotografia; 62% Actividades de espectaculos

musicales en vivo; 55,9%

n =2000/N= 21,938
Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%. n = muestra / N= universo
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Generacion de ingresos: Subsectores que mas ingresos generan en cada sector <3

P12. En la siguiente tabla identifique el sector y marque el subsector que mas le genera
ingresos a esta empresa o negocio.

4.Librosy Estas actividades generan el 100% de sus

publicaciones S.Audiovisual y radio ingresos en su unico subsector:

* Publicidad: 100% en Publicidad.

Produccién peliculas, videos,

L. . 45% .. - -
Comercio al por menor (l?':eam.or? Edicion de comerciales 0 Diseno: 100% en Actividades especializadas
de libros, periédicos, I‘ terana; tibros; » o de disefio.
1,9% 10,0% Creacion audiovisual

* Joyeriay bisuteria: 100% en Fabricacion de
joyas, bisuteriay articulos conexos.
* Creacionde juguetes: 100% en Fabricacion

papeleria; 78,2%

Programacion, transmision

Edicién de radiodifusion

periddicos, Posproduccién de peliculas de juegos, juguetes y rompecabezas.
revistas; ’ . . . . .
I . 0
) videos, comerciales . Mgdlos.lnteractlvos. 100% en Videojuegosy
animacion.
Otros Agencias de noticias
trabajos de
edicion; Programacion, transmision
3,0% television

Actividades Distribucion de peliculas, videos,
bibliotecas comerciales television

y archivos;
1,6% Exhibicion peliculas

n =2000/N=21,938
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB. n = muestra / N= universo
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Fuentes de financiamiento

P13. ;(Cuales fueron las fuentes de financiacion de esta empresa o negocio en el 2024?

Entidades publicas (departamentales,
Bogotd, nacionales)

Aportes de socios

Recursos propios

Bancos/sistema financiero

Privados o terceros inversionistas

Ventas

Recursos en especie (ej.: equipos,
insumos, servicios)

Ingresos derivados por derechos de
autor, conexos, subsidiosyy...

Donaciones o apoyos (monetarios)

Recursos de cooperacién
internacional

Otro

I 39,8%
I 21,5%

I 15.3%
B 13,7%
I 15.4%
B 11.2%
B 10,9%
0,0%

B 6.6%

| 0,8%

I 1,0%

MW Artes escénicas

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

I, <2.3%
I 0.1%

I .0

I 0.58%

B 26%

I 13.2%

I 5%

B 3.6%

Hl 6.6%

1.6%

] 0,8%
W Artes visuales

23,4%
32,1%
18,1%
7,7%
21,1%
12,3%
12,1%
1,8%
3,5%
1,0%
1,3%

Audiovisualy radio

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo



Fuentes de financiamiento co

P13. ;(Cuales fueron las fuentes de financiacion de esta empresa o negocio en el 2024?

s DS oy 2410 N 36,57 35,6%

(departamentales, Bogota,

Aportes de socios |G 14.7% I 20.9% 15,2%
Recursos propios | IEGzNzGE 19.6% I 0 .8% 33,7%

Bancos/sistema financiero || EGcTczNEN 17.7% I 1.5% 18,7%
Privados o terceros inversionistas [Jl|| 4,5% I 10.4% 4,4%
ventas [ 2o.7% I 12.9% 13,6%
Recursos en especie (ej.: equipos, 0
| EREA 8,3%
insumos, servicios) I 10,1% ’
Ingresos derivados por dgrgchos de B 2.0% . 1,8% 0,0%
autor, conexos, subsidiosyy... ’
Donaciones o0 apoyos (monetarios) = 0,0% 0 1.3% 0,0%
Recurs.,os de cgoperamon 0.0% I 0,7% 0,0%
internacional ’
Otro.  0,0% I 0,9% o 0,0%
m Creacion de juguetes m Disefio Joyeriay bisuteria

n =2000/N= 21,938
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB. n = muestra / N= universo




Fuentes de financiamiento

P13. ;(Cuales fueron las fuentes de financiacion de esta empresa o negocio en el 2024?

Entidades publicas
(departamentales, Bogota,

Aportes de socios

Recursos propios

Bancos/sistema financiero

Privados o terceros inversionistas

Ventas

Recursos en especie (ej.: equipos,
insumos, servicios)

Ingresos derivados por derechos de
autor, conexos, subsidiosy...

Donaciones o0 apoyos (monetarios)

Recursos de cooperacion
internacional

Otro

(]
o
=
=
- |
(/2]
o
c
(]
wn
*

I 40,6%

I 4,1%
B 5.9%
I 1s.2%
B 0.3%
B 16.1%
M 5.4%

B 29%

| 1,0%

| 0,8%

| 0,8%

H Librosy publicaciiones

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

I :3.79%
I 0 .3%
I 5.0%

I c .5

I 20 1%

I s.©%

I 4.5%

I .7

B 8%

B 25%

| 0,6%
W MUsica

CO
CO
45,0%
25,4%
13,5%
15,7%
14,7%
7,3%
6,6%
2,5%
0,3%
0,8%
0,4%
Publicidad

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo



Areas o departamentos co

P14. Senale las areas funcionales o los departamentos internos con los que cuenta esta empresa o negocio

Atencién al publico I — N 56,5%
Marketing, relaciones publicas o ventas I 52,4%
Arte y/o creativo I 5 1,4%
Contabilidad HE N 50,7%
Produccion S 42,8%
Direccidén o gerencia IEEEEE——————__—_—_— /1,5%
Logistica u operaciones I 26,2%
Planeacion mEESSh— 25,8%

Otro ;cual?

Administrativo IR 05,1%

Capacitaciény formacién 8 19,2%
. No sabe /No responde I 23,9%
Informatica I 18,3%

Control de gestion 17.2% Tecnoldgico/Diseno NN 18,7%
I 17,2%

i i ]
Recursos humanos I 14,5% Financiero 9,5%

Tesoreria I 12,6% > Otros NN °,1%

Servicios generales 0 mantenimiento I 12,5% Compras/Comercial I 7,0%

Juridico  n—m 12,1% Programacién HE 2,4%

Profesores / Instructores / Capacitadores mmmm 8,5%
Ninguno R 6,2%

Otro ¢Cual? mm 4,3%

Investigacion/Desarrollo [l 2,3%

Despachos/Distribucion 1l 2,1%

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Fortalezas y debilidades jote.

(ote
P15. Senale si son una fortaleza o una debilidad cada uno de los siguientes aspectos en estaempresao
negocio.
Servicios alcliente [ENEZ 81.3% 9.2% o
Experienciay trayectoria de la organizacion ENEZ 80,3% 11,2% A
Reconocimiento del publico 16.2% 71,1% 12.7%
Proceso creativoy de produccion el 70.1% 22.9% Mayore_s fort_alezas
El Servicio al cliente, la
Creacionesy producciones innovadoras, de impacto y de 15.8% 63,7% 20.5% experiencia y trayectona y
Disposicion de Equipos fisicos o técnicos 17.8% 60,5% 21.7% el reconocimiento del
Capacidad de generar contactos o networking 21,3% 56,5% 22.2% pUb“CO-
Formacion y capacitacion del equipo artistico y creativo
Capacidad de gestion administrativa y financiera
/\——‘\
Formaciény capacitacion en gestion empresaria
Conocimiento de publicos y audiencias 25.6% 48.0% 26.4%
Disposicion de recursos financieros 38,9% 35.4% 25.8% Mayores debilidades
Disposicion de espacios e infraestructura propia 34.4% 34.6% 31.1% Recursos financieros,
Capacidad de gestién comercial y de marketing 28.2% 32.9% 38,9% dIS-pOSICIOH de espacm_)s €
. infraestructura propia
Acceso al crédito 24.4% 23.7% 51.9%

m DEBILIDAD mFORTALEZA mNO APLICA
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Nota: Por ser respuesta Unica por item el total suma el 100%. n =2000/N= 21,938

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB. _ R
n = muestra / N= universo
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Implementacion de inteligencia artificial

P16. ;esta empresa o negocio esta implementado actividades soportadas en

inteligencia artificial?

Porcentaje de los que responden si

Medios Interactivos
Si; 33% Disefio

Publicidad
Audiovisual y radio

Total

Artes visuales

/__No; 65% Artes escénicas y espacios

Creacioén de juguetes

No sabe/ No
responde; 1%

Mdsica
Joyeria y bisuteria

Librosy publicacione

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bo

I 75,4%
I 49,0%
I 46,0%
I 44,5%
I 33,3%
I 00,4%

.. I 29,1%
I 27,4%
I 26,6%

N 15,8%
Bl 12,0%

n =2000/N= 21,938
goté 2025, CCB.

n = muestra / N= universo



Uso de inteligencia artificial <o

P17. ¢Para qué actividad ha implementado Inteligencia Artificial su empresa? RM
Generacion de contenidos, textos y _75’6%
presentaciones Otros, ¢Cuales?
Generacion, edicién y mejora de Imagenes ||| GGG c1.0% No sabe /No
responde; 5,4%
Disefioy creatividad | 61.4%
Creaciény edicién de videos, audio y multimedia _ 60,6%
Marketing cigto. | 55, 5%
Automatizacién y productividad empresarial ||| | | | | | NN 20.,9% g
Gestion empresarial ||| EGz0 23.8% Otros; 55,2%
vVentas N 27,0%

otro, ;.cual? ] 5,2%

Desarrollo web, y de
Software; 6,0%

Controlde
gastos; 8,7%

Servicio al
cliente; 12,1%

Organizar documentos,
redactar contratos;
12,7%

Aun no esta implementando Inteligencia Artificial
en ninguna

0,4%

n=34/N=379
n =647/ N=7302

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Herramientas de inteligencia artificial

P18. ;Cuales son las herramientas de inteligencia artificial que utiliza con mas frecuencia?

ChatGPT e 60,2%
Otros I 17,4%
No sabe /Noresponde m 5,0%
Gemini m& 3,3%
Adobe m 3,1%
Canva M 2,6%
Midjourney 1 1,4%
Deepseek 1 1,1%
Cloud 1 0,9%
Copilot 1 0,8%
Freepik 1 0,8%
OpenAl 1 0,6%
Roomway | 0,6%
Google | 0,4%
Meta Al 0,3%
Disefio y manejo grafico  0,3%
Photoshop  0,2%
Topaas 0,2% n =642/ N=7302

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Conocimiento y uso de la inteligencia artificial é>

P19. ;Cual es el nivel de conocimiento y uso de la inteligencia artificial de los empleados de la
organizacion/empresa?

Conocen y usan herramientas de
inteligencia artificial en sus _ 72%
operaciones.
Saben muy poco sobre como 14%
aprovechar la inteligencia artificial. °

Han oido hablar de la inteligencia
artificial, pero no la entienden . 12%

completamente.

No tienen conocimiento sobre el uso 20t
de la inteligencia artificial. 0

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Participacidon en capacitaciones sobre el uso de la IA e

P20. ;Se ha promovido en la empresa que los empleados participen en capacitaciones
relacionadas con el uso de inteligencia artificial?

Si, pero limitadamente.; Muy pocas
11% capacitaciones.;
10%

Si, extensivamente;
10%

No se han realizado
capacitaciones.; 69%

n =2000/N= 21,938

- n = muestra / N= universo
Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Razones para no adoptar la inteligencia artificial

P21. ;Cuales considera que son las principales razones que enfrenta su organizacion/empresa
para adoptar la inteligencia artificial?

Falta de conocimiento interno

Costo de implementacion

Riesgo de seguridad informatica 13,8

Escasez de talento especializado 11,6%

Resistencia al cambio organizacional 11,1%

Idioma 6,3%

Problemas de acceso a la plataforma EREA

No tenemos computador ERE

n =2000/N= 21,938
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Nota: Por ser respuesta multiple no suma 100%.

%

31,

2

%

42,3%
No la necesita
Ninguna
No sabe /No responde
Falta de tiempo
No hay interés
Otros
No tienen infraestructura
Falta de informacion/capacitaciones
Competencia
Gestion de la transformacion

Acceso a las capacitaciones

Otros, ;Cuales?

2 2 O %)
I 1 8,8%
I 15,7 %
I 1 3,9%
I 13,1%
I 11,4%

m 2,2%

B 0,7%

B 0,5%

1 0,4%

10,4%

n =447/ N= 5069

n = muestra / N= universo

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Horarios

P22. ;esta empresa en qué horario realiza normalmente sus negocios o actividades?

Manana | Tarde Noche Madrugada Total
Creacion - Investigacion 44% 36% 15% 5% 100%
Produccion o Edicion 41% 40% 14% 5% 100%
Distribucién 42% 44% 11% 3% 100%
Exhibicion 40% 40% 16% 4% 100%
Comercializacion 40% 39% 11% 10% 100%
Promocion 42% 41% 14% 4% 100%
Total 41% 40% 13% 5% 100%

Nota: Calculado sobre el porcentaje fila para cada tipo de negocio. No incluye los no aplica

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo



Funcionamiento en horarios no convencionales &3

P23. ¢ Estarian dispuestos a funcionar en la noche o madrugada?

No; 46%

Si; 54%/

n= 1,174/ N= 12,885

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%. APLICA SOLO PARA QUIENES RESPONDIERON ALTERNATIVAS MANANA Y TARDE EN P22.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Elementos importantes para funcionar en horarios no convencionales &3

P24. ;:Qué elementos considera importantes para que los negocios funcionen en horarios no
convencionales como la nhoche o la madrugada?

Otros, ¢Cuales?

La seguridad I 1.6 %
Ninguna I 6,6 %
Eltransporte publico (Transmilenio,

SITP) I 52,2% No sabe /No responde GGG 20, 7%
o o Los costos laborales [N 13,2%
Los servicios de conectividad [ NN 35,5%

Otros NN 12,4%
Las condiciones de iluminacién | NN 33,3% La demanda de productos y servicios NI 11,3%

Los parqueaderos para vehiculos

Disponibilidad de recurso humano I 8,2%

rivados I 30,3% ]
p Eltiempo de las personas / proveedores [l 4,7%
Los servicios de alimentacion _ 29,9% Instalaciones/infraestructura W 1,1%
.. . . Lainvasién del espacio publico [ 0,6%
Los servicios financieros | NG 27,2% paciop ’
Networkingy programacion automatica | 0,6%
. - 0
Los servicios médicos [ 26,9% Permisos porlaley 1 0,6%
Otro, ¢cudl? I 15,4%

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Disponibilidad a funcionar 24 horas bote

P25. ;Estaria dispuesto a que su empresa o negocio funcionara 24 horas?

Porcentaje de los que respondieron si

45%

37%
35%

Entre semana Fin de semana De lunes a domingo

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Cdmara de Comercio

CO
C D de Bogotd

Clientes, publicos y audiencias

Tipo de cliente, sectores a los que vende,
medios de promocion de productos y servicios

#SomosLlaves




Tipos de clientes co

P26. Por tipo de clientes o publicos, su actividad la dirige a:

Individuos o personas naturales 78%

Empresas o personas juridicas 62%

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Sectores econdmicos hacia los que se enfocan las empresas ICC bote]

P27. ¢Hacia qué sectores econémicos se enfocan principalmente los
productos/servicios de la empresa?: MAXIMO 3

Comercio

Industrias Creativas y Culturales
Musica

Joyeriay bisuteria
Salud

Prendas de vestir
Empaques, impresion
Alimentos y bebidas
Software (tecnologia)
Construccion
Turismo

Gobierno

I 30,3%
I 26,1%
I 11,9%

I ©,8%

I 0,5%

I 9,4%

I ©,4%

I 3,8%

I 8,6%

I 5,0%

I 7,7%

I 7.6%

Continda...

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

.. Continuacioén

Financiero

Deporte y recreacion
Telecomunicaciones
Logistica
Farmacéutico
Gastronomia

Cosméticos

Cuero, calzadoyy..

Muebles
Servicios publicos
Bienestar animal

Energiay Gas

I 7,5%
I 7,5%
I 7, 4%
I 7,3%
I 7,0%
I ©,8%
I 6,6%

- I 5,4%

I 4,6%
I 4,5%
I 4,0%
I 3,7%

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo



Otros sectores econdmicos hacia los que se enfocan las empresas ICC i

P27. ¢Hacia qué sectores econémicos se enfocan principalmente los
productos/servicios de la empresa? Otros, ;cuales?:

Otros, ¢Cuales?

Educacién e sseeeee——— 09 65 Automotriz I | S S
Publicidad/Marketing -8 11,13 Transporte I 1,20
Empresarial e Industrial — 8 O 54 Comunicacion IS 1,19
salud m— O, 5 Corporativo EEEEEE——— | 16

Servicios m— 8,25 Agricola mE—————— 0,94

Cultural S 0,83
ONG/empresas privadas I 0,79
Ninguna IEE————— 0,72
Hogar s 0,65
Hoteleria S 0,63
Juridico m— 0,46

Todos los sectores mmm 6,55
Entretenimiento m— 6,13
Energiaygas mmmmmm 59
Audiovisual mmmm 4,8
Produccién mm 2,21
Arte/Artes escénicas mH 2,16
Libros mm 2,06

Otros mm 1,97 No sabe /Norespionde. mmm— 0,4
Belleza/Moda mm 1,97 Fotografia mmmm— 0,4
Disefio mm 1,93 Aeronautico mmmmm 0,31

n=652/N=7,178
n = muestra / N= universo
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Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Grupos de edad a los que se dirigen los productos y servicios &S

P28. Por grupos de edad los productos y/o servicios de su empresa o negocio se
dirigen a:

61,3%

35,7%

0,
11,8% 14,1%
4,7% .
Infancia (de5a13 Adulto mayor (60 Jovenesy Adultos (de 27 a59 Todas las edades
anos) afos 6 mas) adolescentes (de 14 anos)
a 26 anos)

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo
Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Demanda de productos y servicios segun meses de ano bote)

P29. ;Qué meses del ano son los de mayor demanda para sus

0
)
=

=

=
(/2]
o
(=
o
2]
*+

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo

Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre

Diciembre

productos/servicios?

I 25%
I 32%
I 32%
I 30%
I 38%
I 40%
I 36%
I 399%
I 44%
I 5 1%
I 57%

I 63%

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo



Principales mercados de ICC bote]

P30. En 2024, ;cual fue el principal mercado de su empresa o negocio?

Internacional 8,1%

Cundinamarca - 18,4%

Nacidn (sin contar Bogotay 0
Cundinamarca) - 19,5%

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Medios de comunicacion Fote)

P31. Al promocionary dar a conocer sus actividades, los medios de comunicaciéon que emplea son:

Redes sociales I S G S ] %
Voz avoz IE—— 55 | O/
Whatsapp e 5/ 2 0/
Paginaweb masssssss———— /1,0%
Correos masivos IEEEEEE——— 25 6%
Telefénico (Llamadas, mensajes de texto) mE — . 22 8%
Merchandising m— 14,1%
Local e 13,6%
Cartelesyvolantes m— 12 6%
Plataformas de negocios (como Mercado Libre,... mmm— 7 ,3%
Tiendas de barrio | 6,6%
Medios comunitarios y/o alternativos mmmm 6,0%
Catalogo o puerta a puerta. mmmm 5 9%
Radio comercial mmm 4,2%
Television mm 4,1%
Prensa escrita mmm 4,0%
Perifoneo mm 3,3%
Espacio publico o venta ambulante mm 2,7%
Supermercados y/o Grandes superficies ® 1,5%
Ninguna ® 1,1%

Ferias 1 0,9%
n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Uso de herramientas digitales €3

P32. Enuna escalade1ab5,donde1es nuncayb5es siempre, icon qué frecuencia esta empresa o negocio
usa las siguientes herramientas digitales para dar promocionar o dar conocer sus productos?

4+5
WhatsApp u otras aplicaciones de chat I 7 1,6%

Instagram T 51,4%
Correo electrénico I /.9, 0%
Paginaweb mmaS————————— 40,7%
Facebook mEEEEEESS—————————— 38,0%
Tik Tok m———— 21,4%
Youtube, Twicth u otras plataformas de streaming de video - . 17,1%
Linkedln m-— 16,5%
Herramientas de In+A6teligencia artificial I ——— 8 15,9%
Plataformas de negocios (como mercado libre,... mmmm 7,3%
X (Twitter) mmm 7,0%
Vimeo mmmm 6,3%
Streaming propio mEEE 6,3%
Spotify m 6,2%
Pinterest mmm 5,7%
Rappi, Didi, Uberuotras mmm 51%
Behance mmm 4,8%
Amazon Music, Aple Music o cualquier otra plataforma...mmm 4,8%
Sound cloud m 2,5%
Flickr m 2,0%
Snapchat ®m 1,9% n =2000/N= 21,938
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta Unica por item el total suma 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Tipo de emplazamiento y propiedad e
P33. ¢ En qué sitio/s, funciona principalmente esta P34. :El lugar o los lugares donde funciona
empresa o negocio? esta empresa o negocio son?

Local I 3 1,3%
Virtual I 29,9%
Oficina NG 0 5,4%

Vivienda con actividad econémica I 02 6% 64,7%
Espacio Publico I 5,7%
Fabrica mEE 3,6%
De puerta en puerta o adomicilio HEE 3,0%
Ambulante en sitio al descubierto Hl 1,9%
33,5%
Bodega M 1,4%
Vehiculo con o sinmotor M 1,4%
Finca B 0,7%
No sabe /Noresponde 1 0,4%
Teatro 1 0,3% 0
Escuelas/Colegios/Universidades 1 0,3% e —— ’
Salon de eventos | 0,2% Propios Arrendados Familiar Otro No sabe /No
responde.

Otros 1 0,2%

Estadios, coliseos, parques | 0,1%
n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Necesidades de capacitacién y fortalecimiento &3

P36. ;Qué necesidades requiere esta

P35. ¢ Esta empresa o negocio en qué temas
empresa o negocio para crecer?

requiere capacitacion?

Ventas, Mercadeo, servicio al cliente  IIIEEEGGGGGGGGG 4.3,0%
Gestién y marketing de proyectos I 34,5%

Herramientas digitales para ventas GGG 32,0% Contactos

) 61,7%
comerciales

Tecnologia, Computacion, Informética para... I 27, 9%
Habilidades gerenciales y administracion del negocio I 27 6%
Fortalecimiento
&di i iami | 9 i
Acceso a crédito, y recursos de financiamiento 27,0% Empresarial
Contabilidad y finanzas de laempresa I 26,5%
Mejora de calidad o eficiencia de la produccion de la... I 20,2 %

38,8%

Asesorias 32,8%

Estructuracion de proyectos I 19,8%
Aspectos tributarios I 18,5%
Liderazgo G 18,3% Formacién
En tramites o temas legales diferentes a los tributarios I 17,8%
Herramientas digitales para pagos I 17,8%

26,7%

Asistencia técnica 17,2%

En logistica /inventarios I ‘]4,4%
Sostenibilidad ambiental I 14,1%

Seguridad/Prevencion de Riesgo/Higiene Industrial I 13,5%

Ninguna 6,6%

Inteligencia artificial NN 9,3%
Ninguna NN 5,3%
n = 2000 / N= 21,938 Idiomas, ccontratacién de personal,

_— . . L
. Otros WM 2,8% publicidad, redes sociales, disefio.
n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Uso de espacios bote]

P37. ¢En el desarrollo de su actividad, esta empresa o negocio utiliza habitualmente espacio o
equipamiento publico o privado?
(Equipamiento hace referencia a salas de teatro, bibliotecas, auditorios, u otros espacios similares)

Publico;
14,4%

Privado;
85,6%

n =2000/N=21,938

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Frecuencia de uso de espacios publicos

P38. ;Con qué frecuencia la empresa, organizacion o unidad productiva hace uso de los

espacios y equipamientos publicos?

Siempre 16,7%

Muchas veces 23,7%

Pocas veces 41,6%

Nunca 18,0%

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

n=292/N=3152

n = muestra / N= universo



Procedimiento para usos de espacios publicos &3

P39. En términos generales, considera que para acceder a los espacios y equipamientos
publicos:

Otros, ¢Cuales?

El procedimiento es engorroso | .- -
Es muy facil acceder a ellos || GGG 2.5

Otros; 34,3% Ninguna; 29,5%

Desconoce el procedimiento de solicitud ||| | [ GG 21.5%

v

Elarrendamiento es elevado ||| GGG 16.5%

otro, cual? |l 5.5%

No sabe/ No responde.;
36,2%

El equipamiento no es eladecuado [} 3,3%

n=292/N=3152

Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%. n = muestra / N= universo
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Uso de espacios privados jote]

P40. ;:Cuando esta empresa o negocio utiliza espacios y equipamientos privados
de qué modo lo hace?

Propios ;
30,1%

Prestados a

gratuidad; 5,5%
Otro ¢Cual?;

2,7%

En asociacion,
contraprestacion,
intercambio o
canje.; 8,2%

Alquilados/
Arrendados;
51,6%

n=1708/N=18.786

n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Uso de espacios publicos abiertos Lote]

P41. En desarrollo de sus actividades, ;Ha utilizado espacios publicos abiertos como vias
publicas, parques, alamedas u otros similares?

Pocas veces ; 24,5%

Siempre ; 1,9%

Muchas veces;
7,4%

No Aplica;

19,6%
Nunca ; 46,6%

n =292/ N=3152
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Actividades en espacios publicos abiertos &3

P42. Describa el tipo de actividad que realiza o ha realizado en espacios publicos como vias
publicas, parques, alamedas u otros espacios similares

Produccién de videos/Temas fotograficos/Radio I 34,8%
Eventos culturales/Deportivos I 14,6%
Ventas/ Comercializacion I 11,9%
Ferias/Teatro I 10,9%
Presentaciones musicales/... Il 9,5%
Montajes M 5,2%
Activaciéon de marca I 5,1%
Transmisiones envivo / Entrevistas I 3,7%

Promocioén de servicios/Productos Il 1,9%
Otros M 1,4%

No sabe/Noresponde. W 1,0%

n =656/ N= 7403
n = muestra / N= universo

0
)
=

=

=
(/2]
o
(=
o
2]
*+

Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Registro de marca, de obras y facilidad de registro.
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Marca y registro

P43. ;La empresa tiene algun signo
distintivo (marca, logotipo, etc)?

_No; 19,7%

Si; 80,3%
B\

n =2000/N= 21,938

n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%.

(ote)
CO

P44. ;La marca o sigho distintivo estan registrados
ante la Superintendencia de Industriay Comercio?

Si; 32,3%
\ En tramite;
10,1%

—— No0;57,6%

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Dificultades para el registro de marca =5

P45. No ha protegido alguna marca o signo distintivo porque:

Desconoce el procedimiento de solicitud ||  lEGTGNGNNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 5
Implica costos adicionales (abogados,
- . (abog I 21 .5%

etc)

No hay interés |G 20.3%

La tasa o pago por la proteccion es 0
elevads I 0%

Hacer el procedimiento implica muchos
- I ¢ s
tramites

Conoce el procedimiento, pero es muy
3,4%
confuso - °

No sabe / No responde. | 0,4%

No lo necesita | 0,4%

n =922 /N=10.140
n = muestra / N= universo

Nota: Esta pregunta fue respondida por quienes NO han registrado la marca. Por ser multiple el total no suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.
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Propiedad intelectual: Registro de obras

P46. ;La empresa harealizado registro de obras o
creaciones?

Si; 17%

En tramite;
3%

No; 79%

n = 2000/ N= 21,938
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.

P47. El registro fue en:

97%

9%
Colombia Extranjero
n=318/N= 3717 n=26/N= 2337

n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta multiple el total suma mas del 100%.

Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.



Razones para no registrar las obras ol

P48. La empresa no haregistrado la obra o creacion alguna porque:

No hay interés NN 0.5%

Desconoce el procedimiento de
solicitud

I 20,2%
Ha cedido los derechos (Cesién u
0,
Obra por Encargo) B 6.9%

Implica costos adicionales
0,
(abogados, etc) Bl 6.5%

No aplica al negocio. [l 5,4%
Hacer el procedimiento implica B 25
,5%

muchos tramites

Conoce el procedimiento, pero es

0,
muy confuso B 2%

La tasa o pago por la proteccion es

0,
elevada I 1.8%

No sabe / Noresponde. ] 1,6%

n=1611/N= 17,416
n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Ingresos por regalias ot
P49.1. ;La empresa, recibe ingresos o regalias P49.2. ;La empresa, recibe ingresos o regalias
provenientes de derechos de autor? provenientes de servicios conexos?

SI; 5,2%

‘ Sl; 4,5%

NO: 95,5%
° NO: 94,8%

n =2000/N= 21,938
n = muestra / N= universo
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Nota: Por ser respuesta unica el total suma el 100%.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.




Cdmara de Comercio

CO
C D de Bogotd

Sostenibilidad

Reporte y practicas de sostenibilidad.
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Reportes y actividades de sostenibilidad bote
P50. ¢(La empresa genera reportes P51. (En qué tipo de actividades de sostenibilidad se ha
de sostenibilidad? enfocado la organizacion/empresa?
43,3%

Si; 7,4%

—_— 22,9%
10,1%
No; l
92,6% Modelo de Gobierno Practicas
Negocio Corporativo Laborales

n =2000/N=21,938
n = muestra / N= universo

Nota: Por ser respuesta Unica el total suma el 100%. P51 aplica para quienes respondieron Si generar reportes de sostenibilidad.
Fuente: Camara de Comercio de Bogota. (2025). Encuesta de caracterizacion de las industrias creativas y culturales de Bogota 2025, CCB.

34,7%

22,4%

Practicas con Practicas
la comunidad ambientales

n=151/N=1615
n = muestra / N= universo
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