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1. Introduccion

La Camara de Comercio de Bogota (CCB) representa no s6lo un emblema de la actividad
comercial de la capital colombiana, sino también un baluarte en la promocién vy
consolidacion del tejido empresarial en toda su region de influencia. Durante décadas,
hemos sido testigos y protagonistas de la evolucion, crecimiento y transformacion del
entorno empresarial, abogando por el desarrollo y la competitividad. Este compromiso no
se limita unicamente al ambito econdmico: es un compromiso integral con la sociedad,
orientado a lograr un ecosistema donde la prosperidad y la equidad caminen de la mano.

Nuestra vision estratégica, centrada en el dialogo civico y constructivo, busca ser un puente
entre los diversos actores del panorama empresarial. Desde pequefos emprendedores
hasta grandes corporaciones, todos enfrentan riesgos y desafios que, de no ser
gestionados adecuadamente, pueden mermar su capacidad de operar y crecer. Estos
riesgos pueden variar, desde factores externos, como los cambios drasticos en el ciclo
econdmico o factores asociados con la inseguridad para operar, hasta aspectos internos,
como la gestion financiera, la integridad de su personal y la preservacion de su reputacion.

En este contexto, la seguridad es uno de los pilares esenciales para garantizar un ambiente
propicio para los negocios. Bogota y Cundinamarca han enfrentado distintos desafios en
este ambito a lo largo de los afos, y la CCB ha estado a la cabeza de las discusiones de
politica publicas, colaborando con administraciones locales y otras entidades del sector
publico y privado, buscando soluciones y estrategias para mejorar ese factor fundamental
en el clima de los negocios tanto en los ciudadanos y empresarios.

Para profundizar en nuestra comprension de estas dinamicas, desde hace unos afios la
CCB ha invertido en el desarrollo y construccion de informacion a través de operaciones
estadisticas como la Encuesta de Percepcion y Victimizacion (EPV) y el médulo de
Riesgos Empresariales de la Encuesta de Clima de Negocios (ECN). Estas
herramientas no solo ofrecen una fotografia actual del estado de la seguridad y los riesgos
empresariales, sino que también representan un historial acumulativo que permite analizar
tendencias y patrones a lo largo del tiempo.

Con el objetivo de canalizar toda esta riqueza de informacion hacia soluciones y enfoques
innovadores, la CCB ha tomado la iniciativa de organizar un evento para que varios
estudiantes universitarios presenten sus propuestas de analisis sobre este tema en
particular: lo llamaremos en adelante el DATAJAM Datos por la Seguridad. Este evento
presentara tres (3) retos distintos que se centraran en el tema de la seguridad con un
estudio de enfoque de género transversal, tomando como base primordial los datos de la
Encuesta de Percepcion y Victimizacion (EPV) y el Médulo de Riesgos Empresariales de la
Encuesta de Clima de Negocios (ECN), sin descartar la integracién de otras fuentes de
informacion complementarias.
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Dentro de ese marco, observatorios académicos, centros de analisis y pensamiento
universitarios o sus estudiantes tendran la oportunidad pionera de sumergirse en esos
datos, explorando las complejidades inherentes a ellos y detectando patrones y
oportunidades que podrian haberse pasado por alto en analisis tradicionales.

Esperamos que, a través de sus habilidades, conocimientos y perspectivas unicas, los
participantes propongan analisis y soluciones que ofrezcan una nueva vision y orienten las
futuras estrategias en busqueda de una mayor seguridad ciudadana y empresarial en
nuestra region. Con este DATAJAM Datos por la Seguridad, promovemos el uso de la
informacion a través de la innovacion y la colaboracion. Todo esto con el objetivo principal
de fomentar la toma de decisiones con la mejor evidencia posible y asi promover
discusiones de politicas publicas para fortalecer la seguridad en Bogota y Cundinamarca.

2. Objetivo y alcance

El principal objetivo de este concurso (DATAJAM), organizado por la CCB, es impulsar la
innovacion y el analisis profundo alrededor de la seguridad ciudadana y empresarial en
Bogota y la Regién. Esperamos no solo obtener analisis rigurosos, practicos y detallados,
sino también fomentar una cultura de colaboracion y pensamiento innovador que ayude a
promover un futuro mas seguro y préspero para todos.

En este contexto, el DATAJAM tiene las siguientes expectativas:

o Explotar y maximizar el valor de la informacion: Utilizar los datos proporcionados
por la Encuesta de Percepcion y Victimizacion (EPV) y el Médulo de Riesgos
Empresariales de la Encuesta de Clima de Negocios (ECN), complementandolos
con otras fuentes de informacién. El objetivo es descubrir patrones, tendencias y
areas de oportunidad que puedan no ser evidentes a simple vista.

o Fomentar la colaboracion interdisciplinaria: Reunir a observatorios académicos,
centros de analisis y pensamiento universitarios, y estudiantes para crear un espacio
en el que diferentes disciplinas y perspectivas se unan en el analisis y solucion de
problemas relacionados con la seguridad.

o Generar propuestas innovadoras y practicas: Buscar el desarrollo de soluciones,
estrategias y propuestas que puedan ser implementadas o tomadas como referencia
por la CCB y otros actores relevantes, con el fin de mejorar la seguridad y el clima
empresarial en Bogota y Cundinamarca.
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3. Requisitos de elegibilidad

La participacion en el DATAJAM se realizara por medio de equipos de no mas de tres (3)
estudiantes. Por universidad no podran inscribirse mas de 5 equipos, los cudles se
aceptaran conforme al orden en el que se inscriban.

Lo/as interesado/as deben cumplir con los siguientes requisitos de elegibilidad:
Naturaleza del participante:

e SoOlo se admitiran estudiantes de pregrado de 4to o de semestres superiores,
matriculados en una institucion de educacién superior avaladas por el Ministerio de
Educacion Superior, las cuales deben estar ubicadas en Bogota y/o Cundinamarca.

e Todo/as lo/as participantes deben demostrar que son mayores de 18 afos en el
momento de inscribirse en el DATAJAM, por lo que deberan cargar fotocopia de su
cédula.

e Todo/as lo/as estudiantes que deseen participar deben proporcionar pruebas de que
estan matriculados en una institucion de educacion superior en el momento de la
inscripcion. Estas pruebas pueden ser: el carné de la universidad con fecha 2026,
copia del recibo pago de la matricula 2026-I con su numero de cédula, o el horario
del 2026-I con su numero de cédula (Ver mas informacion).

Composicién del equipo:

e Todas las personas participantes del equipo deben pertenecer a la misma
universidad.

e Los equipos pueden ser interdisciplinarios, compuestos por un maximo de 3
estudiantes sin importar que sus participantes sean de la misma facultad ni
semestre. No obstante, sugerimos que en lo posible se tengan estudiantes de al
menos dos pregrados diferentes.

e Se anima a que los equipos estén compuestos por una combinacién de hombres y
mujeres para fomentar la diversidad y la inclusién en el equipo.

e Se sugiere que cada grupo pueda tener la guia de un(a) tutor(a) el/la cual debe ser
perteneciente y demostrar que es de la misma universidad del equipo.

e Solo se aceptara la inscripcion de maximo 5 equipos por universidad. En ese
sentido, se alienta las facultades y a los/as profesores de las distintas universidades
de Bogota y Cundinamarca a organizarse internamente para inscribir a sus mejores
5 equipos.

e El equipo solo podra escoger uno de los tres retos propuestos por el concurso.

e Sialguno/as de lo/as participantes del equipo ocupé uno de los 3 primeros puestos
de la final del DATAJAM 2024 o 2025, el equipo no podra elegir el mismo reto
con el que su(s) participante(s) gané o ganaron en la anterior edicién.

e Los participantes NO pueden pertenecer a mas de un equipo.
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Rol del tutor(a):

e El/la tutora debe ser un(a) profesor(a) perteneciente a la universidad del equipo que
se desea inscribir, sin importar su modalidad de contratacion.

e El/la tutor(a) debera demostrar al igual que los participantes del equipo su
pertenencia vigente a la universidad que representan. Esto puede ser: Carné 2026-
| vigente con cédula de ciudadania, o carta de la universidad que sefale su
participacion.

e Un tutor puede dirigir y guiar a maximo 3 equipos.

e Eltutor tiene la responsabilidad de orientar y supervisar el trabajo del equipo.

Las personas participantes que no cumplan con estos criterios no seran considerados
elegibles para el DATAJAM. Es responsabilidad de cada equipo asegurarse de que
cumplen con todos los requisitos de elegibilidad tanto de sus miembros de equipo como de
sus tutores, antes de inscribirse.

Importante tener en cuenta que no se llevaran a cabo subsanaciones posteriores a la
fecha limite de inscripcion. Es decir, que los equipos que se inscriban el ultimo dia
deberan asegurar que presentan todos los documentos completos, porque en caso
de estar incompletos, el equipo organizador del concurso no pedira subsanaciones
y por ende estos equipos no quedaran inscritos.
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4. Cronograma

1. Apertura de convocatoria: 27 de enero del 2026.

2. Sesidén de webinar de preguntas y respuestas del concurso: 12 de febrero del
2026.

3. Cierre de inscripciones: 15 de febrero del 2026, a las 11:59p.m.

4. Plazo maximo de envio de la propuesta del equipo para participar en el
concurso: 15 de marzo del 2026 a las 11:59p.m.

5. Anuncio de los 5 equipos finalistas: 6 de abril del 2026.

6. Envio de ajustes y recomendaciones a las propuestas de los finalistas: 12 de
abril del 2026.

7. Envio de la presentacion final por parte de los finalistas: 22 de abril del 2026 a
las 11:59p.m.

8. Evento de la final y premiaciéon: 25 de abril del 2026.
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5. Inscripcion

Para participar en el DATAJAM organizado por la CCB, los/as estudiantes interesados
deberan seguir un proceso de inscripcion formal. Aqui detallamos los pasos y
consideraciones importantes para el proceso:

1. Plataforma de Inscripcion:

Todos los equipos interesados deberan inscribirse a través de la pagina Web oficial de la
CCB en el siguiente enlace:

https://www.ccb.org.co/informacion-especializada/observatorio/datos-por-la-sequridad

2. Fecha limite:

La fecha maxima para inscribirse en el DATAJAM es el 15 de febrero de 2026 a las
11:59p.m. No se aceptaran inscripciones después de esta fecha.

3. Informacion requerida:

Al momento de inscribirse, los equipos deberan diligenciar un formulario de forms
proporcionando informacion solicitada sobre cada uno de sus miembros y su tutor, en caso
de que tengan: nombre completo, nimero de identificacion, direccion de correo electronico,
numero de contacto y nombre de la institucion de educacion superior a la que actualmente
pertenecen y el reto seleccionado. Asimismo, deberan cargar los documentos y soportes
que permitan validar que todas las personas cumplen los requisitos y pertenecen
actualmente a una institucién educativa.

Es importante tener en cuenta que el tutor sélo puede estar a cargo de maximo 3 equipos.
Sugerimos revisar esta informacion los tutores.

Recomendaciones:

e Solo se aceptara la inscripcion de maximo 5 equipos por universidad. En ese
sentido, se alienta las facultades y a los/as profesores de las distintas universidades
de Bogota y Cundinamarca a organizarse internamente para inscribir a sus mejores
5 equipos.

o Para verificar que los/as estudiantes sean mayores de edad, se solicita que se
adjunte fotocopia de su cédula.

o Para verificar que lo/as estudiantes estan matriculados en 2026-| y que estan en 4to
semestre o semestres superiores, se solicita que se adjunte uno de los siguientes
documentos:

e Carné de la universidad con fecha del 2026 (si el carné no tiene la fecha no sera
valido),
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e Carta de la universidad que lo acredite como estudiante,

o Copia del recibo pago de la matricula 2026-l en donde se encuentre su numero
de identificacion.

e Horario del 2026-I con su numero de cédula.

e Recomendamos no esperar al ultimo dia para hacer la inscripcion, debido a si hay
algun error en el proceso no se recibiran subsanaciones después de la fecha limite
de inscripcion.

e Es importante recordar que los estudiantes deben tener mas de 18 anos, ser de 4to
o0 de semestre superiores y todos los miembros del equipo deben pertenecer a la
misma universidad.

jOjo! Antes de enviar la informacion, revisa por favor que todos los datos de tu equipo estén
bien.

Importante tener en cuenta que no se llevaran a cabo subsanaciones posteriores a la
fecha limite de inscripcion. Es decir, que los equipos que se inscriban el ultimo dia
deberan asegurar que presentan todos los documentos completos, porque en caso
de no cumplir con lo establecido, los equipos no quedaran inscritos. Por lo que se
recomienda hacer la inscripcién con la debida antelacién, y en caso de alguna duda
comunicarse a través del correo con el equipo organizador.

4. Confirmacion de inscripcion:

Una vez realizada la inscripcion, los equipos recibiran un correo electronico de confirmacion
avalando su inscripcion e informandoles que pasaran a la siguiente fase. Es importante
revisar la bandeja de entrada y la carpeta de spam para asegurarse de haber recibido esta
confirmacion.

5. Consideraciones adicionales:

Se aconseja a los equipos leer detenidamente todas las reglas, requisitos y criterios de
elegibilidad antes de inscribirse.

Cualquier duda o inquietud relacionada con el proceso de inscripcion puede ser dirigida al
equipo organizador a través del correo electrénico:

concurso.datosporlaseguridad@ccb.org.co.

Pagina 10 de 40


mailto:concurso.datosporlaseguridad@ccb.org.co

CD Cdmaru Linea de Atencién al Cliente (601) 383 0330

Desde Celular #383 / WhatsApp 317 257 7909

CD de Comercio cch.org.co
de BOEOtCI ( NIT. B60.007.322.9

6. Formato del concurso

El entorno actual plantea desafios complejos en materia de seguridad ciudadana y
empresarial. Las dinamicas cambiantes, sumadas a una gran cantidad de datos y fuentes
de informacion, hacen que la tarea de comprender, prevenir y gestionar los riesgos se
vuelva cada vez mas compleja. Sin embargo, dentro de esta complejidad reside una
oportunidad uUnica para el analisis, la innovacion y la propuesta de soluciones
transformadoras.

EI DATAJAM Datos por la Seguridad, organizado por la CCB, nace de la conviccion de que,
al combinar la habilidad analitica, la creatividad y el compromiso de observatorios
académicos, centros de analisis universitarios y estudiantes de pregrado, se pueden
generar propuestas poderosas que conduzcan a un entorno mas seguro para todos/as.

Con esta vision en mente, el DATAJAM presenta tres retos, cada uno centrado en una
tematica especifica en seguridad y con un enfoque transversal de género en el que se
estudian las diferentes percepciones y victimizaciones en seguridad. Se espera que los y
las participantes puedan desarrollar todo su potencial y presentar analisis y soluciones
innovadoras. A continuacién, se presentaran cada uno de los retos en los cuales los grupos
podran participar:

6.1. Retos del DATAJAM:

6.1.1. RETO 1: Seguridad Empresarial

Objetivo: Analizar la relacion entre la percepcion de seguridad, la incidencia de delitos y su
impacto en el clima de negocios en Bogota, utilizando datos de la Encuesta de Clima de
Negocios (ECN) y la Encuesta de Percepcion y Victimizacion (EPV).

Enunciado: Los/as participantes deben utilizar los conjuntos de datos de la ECN 2020-
2024", EPV 2021-2025 y la Encuesta de Género 2025 para investigar como la seguridad y
la percepcion de esta afectan al ambiente empresarial en Bogota. El analisis debe identificar
tendencias, patrones y correlaciones que puedan usarse para formular estrategias y
politicas para mejorar tanto la seguridad como el clima de negocios en la ciudad.

Descripcion ampliada: Este reto anima a los equipos a profundizar en los datos
disponibles para descubrir como la percepcién de seguridad y la victimizacion influyen en
las decisiones empresariales y el desarrollo econdmico. Los/as participantes deben
considerar las respuestas de ambos conjuntos de datos para proporcionar una visién
completa de cémo la seguridad y la percepcion de seguridad se interrelacionan con el
ambiente de negocios.

' Se aplica cada 2 afios.

Pagina 11 de 40



c Cdmaru Linea de Atencién al Cliente (601) 383 0330

Desde Celular #383 / WhatsApp 317 257 7909

CD de Comercio cch.org.co
de BOEOtCI ( NIT. B60.007.322.9

Preguntas Guia:

e ;Como afecta la percepcién de seguridad en las decisiones de inversion y operacion
de las empresas en Bogota?

e ;Existen diferencias en como hombres y mujeres empresarios/as perciben la
seguridad y cdmo esta percepcion influye en sus decisiones de inversion?

e /Existen patrones o correlaciones entre los niveles de victimizacion reportados en
la EPV y las percepciones de seguridad expresadas en la ECN?

e ;Como influye el género en la correlacion entre victimizacion y percepcion de
seguridad y clima favorable para los negocios, especialmente en las empresas con
mujeres en puestos de liderazgo?

e ;Cuales son las variables que explican en mayor medida las diferencias de género
en la percepcién de seguridad y victimizacién en distintos sectores y localidades?

e ; Existen diferencias en la percepcion de seguridad en sectores empresariales que
emplean predominantemente a mujeres en comparacion con aquellos que emplean
mayoritariamente a hombres?

e ;Cuadles son los factores que pueden llegar a disuadir a las mujeres de denunciar
casos de victimizaciéon en comparacién con los hombres, y cémo afecta esto su
percepcion de seguridad?

o ;Existen diferencias en el nivel de confianza entre hombres y mujeres en los
sistemas de denuncia, y cémo influye esto en su percepcion de seguridad?

e Qué estrategias de inversion y operacion se adaptarian mejor en sectores con una
mayor presencia femenina teniendo en cuenta la percepcion de seguridad?

e ; Existen diferencias significativas en el clima de negocios entre distintas localidades
de Bogota basadas en la percepcion de seguridad?

6.1.2. RETO 2: Seguridad y obras en el transporte publico

Objetivo: Analizar la relacién entre las obras de transporte publico que se estan
desarrollando en Bogota (i.e. Primera Linea del Metro, TransMilenio Av. 68, Calle 13) y la
percepcion de seguridad, con un énfasis en las experiencias y necesidades del
empresariado.

Enunciado: Utilizando los datos de la Encuesta de Género 2025, Encuesta de Movilidad
y Entornos Urbanos 2024, la Encuesta de Clima de los Negocios 2020 — 2024 y la Encuesta
de “Primera Linea” 2024 (Unica) los equipos deben analizar el impacto que tienen las obras
en la percepcién y las experiencias de seguridad del empresariado, especialmente de las
MiPymes, de manera que se puedan generar y probar hipétesis sobre variaciones en el
comportamiento criminal y la percepcion de inseguridad en los corredores y los factores
mas relevantes asociados a dichos cambios.

Se alienta a los equipos a combinar estos datos con otras fuentes relevantes para
proporcionar recomendaciones especificas y basadas en datos para mejorar la seguridad
y la percepcion de seguridad en estos corredores viales.
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Descripcion ampliada: En aras de mejorar la movilidad y el transporte publico en Bogota,
se estan realizando intervenciones importantes en diferentes corredores de la ciudad para
la construccion de la Primera Linea del Metro de Bogota (PLMB), la troncal de la Av. 68 de
Transmilenio, la ampliacién de la Calle 13, entre otras. Con el panorama actual es probable
que algunas obras no finalicen antes de 2028, por lo que es fundamental indagar sobre las
consecuencias ambientales, sociales y econdmicas asociadas a este periodo.

Ahora bien, dado que la seguridad sigue siendo uno de los temas mas relevantes para la
ciudadania por su impacto en el derecho a la ciudad, la academia, el sector publico y el
sector privado deben trabajar de manera conjunta para garantizar la seguridad en los
frentes de obra. Es importante mencionar que las obras ya estan impactando el comercio,
pues en algunos casos se ha reducido la visibilidad de sus establecimientos, han disminuido
las opciones para el cargue y descargue de mercancia y se han entregado de locales por
parte de arrendatarios.

Si bien estas obras son esenciales para la ciudad y generar efectos positivos a largo plazo,
no se puede perder de vista que a mediano plazo los comerciantes enfrentaran una
situacién compleja que no debe verse agravada por el incremento de la victimizacion o la
percepcidon de inseguridad. En ese sentido se requiere de un analisis minucioso que permita
identificar cdmo estan interactuando diferentes elementos en este contexto, para asi
plantear propuesta de solucion que respondan a las necesidades de las comunidades en
las zonas de construccion.

Es asi que, este reto busca que se identifiquen relaciones a partir de metodologias rigurosas
y lecturas innovadoras las encuestas entregadas para el analisis. En ese sentido, es clave
ir mas alla de lo descriptivo para conocer los elementos que median la relacion entre la
seguridad empresarial y las obras de transporte publico. Las propuestas pueden incluir
estrategias de disefio urbano, programas de sensibilizacion, soluciones tecnoldgicas,
programas de articulacion publico-privada, entre otras.

Preguntas guia:

e ;Hay una correlacion entre las grandes obras de transporte publico con la
percepcion y victimizaciéon de empresariado en Bogota? Si existe, ;Qué variables
median dicha relacion?

e ;Se presenta un impacto diferenciado de las obras sobre la percepcion y
victimizacion de las empresarias? ¢, Por qué?

e ;Se han presentado desplazamientos del crimen y la violencia por cuenta de las
obras en Bogota? ¢ De qué delitos y por qué?

e ;Cuales son las actividades asociadas a las intervenciones de obra que generan
aumentan la percepcion de inseguridad y/o la victimizacién? ¢ Por qué?

e ;Qué sectores econdmicos y qué zonas de la ciudad han sufrido mayores impactos
en su seguridad por cuenta de las obras? ;Por qué?
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e ;Qué estrategias de articulacion publico-privada podrian implementarse para
mejorar la seguridad del empresariado en los corredores intervenidos? ¢Hay
experiencias internacionales relevantes en esta materia?

e /Es posible disefiar un modelo predictivo sobre el cambio de los delitos cuando se
presentan obras masivas en la ciudad?

e Qué medidas se deben implementar en los corredores de obra para mejorar la
percepcion de seguridad?

Los equipos deben proporcionar recomendaciones basadas en su analisis claras y, sobre
todo, aplicables con el objetivo de contribuir a una ciudad mas segura e inclusiva para todos.

6.1.1.3. RETO 3: Eje de seguridad integral en la Regiéon Metropolitana

Objetivo: Promover el desarrollo de analisis por parte de los participantes sobre la
percepcion de seguridad y la victimizacion en Bogota y algunos municipios de
Cundinamarca en el marco del eje de seguridad integral de la Regiéon Metropolitana.

Enunciado: Utilizando los datos de la Encuesta de Género 2025, la Encuesta de
Percepcion y Victimizacion (EPV) del 2024, las cifras del Observatorio de la Gobernacion
de Cundinamarca y de SIEDCO los equipos deben estudiar el impacto de las percepciones
y experiencias de inseguridad en los municipios que comparten limites geograficos con
Bogota y de aquellos municipios que, a pesar de no compartir limite geografico, cuentan
con dinamicas interrelacionadas en seguridad por la conurbacidn de municipios,
especialmente entre las provincias de Sabana de Occidente y Centro; a través del analisis
de correlacion de nuevas variables que permitan tener un diagnostico de la realidad mas
certero.

Se alienta a los equipos a combinar estos datos con otras fuentes y documentos relevantes
para puedan analizar y proporcionar recomendaciones especificas, realizables y basadas
en datos para mejorar la seguridad y su percepcion en la Region Metropolitana.

Descripcion ampliada: Este reto busca que los equipos realicen un analisis profundo de
los datos de los resultados en Bogotd y Cundinamarca de la EPV 2024 y 2025, y de las
cifras actuales de los delitos, que permitan entender las dinamicas y la correlacién de
variables que inciden en las percepciones y experiencias de seguridad en Bogota y en
algunos municipios de Cundinamarca en el marco de asociatividad del esquema de
asociatividad de la Region Metropolitana.

La Region Metropolitana contribuye al desarrollo y la consolidacién de los municipios del
departamento a través de proyectos estratégicos que contribuyen al desarrollo arménico
del territorio, la equidad, el cierre de brechas y la ejecucion de obras de interés regional
para resolver las necesidades de sus habitantes. Es decir, la Region Metropolitana articula
la toma de decisiones territoriales, de servicios publicos, movilidad, ambientales, sociales y
econdmicas, con base en las necesidades y potencialidades de cada territorio.
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Frente a los temas de seguridad y convivencia, se destacan los 4 ejes de seguridad integral,
los cuales estan orientados a mejorar la seguridad y convivencia en la regién a través de
una estrategia conjunta entre Bogota y los municipios del departamento de Cundinamarca.
Los cudles son:

Seqguridad Ciudadana y Justicia: Enfocado en fortalecer las capacidades de las fuerzas de
seguridad, como la Policia Nacional, para garantizar la proteccién y convivencia ciudadana.
También busca mejorar el acceso a la justicia a nivel local.

Prevencion del Delito y Violencia: Este eje se concentra en programas y politicas
preventivas para reducir los indices de criminalidad y violencia en la region, abordando tanto
la prevencion del delito como la violencia intrafamiliar.

Seguridad Rural y Agropecuaria: Enfocado en fortalecer la seguridad en zonas rurales y
proteger el sector agropecuario, donde a menudo hay menos presencia estatal, mayor
vulnerabilidad a la criminalidad, y problemas de orden publico.

Gestidon del Riesgo vy Seguridad en Infraestructura: Busca garantizar la seguridad en
términos de infraestructura critica y la gestion de riesgos ante eventos naturales o
situaciones de emergencia, incluyendo la mejora en la seguridad vial.

Se sugiere que los participantes consideren alguno(s) de los 3 primeros ejes, como
lineamientos para sus propuestas, en las que pueden incluir mejoras en las politicas
publicas, estrategias de seguridad, la cooperacion internacional, programas de educacion
y concienciacion, y/o soluciones tecnoldgicas.

Preguntas guia:

e /Existe una correlacion entre los factores de la percepcion de inseguridad en los
municipios limitrofes de Cundinamarca con Bogota y las tasas de victimizacion real
en esas areas? ¢ Cuadles variables o qué factores son?

e ;Existe una correlacion entre los factores de la percepcion de inseguridad en los
municipios y de aquellos municipios que cuentan con dinamicas interrelacionadas
en seguridad por la conurbaciéon de municipios, y las tasas de victimizacion real en
esas areas? ¢ Cuales variables o que factores son?

e ;Como afectan las percepciones de inseguridad en el uso del espacio publico por
parte de las mujeres en Bogota frente a las de Cundinamarca, y como se refleja esto
en su dia a dia?

e ;Existen municipios de Cundinamarca en los que se cuentan con dinamicas de
percepcion de inseguridad interrelacionadas con la seguridad Bogota? ;Qué
factores contribuyen a esta percepcion?

e Qué factores se pueden destacar en el analisis de la correlaciéon de la percepcion
de seguridad y la victimizacion real entre hombres y mujeres en Bogota vy
Cundinamarca?
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¢, Qué variables de percepcion de seguridad se correlacionan, las cuales permitan

justificar los resultados de los delitos en Cundinamarca que arroja SIEDCO a partir

de la denuncia?

e ;Como varia la percepcion de seguridad entre victimas y no victimas de delitos en
Bogota y Cundinamarca?

e ;La cobertura mediatica de los delitos en Bogota y Cundinamarca distorsiona la
percepcion de inseguridad frente a las estadisticas reales de victimizacion?

e . Qué estrategias podrian concentrarse los esfuerzos para mejorar la percepcion de

seguridad de los ciudadanos de la Region Metropolitana?

Los equipos deben proporcionar recomendaciones basadas en su analisis claras y, sobre
todo, aplicables con el objetivo de contribuir a una regidon metropolitana mas segura.

6.1. Etapas del DATAJAM

El formato del concurso, que ha sido disefiado para fomentar la colaboracion, la exploracion
y la innovacion, consta de dos etapas cruciales. La primera etapa permite a los equipos
sumergirse en los datos, analizarlos y proponer soluciones preliminares. La segunda etapa,
centrada en la presentacion y evaluacion de estas propuestas, culmina en el evento de la
final en el que se premiaran las soluciones mas impactantes y prometedoras.

6.1.1. Primera etapa

Desde el momento de su inscripcion, cada equipo debera trabajar en funcion del reto
especifico que han elegido. Durante esta fase inicial, se espera que los equipos investiguen,
analicen y construyan sus propuestas. El proceso de entrega y evaluacién se divide en dos
pasos principales:

6.1.2. Proceso de envio y recepcion de documentos:

Envio de bases de datos por parte de la CCB: Una vez cerrada la inscripcién a cada
equipo se le haran llegar a sus correos las bases de datos para su respectiva descarga y
analisis.

Presentacion del primer entregable: El entregable debera ser enviado maximo hasta las
11:59p.m. del 15 de marzo del 2026 por parte del equipo estudiantil al correo

concurso.datosporlaseguridad@ccb.org.co teniendo en cuenta las caracteristicas e
indicaciones descritas en el documento de Instrucciones de entrega y formato guia.

El correo enviado por parte del equipo participante debera contar con sélo 3 archivos
(insumos adicionales no seran revisados), los cuales son:
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1. Informe con el analisis de datos: Este debe ser un documento no mayor a 5.000
palabras que presenta los resultados de su investigacion y analisis diligenciado en el
formato compartido Instrucciones de entrega y formato guia, y el cual contempla la
siguiente estructura:

o Ficha de presentacion de la propuesta: Cuadro de breve descripcion diligenciado
con la informacion solicitada de miembros del equipo, reto, principales hipétesis,
propuesta y conclusiones.

o Introduccion: Descripcion breve del desafio seleccionado y objetivo del analisis.

o Herramientas y métodos: Herramientas de software y técnicas estadisticas
empleadas.

o Ruta de revisiéon: Lista numerada con pasos para que el jurado siga y entienda el
analisis.

o Analisis de datos: Descripcion breve de los datos y hallazgos principales y
visualizaciones relevantes:

o Recomendaciones: Propuestas basadas en los hallazgos del analisis.

o Conclusiones: Resumen de hallazgos e impacto de las recomendaciones.

2. Cédigos y archivos de soporte: Cualquier script, codigo fuente, Dataste adicional, o
archivo que haya sido fundamental en su proceso de analisis en su formato original. El
codigo debe ser entregado y comprimido en ZIP. Solicitamos no incluir las bases de datos
de las encuestas previamente enviadas, sino unicamente el codigo que pueda ser
reproducible en el software utilizado.

3. Video pitch: Una presentacion visual y oral, que no exceda de los 5 minutos, en la que
se presenten los miembros del equipo, resuman y destaquen los puntos esenciales de su
propuesta y analisis. Este debe ser una sintesis dinamica y persuasiva de su trabajo.
Aunque se sugiere que incluya ciertos elementos (como introduccion, problema, solucion,
etc.), se anima a los equipos a ser creativos y adaptar la estructura a lo que consideren
esencial. Se sugiere que el video sea un link de we transfer o esté cargado de manera no
publica en YouTube.

Aspectos para tener en cuenta:

Nota 1: En caso de que se comparta un link de carpeta en la nube, esta debe ser enviada
a través de un correo con todas las caracteristicas mencionadas previamente, se debe
garantizar que su acceso sea publico para cualquier entidad, y que tenga una vigencia de
al menos 3 dias.

Nota 2: En la medida en que van llegando los entregables por el equipo, la CCB descargara
inmediatamente los insumos, por lo que no se tendran en cuenta actualizaciones al
documento después del plazo establecido.
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Nota 3: Se recomienda a los equipos verificar que los insumos adjuntos enviados abran
correctamente con los programas seleccionados. En caso en que alguno falle en su
apertura no se tendran en cuenta en la revision final por parte de lo/as jurado/as.

6.2.3. Evaluacion por panel de experto/as

Una vez concluido el periodo de entrega, un grupo selecto de experto/as revisara en detalle
todas las propuestas. Los trabajos seran evaluados en funcion de los criterios definidos por
la organizacién y que se encuentran en el capitulo 8.3 criterios de evaluacion.

Al final de este proceso de evaluacién, se seleccionaran cinco (5) equipos destacados.
Estos equipos seran reconocidos como finalistas y avanzaran a la segunda etapa del
DATAJAM, donde tendran la oportunidad de presentar y defender sus propuestas ante un
publico mas amplio en la segunda etapa que sera un evento final y reconocimiento de
los equipos ganadores.

6.1.3.Segunda etapa

Después de la primera ronda de evaluaciones, cada equipo finalista recibird comentarios y
recomendaciones por parte del panel de expertos. Esta retroalimentacion estara enfocada
en areas de mejora y consideraciones adicionales para fortalecer sus propuestas.

Con la retroalimentacion los equipos dispondran de un periodo de una semana, para refinar,
ajustar y perfeccionar sus trabajos antes de la presentacion final.
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6.2. Evento de presentacion final
La presentacion final sera un evento presencial organizado por la CCB. Cada equipo
finalista tendra un tiempo asignado de 10 minutos para presentar su propuesta y 5 minutos
para responder preguntas del panel de jueces. Se recomienda que los equipos ensayen y
Se preparen para ser concisos y claros en su exposicion.

Durante las presentaciones, un panel de jueces estara evaluando cada propuesta en
funcién de criterios definidos por la organizacion.

6.3. Anuncio y premiacién de ganadores:
Al finalizar todas las presentaciones, los jueces se reuniran brevemente para deliberar y
tomar una decision sobre los equipos ganadores, es decir los 3 primeros lugares. En la
culminacion del evento, se realizara una ceremonia donde se anunciaran los equipos
ganadores. En este segmento, se reconocera el esfuerzo y la innovacion de los equipos y
se les otorgaran los premios previamente establecidos por la organizacion y descritos en el
presente documento.
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7. Datos

A continuacion, se describiran las fuentes de datos que estaran disponibles para el
desarrollo de los retos del DATAJAM.

7.1. Encuesta de Percepcion y Victimizacion
7.1.1. Objetivo y antecedentes

Realizada desde 1998, la EPV tiene como propdsito establecer los factores subjetivos que
complementan las cifras oficiales de criminalidad y analizar diversos aspectos que inciden
en la seguridad ciudadana. La informacion recabada mediante esta encuesta sirve como
insumo esencial para la Administracién Distrital, asistiendo en la definicion y ajuste de
politicas publicas de seguridad.

La EPV del afio 2024, tuvo una ampliacién de su muestra en las 19 localidades de Bogota
al igual que por primera vez se desarrollé en 16 de los municipios de Cundinamarca.

7.1.2. Estructura de la Encuesta

La EPV se compone de cinco médulos principales, que son:

Victimizacion: Evalla las principales dinamicas delictivas que afectan a los ciudadanos,
midiendo niveles de victimizacion, frecuencia y tipo de delitos, circunstancias asociadas y
grado de denuncia.

Percepcion: Identifica la sensacion de temor en la poblacién, considerando la probabilidad
percibida de ocurrencia de delitos y el temor posterior a sufrirlos.

Institucionalidad: Mide el conocimiento, prioridades, calificacién y confianza hacia las
instituciones encargadas de la seguridad ciudadana, la convivencia, el acceso a la justicia
y la prevencion del delito.

Opinion del Servicio de Policia: Recoge percepciones sobre la Policia Metropolitana de
Bogota, incluyendo demanda del servicio, motivos de contacto y nivel de satisfaccion.

7.1.3. Metodologia de muestreo:
La EPV utiliza un muestreo aleatorio estratificado y multietapico, proporcionando
representatividad a nivel de la ciudad y por localidades especificas de Bogota.
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7.1.4. Formato de Entrega de Datos:

Los datos seran proporcionados en formatos xisx, csv y txt, acompafados de sus
respectivos diccionarios de datos y/o cuestionarios, asi como de los resultados oficiales
publicados por la CCB.

7.1.5. Periodo de Datos Disponibles:

Se entregaran los datos correspondientes a los afios 2021 a 2025 permitiendo a los
participantes realizar analisis longitudinales y transversales con informacién actualizada y
relevante.

7.2. Encuesta de Clima de los Negocios en Bogota

7.2.1. Objetivo y antecedentes:

La Encuesta de Clima de Negocios en Bogota, conducida por la Camara de Comercio de
Bogota (CCB) a través de la Direcciéon de Gestion y Transformacion del Conocimiento, tiene
como finalidad evaluar la percepcion de los empresarios sobre el ambiente de negocios en
la ciudad. Esta encuesta aborda aspectos criticos del entorno empresarial, incluyendo las
facilidades y obstaculos que enfrentan los empresarios y cémo estos elementos influyen en
el desarrollo de sus actividades productivas en Bogota.

7.2.2. Universo de la encuesta:

El universo de estudio abarca a empresarios, tanto personas juridicas como naturales, que
poseen una matricula mercantil activa en Bogota al 31 de marzo de cada afo de la
encuesta. Los informantes ideales son aquellos en posiciones de liderazgo o con
conocimientos profundos del negocio, como duenos, representantes legales, presidentes,
vicepresidentes, gerentes, coordinadores, administradores, entre otros.

7.2.3. Técnica de recoleccion:

La recoleccion de datos se realiza mediante un enfoque multicanal que incluye opciones
telefénicas asistidas, web auto aplicadas y asistidas, asi como presenciales, adaptandose
a las preferencias del informante.

7.2.4. Diseiho muestral:

El muestreo se lleva a cabo de manera probabilistica y estratificada en dos etapas,
diferenciando por tamano de la empresa (Micro, Pequena, Mediana y Grande) y por sector
(Industrias, Comercio y Servicios), con una seleccion aleatoria simple. Cada registro tiene
una probabilidad conocida y superior a cero de ser seleccionado.
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7.2.5. Estructura de la encuesta:
La encuesta se organiza en seis médulos principales, que son:

Maédulo I: Caracterizacion de las empresas, identificando sus principales rasgos distintivos.

Médulo Il Situacién econdmica, evaluando la percepcién empresarial sobre la situacion
econdmica actual y las perspectivas de actividad productiva.

Moédulo lll: Temas de impacto para la actividad productiva, que incluyen financiamiento,
talento humano, innovacién y tecnologia.

Maédulo IV: Entorno de la ciudad, recogiendo opiniones sobre los factores del entorno que
afectan a los negocios en Bogota.

Moédulo V: El gobierno, analizando la opinion empresarial sobre las acciones y temas
prioritarios para el desarrollo empresarial.

Moédulo VI: Riesgos Empresariales, centrandose en corrupcion, lavado de activos,
contrabando y seguridad ciudadana.

7.2.6. Formato de entrega de datos:

Los datos seran suministrados en formatos xlsx, csv y txt, con sus respectivos diccionarios
de datos y/o cuestionarios, asi como con los resultados oficiales publicados por la CCB.

7.2.7. Periodo de datos disponibles:
Se entregaran los datos correspondientes a los afios 2021 a 2024, lo que permitira a los

participantes llevar a cabo analisis longitudinales y transversales con informacion
actualizada y pertinente.

7.5 Encuesta de Género

7.3.1. Objetivo y antecedentes:

Conocer la opinion de la ciudadania sobre las diferencias de género en los roles cuidado,
el mercado laboral, la inclusién financiera, la digitalizacién, la participacion, el liderazgo, las
redes de apoyo, situaciones de violencia y condiciones de salud mental.

7.3.2. Técnica de recoleccion:
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La recoleccion de datos se realiza mediante un enfoque multicanal que incluye opciones
telefonicas asistidas, web auto aplicadas y asistidas, asi como presenciales, adaptandose
a las preferencias del informante.

7.3.3. Diseino muestral:

Muestreo aleatorio estratificado y multietapico, proporcionando representatividad a nivel de
la ciudad y por localidades especificas de Bogota.

7.3.4. Estructura de la encuesta:

La encuesta se organiza en nueve modulos principales: i) cuidado, ii) laboral, iii)
participacion, iv) inclusion financiera, v) digitalizacion, vi) roles de género, vii) salud, viii) red
de apoyo y ix) violencia.

7.3.5. Formato de entrega de datos:

Los datos seran suministrados en formatos xlsx, csv y txt, con sus respectivos diccionarios
de datos y/o cuestionarios, asi como con los resultados oficiales publicados por la CCB.

7.3.6. Periodo de datos disponibles:

Encuesta bienal aplicada en 2025.

7.4. Nota sobre el uso del factor de expansion en las Bases de Datos

Es importante destacar la inclusion del "Factor de Expansién" en las bases de datos
proporcionadas para la Encuesta de Percepcion y Victimizacion (EPV) y la Encuesta de
Clima de Negocios (ECN). El Factor de Expansion es un multiplicador utilizado en el analisis
de datos de encuestas que permite extrapolar los resultados de la muestra a la poblacién
total. Este factor corrige cualquier sesgo en la seleccidon de la muestra y asegura que los
resultados sean representativos de la probabilidad general.

Cuando los participantes utilicen los datos de la EPV y la ECN, deberan aplicar el Factor de
Expansion en su analisis para:

1. Ajustar las estimaciones de las variables de interés y obtener una representacion
precisa del universo empresarial y de la poblacion general de Bogota.
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2. Garantizar que los niveles de victimizacién, percepcién de seguridad, y otros
indicadores claves reflejen adecuadamente las proporciones y caracteristicas de la
poblacion total.

En el contexto del DATAJAM, el uso correcto del Factor de Expansion es crucial para la
validez y credibilidad de cualquier analisis realizado. Los participantes deben asegurarse
de aplicar este factor en todas las instancias pertinentes de su investigacion para presentar
conclusiones y recomendaciones basadas en una comprension fidedigna de los datos.

Las bases de datos incluiran una columna especifica para el Factor de Expansiéon (FEX),
y se proporcionara orientacion adicional en los diccionarios de datos sobre cémo aplicar
este factor en el analisis. Es responsabilidad de cada equipo verificar que estan utilizando
esta informacion correctamente en sus calculos y analisis.
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8. Procesos de evaluacion

El proceso de evaluacion del DATAJAM ha sido disefiado para garantizar un juicio justo,
transparente y basado en méritos de todas las propuestas presentadas. Con un panel de
jueces experto y criterios claros y bien definidos, buscamos reconocer y premiar las
soluciones mas innovadoras y viables que aborden eficazmente los retos propuestos.

8.1. Panel de jueces

El panel estara compuesto por un grupo diverso de expertos y expertas seleccionado/as
cuidadosamente para garantizar un juicio holistico y revision académica de las soluciones
(Ver perfiles de los y las juradas aca).

8.2. Etapas de evaluacion:

Evaluacion preliminar: revision de los insumos del primer entregable para asegurarse de
que cumplen con los requisitos basicos (documento de analisis, video pitch y archivos de
soporte y/o codigos) y formatos establecidos.

Evaluacion detallada: analisis profundo de las soluciones utilizando los criterios
establecidos.

Seleccion de finalistas: basado en los puntajes y comentarios, se seleccionaran los
equipos finalistas.

Evaluacion final: durante la presentacion presencial de los finalistas, los jueces evaluaran
tanto el contenido como la presentacion en si segun los criterios definidos, el grupo que
tenga el mayor puntaje sera el ganador.

La participacion de los equipos finalistas y de cada uno de sus miembros en el evento final
es obligatoria. Unicamente se entregaran los premios de los 3 primeros puestos a las
personas que se encuentren presentes, exceptuando las situaciones de caso fortuito o
fuerza mayor, los cuales se analizaran por parte de los organizadores del concurso.

8.3. Criterios de evaluacion

Los criterios de evaluacién para la primera etapa del evento son:
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Categoria 5=Muy competente 4 3 2 1=Competente Peso
. El texto carece de
: . El lector necesita .
El texto tiene un hilo coherencia. Las
hacer esfuerzos . .
conductor claro en su . o S ideas estan
oy . El texto es mayormente La idea principal del significativos para
proposito desde el inicio . . . desconectadas,
: - coherente con algunos texto se identifica, pero | seguir el .
hasta el final. Asimismo, ; . desalineadas con el
. puntos que podrian hay algunos apartados razonamiento del .
Coherenciay contempla elementos de . propésito. Hay o
. . e o mejorarse. Presenta una que no aportan al texto y su estructura . .. 25%
consistencia analisis que coinciden . ) - . mucha informacién
: coherencia en sus ideas objetivo general, ni no es del todo clara. | .
en las conclusiones, L irrelevante. El
: principales y en la apoyan la propuesta No presenta del todo s
recomendaciones y en ; . . analisis no se
propuesta final. final una relacion entre el )
la propuesta e relaciona en nada
. analisis y la
innovadora. con las propuestas
propuesta. finales
No se realiza un
El texto cuenta con un andlisis. sino
Profundidad de | analisis exhaustivo y Analisis detallado, pero Analisis superficial o Analisis parcial o resulta l’m texto 159
analisis uso de técnicas sin técnicas avanzadas. generalizado. incompleto. o °
descriptivo o es
avanzadas.
muy pobre.
. Solucién no
o L . Solucién poco .
. - Solucion directamente . Solucién parcialmente relevante, sin
Aplicabilidad y . Solucion relevante, pero . relevante, .

. aplicable, altamente R relevante con varios e . conexion con el reto
potencial necesita ajustes para ser ; . dificilmente aplicable L o
: relevante y con un : ; ajustes necesarios y con ) y sin impacto o con | 15%
impacto de la . ST aplicable y cuyo impacto ) S y cuyo impacto es .

impacto significativo y . ; . un impacto limitado o . e posibles
propuesta requiere areas de mejora. . minimo o dificilmente .
transformador parcial. repercusiones
observable .
negativas.
El texto integra Hay un intento de La integracion del El texto no
plenamente el enfoque integrar la perspectiva enfoque de género :
. . . . S considera el
de género. Cuestiona El texto aplica un enfoque | de género, pero de es limitada. El texto enfoque de género
estereotipos, visibiliza la | de género adecuado, manera superficial o presenta d 9
L. ; . . . ) N o lo hace de forma
Integracién del | diversidad de aunque podria inconsistente tanto en el | generalizaciones o incorrecta. No
enfoque de experiencias de género, | profundizar mas en analisis como en la trata el género de presenta én su 15%
género y en la propuesta algunos aspectos tanto de | propuesta. Puede haber | forma aislada sin

promueve la igualdad y
la inclusién. Abarca de
manera general una
perspectiva

su analisis como de su
propuesta.

caido en algunos
estereotipos leves 0 en
propuestas que no son
del todo inclusivo.

conectar con otras
dimensiones de
desigualdad y carece
de analisis critico

analisis ni en su
propuesta la
sensibilidad hacia la
diversidad ni
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interseccional en la
ciudad y region.

sobre la desigualdad
enlaciudady la
region.

promueve la
equidad.

Uso integrado

Uso optimo y coherente

Uso adecuado de las
fuentes, pero con

Uso limitado o parcial de

Poca referencia o
uso incorrecto de las

No se utilizan o se
usan de forma

10%

de fuentes de todas las fuentes. . las fuentes. inadecuada las
potencial no explotado. fuentes.
fuentes.
El analisis es completo y s
. P El analisis es s
riguroso. El cédigo es . - - El andlisis es
. RS El analisis de datos es deficiente. El cédigo | .
eficiente, limpio, bien e - . incompleto o
El analisis es solido pero | adecuado pero presenta | tiene errores :
comentado y . : . . . . incorrecto. El
. . presenta areas de mejora, | inconsistencias o falta importantes, carece A .
reproducible. Se utilizan R . cédigo no funciona,
e como optimizacion del de profundidad. El de estructura clara o . .
las métricas correctas - S e - . e no se ejecuta o esta
e s cédigo o una justificacion | cédigo es funcional, es dificil de
para el analisis de . . mal estructurado.
- mas detallada de los aunque puede tener reproducir. Se :
correlacion (como . b . No se realiza un
A métodos usados. Las errores menores o ser utilizan métodos g
Analisis de Pearson, Spearman, . o ) . analisis adecuado
o correlaciones estan bien poco claro (falta de inapropiados o no se >
datos del etc.), justificando su ) - o de correlacion o las
J e calculadas e comentarios o justifican las métricas - o
cédigo y de la eleccion. Las ) ) métricas usadas 10%
. ) . interpretadas, aunque estructura). Las seleccionadas para . X
correlacion de | interpretaciones de las . . e son inapropiadas.
. . algunas conclusiones correlaciones se la correlacion. Las .
variables correlaciones son . . . . . Las conclusiones
. ~ podrian profundizar mas calculan correctamente, | interpretaciones de .
precisas, sefialando ; son erréneas o
en los hallazgos o las pero algunas las correlaciones son
correctamente su fuerza | | _.~". " ; : . carecen de base en
. o .| limitaciones. El codigo es | interpretaciones no son | incorrectas o
y direccion sin confundir . . los datos,
iy claro pero podria del todo precisas, o se confusas. No se .
correlacion con - . . . ) o confundiendo
. beneficiarse de mas tiende a confundir identifican patrones
causalidad. Se . o . . conceptos clave
) o . comentarios o limpieza. correlacién con relevantes ni se .
identifican relaciones . . . (como causalidad
P causalidad. considera la posible .
significativas, patrones y L . vs. correlacion).
T e multicolinealidad.
limitaciones del analisis.
Calidad del Presentacion clara en el | Presentacion clara, pero Presentacion general Presentacion poco Presentacion
pitch video de la propuesta, sin elementos con algunas areas de clarao incomprensible o 10%

estructurada y atractiva.

destacables.

mejora.

desorganizada.

incoherente.

Los grupos finalistas seran evaluados bajo los siguientes criterios:
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El texto integra La integracion del
plenamente el enfoque enfoque de género El texto no
de género. Cuestiona Hay un intento de es limitada. El texto | considera el
estereotipos, visibiliza . integrar la perspectiva de | presenta enfoque de género
: . El texto aplica un enfoque . N
la diversidad de . género, pero de manera generalizaciones o | o lo hace de forma
S de género adecuado, T . . ) .
L . experiencias de . superficial o inconsistente | trata el género de incorrecta. No
Integracién del . aunque podria s . )
género, y en la . . tanto en el andlisis como | forma aislada sin presenta en su o
enfoque de profundizar mas en AN, 15%
. propuesta promueve la en la propuesta. Puede conectar con otras analisis ni en su
género : . 2 algunos aspectos tanto de ; ) .
igualdad y la inclusion. e haber caido en algunos dimensiones de propuesta la
su analisis como de su . ) - .
Abarca de manera ropuesta estereotipos leves 0 en desigualdad y sensibilidad hacia
general una prop ’ propuestas que no son carece de analisis la diversidad ni
perspectiva del todo inclusivo. critico sobre la promueve la
interseccional en la desigualdad en la equidad.
ciudad y region. ciudad y la region.
Calidad de la Presentacion Presentacion clara, buen | Presentacion adecuada, | Presentacion  con | Presentacion 25%
presentaciéon en | estructurada, fluida, y | manejo del tema con | pero con desorganizacion | multiples fallos, no | desordenada 0
vivo con excelentes ayudas | algunas areas de mejora | evidente. fue clara, y presenta | incomprensible vy
visuales. en visuales o en la incoherencias. mal manejo de
presentacion de la misma. ayudas
audiovisuales.
Interaccion y Presenta conocimiento | Respuestas adecuadas | Respuestas vagas o con | Muchas preguntas | No presenta 25%
respuesta a en las respuestas, son | con alguna falta de |falta de sustento en |sin responder o | conocimiento del
preguntas concisas, claras, y bien | profundidad. algunos casos. respuestas tema, incapacidad
fundamentadas a irrelevantes. para responder o
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propuesta.
Innovacién y Propuesta altamente | Elementos  innovadores | Algunas ideas creativas, | Poca innovacion o | Ausencia total de | 20%
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mejoran podrian ser mas | bien articuladas o son | respecto a la | propuesta ha
sustancialmente la | profundas. superficiales. propuesta original. empeorado.

propuesta original.
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9. Herramientas y recursos

9.1. Herramientas de analisis

Para garantizar que todos los equipos tengan acceso a las herramientas necesarias y
puedan maximizar su capacidad analitica, proporcionamos una lista de software? y recursos
recomendados, junto con tutoriales relevantes que pueden ayudar a dominar su uso.

9.1.1. Software de Analisis de Datos y visualizacién de datos:

El software listado a continuacién es una recomendacion y no condiciona ni afecta la
participacién de los grupos, y sus participantes. Sin perjuicio del software que se escoja,
que puede ser uno de los recomendados 0 no, la solucion y analisis. En todo caso los
ejercicios deberan ser replicables, si es el caso, por lo/as jurado/as.

e R: Un entorno de programacioén gratuito y de codigo abierto, ampliamente utilizado
para el analisis estadistico y la visualizacion de datos.
Recurso Adicional: Introduccion a R

o Python: Lenguaje de programacion de cédigo abierto, conocido por su flexibilidad
y potencia en analisis de datos, especialmente con bibliotecas como Pandas y
NumPy.

Recurso Adicional: Introducciéon a Python

e Tableau: Una herramienta interactiva de visualizacién de datos que permite crear
dashboards y graficos de manera intuitiva.
Recurso Adicional: Introduccion a Tableau Desktop.

e Power Bl: Una herramienta de analisis de negocio de Microsoft que transforma
datos en visualizaciones interactivas.
Recurso Adicional: Introduccion a Power BI.

9.1.2. Otras fuentes de datos:
e Encuesta de Percepcion Ciudadana de Bogota Como Vamos: Esta sera
entregada dentro de la carpeta de entregables por parte de la CCB a los equipos
participantes, una vez realizada la inscripcion.

e Observatorio de Mujeres y Equidad de Género (OMEG): EIl OMEG es una
herramienta que busca acercar el conocimiento a toda la ciudadania con el fin de

2 La CCB no proporcionara licencias para aquellos softwares que requieran licenciamiento pago.
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dar a conocer las situaciones y afectaciones de las mujeres en Bogota. Invitamos a
consultar el link: https://omeg.sdmujer.gov.co/index.php

e Encuesta de Convivencia y Seguridad del DANE: La Encuesta de Convivencia y
Seguridad Ciudadana genera informacion estadistica sobre personas de 15 afos y
mas, que han sufrido un perjuicio como consecuencia de acciones delictivas tales
como hurto, rinas y peleas o extorsion y delitos cibernéticos; asi como su denuncia.
Adicionalmente mide la percepcion ciudadana sobre temas de seguridad vy
convivencia en sus entornos cercanos. Invitamos a consultar en el siguiente link:
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/seguridad-y-
defensa/encuesta-de-convivencia-y-seguridad-ciudadana-ecsc

o Estadisticas Secretaria de Seguridad, Convivencia y Justicia: Esta entidad
cuenta una seccion que permite realizar la consulta estadistica y geografica (mapas)
de los principales indicadores de seguridad, conveniencia y justicia de la ciudad de
Bogot4, asi como indicadores de gestion de los servicios de emergencias. Invitamos
a consultar en el siguiente link: https://scj.gov.co/es/oficina-oaiee/estadisticas-
mapas

e Observatorio de Seguridad y Convivencia Ciudadana: El Observatorio de
Seguridad y Convivencia Ciudadana del Departamento de Cundinamarca es una
herramienta de recoleccion de datos oficiales para su analisis y transformacion en
productos consolidados que tengan un valor estadistico para la toma de decisiones.
Invitamos a consultar en el siguiente link:
https://www.cundinamarca.gov.co/dependencias/secgobierno/observatorio-
seqguridad/que-es

10. Premios

El concurso premiara y brindara un certificado a cada estudiante de los equipos y su tutor
que se ubiquen en los 3 primeros lugares de los 5 que hayan pasado a la final.

e Primer puesto: Para cada estudiante se entregara una tiquetera redimible por valor
de 2.600.000 de pesos. Al (la) tutor(a) ganador(a) se le entregara una tiquetera
redimible por valor de 1.100.000. de pesos.

e Segundo puesto: Para cada estudiante se entregara una tiquetera redimible por
valor de 1.600.000 de pesos. Al (Ia) tutor(a) ganador(a) se le entregara una tiquetera
redimible por valor de 900.000. de pesos

e Tercer puesto: Para cada estudiante se entregara una tiquetera redimible por valor

de 1.100.000 pesos. Al (la) tutor(a) ganador(a) se le entregara una tiquetera
redimible por valor de 600.000. de pesos.
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Los premios seran entregados conforme al numero de miembros del equipo, es decir,
si el equipo ganador esta conformado en la fase final por 2 personas, sélo se hara
entrega de los 2 premios los participantes del equipo y de su tutor si aplica.
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11. Derechos de propiedad intelectual

11.1. Reconocimiento de originalidad:

Todos los grupos, y sus participantes, declaran que las soluciones y analisis presentados
son de su autoria y creacion, y que no violan derechos de propiedad intelectual ni estan
limitados ni gravados legal ni contractualmente y, por lo tanto, no existe ninguna restriccion
ni limitacién para el uso de las soluciones y analisis presentados en el marco del presente
CONCUrso.

11.2. Propiedad de las soluciones:
Las soluciones y analisis presentados por los grupos, y sus participantes, seran propiedad
de sus creadores, conforme a los derechos morales y patrimoniales vigentes.

Todos los grupos, y sus participantes, aceptan que las soluciones y analisis presentados
en el marco del DATAJAM tienen como objetivo orientar las estrategias y aportar a las
soluciones de las problematicas de seguridad ciudadana y empresarial en Bogota y
Cundinamarca. En este sentido, los grupos, y sus participantes, otorgan a la CCB una
licencia no exclusiva, irrevocable, gratuita y transferible para transformar, adaptar,
transportar, modificar, extractar, compendiar, reproducir, almacenar, comunicar, poner a
disposicion de, modificar, editar, distribuir, comercializar, exportar, explotar o utilizar las
soluciones y analisis presentados a plena discrecion de la CCB.

11.3. Uso de marcas y logotipos:

El uso de los signos distintivos, patentes, derechos de autor, know-how, secretos
empresariales, software, tipografias o cualquier otro derecho de propiedad intelectual de la
CCB por parte de los grupos, y sus participantes, debe ser previamente autorizado y no
supone una transferencia de derechos sobre los mismos por parte de la CCB. El uso de la
Propiedad Intelectual de la CCB esta restringido a la participacion en el DATAJAM.

11.4. Responsabilidad:

Los grupos, y sus participantes, seran completamente responsables de cualquier reclamo
que se presente en relacion con la violacion de derechos de propiedad intelectual de
terceros, mantendran indemne a la CCB frente a cualquier responsabilidad derivada de
dichos reclamos puesto que reconocen el actuar de la CCB como tercero de buena fe.

11.5. Notificacién de infracciones:

Si cualquier persona considera que su propiedad intelectual ha sido utilizada de manera
gue constituya una infraccion, debe notificar a la CCB proporcionando detalles especificos
sobre la supuesta infraccion.

Todo grupo y/o participante que incumpla las disposiciones del Reglamento, pero en
especial aquellas disposiciones asociadas con la falta de originalidad (plagio), indebido uso
de la informacion confidencial, entre otras infracciones al régimen de propiedad intelectual,
sera descalificado del concurso conforme al siguiente procedimiento:

Pagina 32 de 40



CD Cdmaru Linea de Atencién al Cliente (601) 383 0330

Desde Celular #383 / WhatsApp 317 257 7909

CD de Comercio cch.org.co
de BOEOtCI ( NIT. B60.007.322.9

e Evidencia de infraccion o incumplimiento:
o Recepcién de reporte por parte de la Coordinacion de Seguridad,
transparencia y cultura de la legalidad; o
o Requerimiento directo de la Direccion de Sostenibilidad, DD.HH. Y
Empresas para detener una conducta.
o Respuesta, verbal o escrita del grupo y/o participante acusado.
e Valoracion del incumplimiento por parte de la Direccion de Sostenibilidad, DD.HH. y
Empresas.
e Decision definitiva de la Vicepresidencia de Articulaciéon Publico- Privada, como
responsable de la organizacion del concurso.

11.6. Uso post-evento:

La CCB se reserva el derecho de utilizar, promocionar y distribuir las soluciones y analisis
presentados durante y después del evento, de acuerdo con lo establecido en el numeral
11.2 del presente reglamento, reconociendo en todo momento la autoria de los participantes
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12. Deslindes de responsabilidad

Uso de la Informacién Confidencial: La informacién proporcionada por la CCB para el
desarrollo del DATAJAM, que incluye, pero no esta limitada a, los conjuntos de datos de la
ECN y EPV se considera como "Informacion Confidencial". Los grupos, y sus participantes,
se comprometen a no utilizar esta Informacion Confidencial para fines comerciales o
politicos, tampoco para obtener beneficio propio o ajeno, o para cualquier otro propdsito
que no sea directamente relacionado con el desarrollo y participacion en el DATAJAM. El
uso indebido de la Informacién Confidencial puede resultar en la descalificacion del equipo
sin perjuicio de las respectivas acciones legales.

Uso de herramientas: La lista de herramientas recomendadas en el numeral 9.1.1 es una
recomendacién que no significa una lista cerrada o taxativa de las herramientas
tecnoldgicas que podran utilizar los grupos, y sus participantes, es decir que se podra utilizar
cualquier herramienta tecnoldgica que cumpla con los formatos requeridos. Por lo tanto, se
advierte que la CCB no es responsable de cualquier fallo técnico, pérdida de datos,
incompatibilidad o problemas que los participantes puedan enfrentar al utilizar dichas
herramientas.

Resultados del concurso: La decision del panel de jueces es final, vinculante y no sera
debatible. La CCB no se hace responsable de cualquier disputa entre equipos o con el panel
de jueces con respecto a los resultados del DATAJAM.

Uso de propuestas: Las soluciones y analisis presentados en el marco del DATAJAM no
generaran ninguna obligacién de uso o divulgacion por parte de la CCB. Por lo tanto, se
advierte que la presentacion de las soluciones y analisis durante el DATAJAM no garantiza
que estas sean implementadas o utilizadas para orientar las estrategias y aportar a las
soluciones de las problematicas de seguridad ciudadana y empresarial en nuestra region.

Eventuales problemas técnicos: La CCB no es responsable de problemas técnicos, como
interrupciones de la plataforma de inscripcion, fallos en las herramientas de entrega, entre
otros, que puedan afectar la participacion de los equipos. Cualquier error o falla en la
plataforma o los servicios de la CCB asociados con el concurso, deberan ser puestos en
conocimiento de la Direccién de Sostenibilidad, DDHH y empresas para que determine la
solucion correspondiente.

Danos a terceros: Los grupos, y sus participantes, seran responsables de cualquier dafo
0 perjuicio causado a terceros como resultado de su participacion en el DATAJAM o uso de
la informacion y recursos proporcionados.

Seguridad y salud: Dado que los grupos estan integrados por estudiantes, cualquier
accidente se entendera cubierto por el Plan Obligatorio de Salud (régimen contributivo o
subsidiado) al que estén afiliados los participantes cuestion que debera comprobar la
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Institucion Educativa® conforme exige el numeral 3 del articulo 44 de la Ley 1098 de 2006,
sin perijuicio de las coberturas especiales de seguros colectivos* previstos en el articulo 100
de la Ley 115 de 1994.

Uso de Software de Terceros: Los grupos, y sus participantes, deben asegurarse de que
tienen las licencias requeridas para el uso de cualquier software de terceros, y que su
manejo se adecue a los términos y condiciones de dicha licencia. La CCB no proporcionara
licencias ni sera responsable de cualquier violacion de derechos de autor o de los términos
de las licencias.

3 Ley 1098 de 2006 “ARTICULO 44. OBLIGACIONES COMPLEMENTARIAS DE LAS INSTITUCIONES EDUCATIVAS. Los directivos y
docentes de los establecimientos académicos y la comunidad educativa en general pondran en marcha mecanismos para: (...) 3. Comprobar
la afiliacién de los estudiantes a un régimen de salud.”

4Ley 115 de 1994“ARTICULO 100. SEGURO DE SALUD ESTUDIANTIL. Los estudiantes que no se hallen amparados por algun sistema de
seguridad social, en todos los niveles de la educacion formal, estaran protegidos por un seguro colectivo que ampare su estado fisico, en caso
de accidente. El Gobierno Nacional reglamentara lo relacionado con la gradualidad en los aportes correspondientes y presentara un plan para
lograr la paulatina cobertura.”
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13. Glosario de términos

Alfabetizacion de Datos: Habilidad para leer, interpretar, crear y comunicar datos en un
contexto relevante, incluyendo la comprension de fuentes de datos, constructos analiticos
y métodos estadisticos.

Aprendizaje Automatico: Rama de la inteligencia artificial centrada en el desarrollo de
sistemas que pueden aprender de los datos, identificar patrones y tomar decisiones con
minima intervencién humana.

Analisis de Datos: Proceso metddico de examinar, limpiar y modelar conjuntos de datos
para descubrir informacién util, llegar a conclusiones y apoyar la toma de decisiones.

Analitica Predictiva: Técnicas que utilizan modelos estadisticos y algoritmos de
aprendizaje automatico para predecir futuros eventos o resultados analizando patrones en
datos histéricos y actuales.

Anomalia de Datos: Observaciones en los datos que se desvian significativamente de las
tendencias o patrones comunes, a menudo indicando errores o eventos inusuales.

Basado en Datos: Enfoque que prioriza los datos y el analisis empirico como fundamentos
principales para la toma de decisiones y la formulacién de estrategias.

Base de Datos Limpia: Conjunto de datos que ha sido cuidadosamente revisado y
corregido para eliminar errores, duplicaciones e inconsistencias, asegurando su precision y
fiabilidad.

Calidad de Datos: Medida en la que un conjunto de datos cumple con los criterios de
precision, completitud, confiabilidad y relevancia para el uso previsto.

Canalizacion de Datos: Proceso de mover y transformar datos desde su origen hasta su
analisis y presentacion, incluyendo etapas de recopilacion, almacenamiento,
procesamiento y visualizacion.

Ciencia de Datos: Disciplina interdisciplinaria que aplica métodos cientificos, procesos y
sistemas para extraer conocimiento y perspectivas de datos estructurados y no
estructurados.

Conjunto de Datos: Agrupacion de datos relacionados, generalmente estructurados en
formato tabular, que se pueden analizar estadisticamente.

DataJam: Evento colaborativo donde expertos en datos y participantes de diversas
disciplinas se reunen para explorar y resolver problemas utilizando grandes conjuntos de
datos.

Etica de Datos: Conjunto de valores y principios que rigen la practica responsable en la
recopilacion, analisis y distribucion de datos, enfatizando la importancia de la privacidad,
consentimiento y transparencia.
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Gobernanza de Datos: Conjunto de procesos, roles, politicas y métricas que garantizan la
efectiva y eficiente gestion de la informacion como un recurso clave de una organizacion.

Integracion de Datos: Fusion de datos de multiples fuentes, proporcionando una vista
unificada para facilitar el analisis y la toma de decisiones.

Mineria de Datos: Proceso de examinar grandes bases de datos para identificar patrones,
correlaciones y anomalias para predecir comportamientos y tendencias.

Privacidad de Datos: Derechos y practicas relacionados con la proteccion y el manejo
adecuado de datos personales e informacion sensible.

Tutela de Datos: Responsabilidad asignada a individuos o grupos dentro de una
organizacién para supervisar el ciclo de vida completo de los datos, incluyendo su calidad,
seguridad y conformidad.

Visualizacion de Datos: Técnica que transforma datos en graficos, diagramas o
animaciones para facilitar la comprension y el analisis de complejas relaciones y patrones
en los datos.

Big Data: Término que describe conjuntos de datos extremadamente grandes y complejos
que requieren tecnologias y métodos avanzados para su procesamiento y analisis efectivo.

Dashboard de Datos: Herramienta interactiva que proporciona visualizaciones y
agregaciones de datos en tiempo real, permitiendo a los usuarios monitorizar y analizar
informacion rapidamente.

Analisis Cuantitativo: Método de analisis que se enfoca en la cuantificacion de datos y a
menudo implica el uso de estadisticas y modelos matematicos para entender y predecir
fendmenos.

Cloud Computing en Analisis de Datos: Uso de servicios en la nube para almacenar,
procesar y analizar grandes volumenes de datos, proporcionando escalabilidad y acceso
remoto.

Interoperabilidad de Datos: Capacidad de sistemas y organizaciones para intercambiar y
utilizar datos entre si de manera efectiva y €eficiente.
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14. Preguntas frecuentes

¢ Qué universidades pueden participar?

Solo las universidades ubicadas en Bogota y Cundinamarca son elegibles para participar
en el DATAJAM. Buscamos la participacion de instituciones que ofrezcan programas
relacionados con analisis de datos, estadistica, ingenieria, seguridad, ciencias sociales,
economia y administracion.

¢Los equipos pueden ser conformados por equipos de distintas universidades?

No, los equipos pueden ser de diferentes facultades, pero deben ser de la misma
universidad.

¢ Cuantos equipos puede inscribir mi Universidad?

Solo se aceptara la inscripcion de maximo 5 equipos por universidad. En ese sentido,
se alienta las facultades y a los/as profesores de las distintas universidades de Bogota y
Cundinamarca a organizarse internamente para inscribir a sus mejores 5 equipos. Los
cupos por universidad seran otorgados conforme al orden de inscripcién que realicen.

¢ Qué requisitos deben cumplir los grupos?

Los grupos deben estar compuestos por un maximo de tres estudiantes de pregrado
matriculados de 4to o semestres superiores. Se alienta a que los equipos sean
interdisciplinarios y diversos. Todas las personas participantes deben ser mayores de 18
anos.

¢ Es posible presentarse de manera individual?
No, se requieren minimo 2 personas.
¢Los grupos deben contar con tutores/as?

No es una condicion obligatoria, cada grupo puede contar con un(a) tutor(a), que debe ser
un(a) profesor(a) de la universidad a la que pertenecen los estudiantes.

¢ Cuantos equipos puede tener a cargo un(a) tutor(a)?
El o la tutora debe tener a cargo maximo 3 equipos.
¢ Qué pasa si un miembro de mi equipo decide retirarse después de su inscripciéon?

Un representante del equipo debera manifestar por medio de un correo a la direcciéon
concurso.datosporlaseguridad@ccb.org.co, el retiro de la persona de su equipo. Si esta
comunicacion se presenta antes de la entrega de las propuestas (15 de marzo del 2026 a
las 11:59p.m.) esta persona puede ser reemplazado por otra/a participante, anexando en
la comunicacién los documentos para su inscripcion. Si es posterior a esta fecha, el equipo
puede continuar su participacion con 2 personas.
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¢ Qué debo hacer si mi equipo decide retirarse después de su inscripcion?

Un representante del equipo debera manifestar por medio de un correo a la direccion
concurso.datosporlaseguridad@ccb.org.co, el retiro de su equipo del concurso.

¢ Es obligatoria la asistencia de los miembros de los equipos que pasen a la final?

La participacion de los equipos finalistas y de cada uno de sus miembros en el evento final
es obligatoria. Unicamente se entregaran los premios de los 3 primeros puestos a las
personas que se encuentren presentes, exceptuando las situaciones de caso fortuito o
fuerza mayor, los cuales se analizaran por parte de los organizadores del concurso.

¢, Como se seleccionaran los ganadores?

Un panel de jurados experto/as evaluaran las propuestas basandose en criterios de
innovacion, viabilidad, impacto potencial y calidad del analisis. Los equipos finalistas
tendran la oportunidad de presentar sus proyectos en un evento final, donde se
seleccionaran los ganadores.

¢ Qué tipo de apoyo recibiran los participantes?

Los participantes tendran acceso a los datos necesarios. Ademas, se proporcionara
orientacion sobre el uso del Factor de Expansion en las bases de datos.

¢ Hay algun costo de inscripcion?

No, la participacién en el DATAJAM es completamente gratuita.
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15. Modificaciones al reglamento

La CCB se reserva el derecho de hacer modificaciones o ajustes a este reglamento segun
lo considere necesario. Cualquier cambio realizado sera publicado en la pagina web oficial
del DATAJAM. Ademas, se enviara una notificacion via correo electronico a todos los
participantes inscritos para informarles sobre dichas modificaciones. Es responsabilidad de
los participantes revisar regularmente la pagina web y su correo electrénico para estar al
tanto de cualquier cambio en el reglamento.

Reglamento publicado: 19 de enero 2026
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