CD Cdmara

de Comercio
Hoy tenemos una vision clara del futuro CD deBogots
gue deseamos forjar para nuestra ciudad,
Cundinamarca y la Camara de Comercio
de Bogota.

Con nuestra nueva planeacion
estrategica 2030, estamos trazando el
camino para una Bogota mas
Innovadora, incluyente y competitiva.

Plan Estratégico 2030
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Quiénes somos

La Camara de Comercio de Bogota es una
entidad privada que desde 1878 apoya a los
emprendedores y empresarios de la ciudad.

Trabaja por la seguridad juridica, por el
fortalecimiento del entorno y por los intereses
de los empresarios. Acompana los diferentes
ciclos de vida de las empresas y promueve los
negocios en Bogota y Cundinamarca.

CO
CO




»
0
=

=

=
n
o
€
o

n

®

Persona juridica de derecho

privado, de caracter corporativo, gremial y
sin animo de lucro, administrada y gobernada
por los comerciantes matriculados en el
registro mercantil (Bogota y 59 Municipios de
Cundinamarca) que tengan la calidad de
afiliados.

Maneja recursos de naturaleza
publica (tasaregistral) y de
naturaleza privada.

Los recursos de origen publico corresponden
a aquellas actividades relativas a la prestacion
de los servicios de registros publicos, que se
derivan de la tasa contributiva, asi como los
producidos y/o derivados de los mismos. Los
recursos de origen privado son aquellos que
se generan por actividades desarrolladas por
las Camaras diferentes de los registros
publicos.
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Organos de supervision y control
Superintendencia de Sociedades
Contraloria General de la Republica
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Valores Institucionales

Etica

Las actuaciones de la CCB se haran con base
en un profundo sentido ético y moral. Los
miembros de Junta Directiva de la Camara
sean honorarios o0 no, los revisores fiscales, los
administradores, los empleados y los afiliados,
se comportaran de manera transparente,
coherente, recta y clara.

Valor compartido

Las actuaciones de la Camara de Comercio de
Bogota se dirigiran a la maximizacion de las
utilidades de las empresas a partir de la
generacion de valor econdémico, social y
ambiental en las comunidades en las que las
empresas operan.
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Excelencia

La Camara de Comercio de Bogota se
encuentra comprometida con la excelencia,
actia en un marco de referencia dirigido al
mejoramiento continuo y la obtencion de
resultados sobresalientes para la sociedad.

Responsabilidad Social

La Camara de Comercio de Bogota busca de
manera permanente el mejoramiento social,
empresarial, comunitario, asi como el
mejoramiento de la calidad de vida de Bogota y
su region y la defensa del medio ambiente.
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Nuestro
Propadsito
Superior

Lograr una sociedad mas prosperay
equitativa, sirviendo al tejido econdémico
de Bogota y Cundinamarca y articulando
su transformacion para lograr un
crecimiento sostenible.




MEGAS

A 2030 la CCB impulsara el crecimiento
sostenible del tejido econémico de Bogota y
Cundinamarca mediante la transformacién
de unidades productivas y su apertura en
nuevos mercados.

Al 2030 la Camara de Comercio de Bogota sera
el principal aliado para la formalizacion,
desarrollo, crecimiento y transformacion de
los negocios en Bogota y Cundinamarca.

Somos lideres en la coordinacion y
articulacion de capacidades sociales,
institucionales, ambientales y economicas para
aumentar la prosperidad del tejido economico
y de los habitantes de Bogota y Cundinamarca.
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[||| A 2030 la CCB impulsara el crecimiento del

tejido econdmico de Bogota y Cundinamarca
ampliando la cobertura del nimero de
empresas beneficiadas.

CO La Céamara de Comercio de Bogota dara a
CO conocer y brindara acceso a sus servicios
y los de sus filiales de manera facil y

efectiva, a traves de todos sus canales.

7 Somos una organizacion con colaboradores
1 motivados, comprometidos e inmersos en una
cultura del servicio, que generan resultados
extraordinarios resolviendo las expectativas
y necesidades del tejido econémico de Bogota
y Cundinamarca.
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Focos estratégicos
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Fomento y

estrategia de
reindustrializacion
y sostenibilidad

=

Nuevas
oportunidades
de negocios y
servicios

i

Fortalecimiento
del tejido
empresarial y
de la economia
popular
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Fortalecimiento

de filiales

&

Fortalecimiento

institucional
CCB

Q

Impulsar el uso
de la informacioén
y la economia
del conocimiento
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Estrategia 2030

Sociales

Impacto Generacion Institucionales
~ ~N de valor Ambientales
£ : Economicas
Propdsito superior
Lograr una sociedad e e o N (.
mas prosperay Impulsara la Ampliara la Sera el principal Llevaray Seralider de la Serauna
itati irviend transformacio cobertura del aliado para la permitirg el artlculg(:lon de organizacion
eqUIF?‘tlva’ sirviendo n de unidades namero de formalizacion, acceso a sus capacidades centrada en el
al tejldo economico productivas y empresas crecimiento y servicios; facil, para aumgntar talento humanE), de
de Bogotay su apertura en beneficiadas transformacion efectivay a la prosperidad y alto desemperio,
cundi nuUevos \ través de todos solucionar resultad(_Js _

U_n Inamarcay mercados sus canales controversias extraordinarios y
articulando su . - J referente
transformacion para ~
lograr un crecimiento
sostenible Apostarle al

- / colaborador
. para alcanzar
Cobertura Proactividad los resultados
—
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Fomentoy estrategia
de reindustrializacion
y sostenibilidad

Y

Bogotay Cundinamarca

i

Fortalecimiento del
tejido empresarial y de
la economia popular

Fortalecimiento
institucional CCB
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Nuevas

oportunidades de
Nnegocios y servicios
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Fortalecimiento

de filiales

Q

Impulsar el uso de la

informacion y la economia

del conocimiento
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