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Zattoo-Analyse:  60 Jahre Sandmännchen – Beliebte Kinderfigur  
als Erfolgsgeschichte der Wiedervereinigung 

  
 

Berlin, 06. November 2019 – Seit 60 Jahren ist das Sandmännchen nicht nur eine der               

bekanntesten Kinderfiguren, sondern auch eines der ältesten TV-Formate Deutschlands. Mit          

seinen fantasievollen Märchen und Geschichten gehörte das Sandmännchen im Osten als           

auch im Westen zu einem der größten TV-Erfolge. Doch viele wissen gar nicht, dass es bis zur                 

Wende in Ost- und Westdeutschland zwei Sandmännchen gab. Im wiedervereinigten          

Deutschland wird seitdem das “Ost-Sandmännchen” ausgestrahlt. Zum 60-jährigen Jubiläum         

und nach 30 Jahren Wiedervereinigung wollte Zattoo wissen, ob das “Ost-Sandmännchen”           

heute im Westen genauso gern gesehen wird, wie im Osten. Dazu erfolgte eine Datenerhebung              

anhand der eigenen Nutzerzahlen für September 2019. 

Vor 30 Jahren fiel die Mauer. 30 Jahre Wiedervereinigung heißt auch drei Jahrzehnte gemeinsame              

TV-Geschichte. Ein besonderer Teil davon ist das Sandmännchen. 1959 ging “der kleine Mann mit              

weißem Bart” erstmals auf Sendung und wurde bis 1989 sowohl unter dem Titel “Unser              

Sandmännchen” beim DDR-Sender DFF ausgestrahlt, als auch bei der ARD in Westdeutschland unter             

dem Titel “Sandmännchen”. Und obwohl es sich dabei um zwei verschiedene Sendungen handelte,             

hatten sie doch einiges gemeinsam. Seit der Wiedervereinigung wird die ostdeutsche Sendung “Unser             

Sandmännchen” im Auftrag des Rundfunk Berlin-Brandenburg weiter produziert und auch beim MDR            

und KiKa ausgestrahlt.  

7 Prozent der Zattoo-Nutzer schalten     

heutzutage mindestens einmal im Monat     

"Unser Sandmännchen" ein. Und auch wenn      

es sich bei der heutigen Kindersendung um       

das “Ost-Sandmännchen” handelt, schauen    

genauso viele Nutzer im Westen (7,3      

Prozent) wie im Osten (6,9 Prozent). Im       

Schnitt sehen die Sandmännchen-Zuschauer    

bei Zattoo in Ostdeutschland monatlich 30      

Minuten lang der kleinen Trickfilm-Puppe dabei zu, wie sie in Phantasie- oder Tierwelten reist. Das               

macht die Ostdeutschen gegenüber Westdeutschland in der Gesamtheit zu den loyaleren Fans. Im             

Westen begleiten die Menschen nur 21 Minuten im Monat Pittiplatsch, Schnatterinchen, Herr Fuchs             

 



 

und Frau Elster bei ihren Abenteuern. Das bedeutet, dass die Zattoo-Nutzer im Westen rund zwei               

Sendungen pro Monat schauen, wohingegen im Osten im Schnitt drei Sendungen gesehen werden. 

Der Sonntag als Familientag ist mit insgesamt 20        

Prozent bei Ost und West der beliebteste       

Wochentag um das Sandmännchen zu schauen.      

Pünktlich um 18:50 Uhr schaltet fast jeder dritte        

Sandmännchen-Zuschauer bei Zattoo auf den     

überregionalen Kindersender KiKA (78 Prozent     

im Westen und 51 Prozent im Osten). Im        

Vergleich zwischen Ost und West fällt jedoch auf,        

dass die regionalen Sender rbb mit 25 Prozent        

und MDR mit 24 Prozent im Osten dabei beliebter sind als im Westen (rbb: 9 Prozent; MDR: 13                  

Prozent). 

Wenn das Sandmännchen läuft, wird sich am       

liebsten im heimischen Wohnzimmer    

versammelt. So schauen in den neuen      

Bundesländern 79 Prozent der    

Sandmännchen-Zuschauer die kleine Figur auf     

dem Fernseher und in den alten      

Bundesländern sogar 88 Prozent. Über     

Smartphone oder Laptop schauen nur die      

wenigsten, wobei im Osten öfter auch mal       

mobile Endgeräte (12 Prozent im vgl. zu 7 Prozent im Westen) und das Web (9 Prozent im vgl. zu 5                    

Prozent im Westen) genutzt werden.  

Auch 60 Jahre nach Erstausstrahlung wird “Unser Sandmännchen” immer noch gerne gesehen – und              

das nicht nur im Osten. „Seit 30 Jahren berührt das Sandmännchen im gesamten Deutschland die               

Herzen von Kindern und Erwachsenen. Mit einer liebevollen Gute-Nacht-Geschichte hilft die           

sympathische Figur, die Kinder jeden Abend zur Ruhe zu bringen und ein verlässliches Ritual im               

Familienalltag zu schaffen“, so Edda Kraft, Geschäftsführerin der rbb media. 

In diesem Jahr feiert das Sandmännchen am 22. November runden Geburtstag. Zattoo gratuliert zu 60               

Jahren erfolgreicher TV-Geschichte und bedankt sich für den traumhaften Beitrag, den das            

Sandmännchen zur Wiedervereinigung geleistet hat.  

 
 

 



 

Über Zattoo 
Zattoo (www.zattoo.com) ist einer der führenden TV-Streaming-Anbieter in Europa mit rund 3 Millionen Nutzern monatlich. Das                
2006 gegründete Unternehmen beschäftigt über 170 Mitarbeiter und hat seinen Hauptsitz in Zürich sowie weitere Standorte in                 
Berlin und Ann Arbor (USA). Nutzer in der Schweiz und in Deutschland können über Zattoo rund 350 öffentlich-rechtliche,                  
private und internationale TV-Sender sowie eine Vielzahl an Video-On-Demand-Inhalten schauen. Dabei steht Zattoo auf fast               
allen Endgeräten zur Verfügung, darunter Smart-TVs, PCs und Laptops, Streaming-Playern sowie Smartphones und Tablets.              
Neben der freien Nutzung bietet Zattoo in seinen kostenpflichtigen Abonnements auch eine große Auswahl an HD- und                 
Full-HD-Sendern, zeitversetztes Fernsehen sowie EU-weites Streaming. Seit 2012 betreibt Zattoo auch ein eigenes             
B2B-Geschäft und stellt seine Technologie Medienunternehmen und Netzbetreibern weltweit als internationale           
TV-as-a-Service-Plattform zur Verfügung. Die Schweizer Mediengruppe Tamedia ist seit 2008 an Zattoo beteiligt und hält seit                
2019 über 50 Prozent. 
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