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TV-Streaming-Report 2019

Deutschland

Sehr geehrte Damen und Herren,

in diesem Jahr veroffentlichen wir zum zweiten Mal
unseren jahrlichen TV-Streaming-Report. Grundlage
fur den Report bildet eine Umfrage von Kantar,
welche in unserem Auftrag unter 1.000 deutschen
Internetnutzern 2019 in einem Online-Panel durch-
gefiihrt wurde. Die Ergebnisse zeigen nicht nur die
Bedirfnisse der Internet- und Fernseh-Nutzer,
sondern lassen auch aktuelle Entwicklungen im
Bereich TV-Streaming erkennen. Damit wollen wir
einen Beitrag zur Diskussion um die Bedeutung von
TV-Streaming leisten. Auch fiir dieses Jahr lassen
sich drei wesentliche Trends fiir Deutschland
erkennen:

Fernsehen liber das Internet wird immer beliebter

Mehr als 56 Prozent der Deutschen schauen taglich
fern, weitere 24 Prozent an mindestens vier Tagen
die Woche. 32 Prozent widmen sich dem Fernseher
zwei bis drei Stunden am Tag, rund 23 Prozent sogar
drei bis vier Stunden oder mehr. Auffallig hier ist:
Auch wenn das Gros der deutschen Haushalte das
TV-Signal vorrangig via Satellit (44 Prozent) oder
Kabel (41 Prozent) empfangt, greift bereits rund ein
Flinftel auch auf TV-Streaming-Inhalte aus dem
Internet zuriick - Tendenz steigend. Dabei kénnen
sich mehr als 40 Prozent der Deutschen vorstellen,
Fernsehen zukiinftig ausschlieflich Gber das Internet
zu streamen.

Mediatheken lI6sen YouTube als Top-Adresse fiir
TV-Inhalte im Internet ab

Beim TV-Streaming im Internet liegen die Media-
theken vorne: Mehr als 63 Prozent der Streaming-
Nutzer geben an am liebsten die Mediatheken der
Fernsehsender zu nutzen. Damit haben in diesem
Jahr die Mediatheken, im Durchschnitt aller Alters-
gruppen, YouTube (59 Prozent) als Top-Adresse fiir
TV-Inhalte im Internet abgelost. Erst danach folgen
Video-on-Demand-Services wie Netflix und Amazon
Prime (41 Prozent). Gleichzeitig nimmt die Nutzung
von Mediatheken mit steigendem Alter stark zu (58
Prozent der unter 20-Jahrigen vs. 87 Prozent der
60-69-Jahrigen), wohingegen die jlingere Zielgruppe
vermehrt TV-Inhalte Uber YouTube schaut (95
Prozent der unter 20-Jahrigen vs. 39 Prozent der
60-69-Jahrigen). Aber auch Live-TV lber Zattoo und
andere TV-Streaming-Anbieter etabliert sich mit 29
Prozent zunehmend im Nutzungsverhalten
deutscher Streamer (im Vergleich zu 27 Prozent in
2018).

Zeitversetztes Fernsehen ist der grofite Vorteil
von TV-Streaming

Die Deutschen schatzen beim TV-Streaming vor
allem die Mdéglichkeit des zeitversetzten Fernsehens.
So gaben mehr als 54 Prozent der Streaming-Nutzer
an, dass fiir sie der grofite Vorteil darin liegt, selbst
entscheiden zu kénnen, wann sie ihre Lieblingsfern-
sehsendung schauen. Fir mehr als 44 Prozent
kommt an zweiter Stelle die Verfiigbarkeit auf
mehreren Geraten, wie Smartphones, Tablets,
Laptops und Smart-TVs. Die Kostenersparnis
gegeniiber »klassischen« Empfangswegen (39
Prozent) ist im Vergleich zum Vorjahr fir die
Befragten wichtiger geworden, als die Vertragsfrei-
heit (36 Prozent), welche aber auch weiterhin zu
einem der grofiten Vorziige des TV-Streamings
gehort.

Fir 53 Prozent der Deutschen stehen Laptop und PC
als TV-Streaming-Devices nach wie vor an erster
Stelle, auch wenn sie im Vergleich zum Vorjahr
zuruckgegangen sind (60 Prozent in 2018). Smart-
phones konnten in diesem Jahr ein leichtes
Wachstum hinlegen (29 Prozent in 2019 im Vergleich
zu 25 Prozent in 2018), wohingegen TV-Streaming
immer seltener lber das Tablet genutzt wird (23
Prozent in 2019 im Vergleich zu 26 Prozent in 2018).
Vor allem Smart-TVs werden immer beliebter und
stehen mit 47 Prozent schon an zweiter Stelle der
meist genutzten Devices. Denn im Vergleich zu 2018
verzeichnen Smart-TVs mit 6 Prozentpunkten das
grofite Wachstum aller Streaming-Devices. Daran
lasst sich erkennen, dass TV-Streaming langst nicht
mehr nur als mobile Lésung genutzt wird, sondern
sich immer starker in den heimischen Wohnzimmern
etabliert.
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1. An wievielen Tagen sehen Sie in einer
normalen Woche fern?

® 3 oder weniger Tage
® 4 Tage oder mehr
® Jeden Tag

Basis ungew.: 1000

3. Auf welchen Geraten wird TV
iber das Internet geschaut?

B 2019
Laptop/PC | 208

W 2017

Tablet

Smartphone

Spielekonsole

Smart-Tv

Streaming-Geréit

0% 20% 40% 60% 80%

Basis: Nutzer mind. 1% TV-Streaming-Angebote
Basis ungew.: 527
Mehrfachauswahl moglich

5. Konnen Sie sich vorstellen, in Zukunft TV
ausschliellich liber das Internet zu sehen?

Ja, sehr gut vorstellbar

Ja, vorstellbar

Ich bin noch
unentschieden

Nein, eher nicht

Nein, sicher nicht

‘Weil nicht

Nutze ich bereits

Basis ungew.: 1000

Quelle: Kantar

2. Wie empfangen Sie lhr Fernsehprogramm?

44%

Satellit

20%

Internet

Basis ungew.: 1000

Mehrfachauswahl moglich

4. Welche TV-Angebote werden im
Internet genutzt?

B Gesamtdurchsch. [ Unter 20-Jihrige M 20-59-Jahrige M 60-69-Jihrige

100%

Mediatheken der Sender YouTube Video-on-Demand Live-TV

Nutzer mind. 1% TV-Streaming-Angebote
Gesamtdurchschnitt Basis ungew.: 527
Unter 20-Jahrige Basis ungew.: 43
20-59-Jahrige Basis ungew.: 430
60-69-Jahrige Basis ungew.: 54
Mehrfachauswahl mdglich

6. Was sind die drei wichtigsten Vorteile von
TV-Streaming?

54% 44%

Zeitversetztes Verfiigbarkeit

Fernsehen auf vielen
Geréten

39%

Geld sparen

Basis: Nutzer mind. 1% TV-Streaming-Angebote
Gesamtdurchschnitt Basis ungew.: 527

Mehrfachauswahl méglich
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